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开局起步“十五五” 前三季度全省经济观察

新华社北京 11月 10日电 中共中央
党史和文献研究院编辑的习近平同志
《论减贫脱贫》，近日由中央文献出版社
出版，在全国发行。

这部专题文集，收入习近平同志关
于减贫脱贫的重要文稿 55篇，其中部分
文稿是首次公开发表。

消除贫困，是人类共同理想。消
除贫困、改善民生、实现共同富裕，
是中国特色社会主义的本质要求，是
中国共产党的重要使命。党的十八大
以来，以习近平同志为核心的党中央
把 脱 贫 攻 坚 摆 在 治 国 理 政 的 突 出 位
置，作为全面建成小康社会的底线任

务，组织开展声势浩大的脱贫攻坚战
并取得全面胜利，完成消除绝对贫困
的艰巨任务，创造了人类减贫史上的
奇 迹 ， 走 出 了 一 条 中 国 特 色 减 贫 道
路，形成了中国特色反贫困理论。习
近平同志围绕减贫脱贫发表的一系列
重要论述，立足我国国情，把握减贫

规律，是我国脱贫攻坚的理论结晶，
是马克思主义反贫困理论中国化最新
成果，对于巩固拓展脱贫攻坚成果、
全面推进乡村振兴，推动实现全体人
民共同富裕的现代化，携手建设远离
贫困、共同繁荣的美好世界，具有十
分重要的指导意义。

习近平同志《论减贫脱贫》出版发行

编者按：骏马破风，蹄声如鼓。曾只在
端节山野驰骋的赛马，依托“贵州村
马 ” 冲 出 黔 南 大 山 ， 与 “ 村 BA”“ 村
超”一道，成为现象级乡村体育文化
IP。流量出圈，如何行稳致远？三都水
族自治县的答案，藏在端坡的土坎上、
绣娘的手指间、返乡青年的马厩里。为
深入挖掘“贵州村马”从流量出圈到全
面出彩的内在逻辑，展现民族地区以文
体赛事赋能乡村振兴、铸牢中华民族共
同体意识的生动实践，本报今日起推出
系列报道，解读“贵州村马”爆红网络
带来的启示。

清晨的三都中和镇板告村的板告端
坡还笼着一层薄雾。身着水族盛装的群
众和远道而来的游客，早已沿着田埂站
成两排，有人干脆爬上土坎，把手机举
过头顶。裁判哨声一响，十几匹骏马踏
着晨光冲上坡顶，蹄声擂鼓一样砸在沙
土上，扬起的尘土里，骑手俯身贴鞍的
身影一闪而过，现场掌声、呐喊声此起
彼伏，游客纷纷举起手机定格瞬间。

10月 16日至 18日，三都迎来第三批
水族端节，全县 17 个端坡同步开赛，
562匹骏马、226名骑手同场驰骋。三都
自治县体育运动服务中心负责人李合成
说，这是规模较大的一次民俗赛事，

“系列非遗节庆活动，吸引了大量外地
游客，激活了乡村文旅市场，让古老非
遗在新时代持续焕发活力。”

这份热闹并非凭空而来，它的根，
扎在三都绵延千年的端节赛马传统里。
水族端节是水族辞旧迎新、庆贺丰收的
传统年节，2006年入选首批国家级非物
质文化遗产代表性项目名录，节日跨度
长达两个月、分七批错峰欢度，素有

“世界最长年节”之称。

作为全国唯一的水族自治县，三都
素有“中国赛马之乡”的美誉，水族也
被称作大山里“马背上的民族”，养
马、骑马、赛马世代相沿，马不仅是交
通工具，更是勇气、力量与荣耀的精神

图腾。
“贵州村马”这张本土名片越擦越

亮后，深藏在群众血脉里的赛马热情被
充分唤醒，大家自发投工投劳，修缮村
寨里的端坡场地，端坡由原有的十余处

增加到了 34处。没有标准化赛场，起伏
的山坡就是天然跑道，田埂土坎就是老
百姓的看台，原生态的民俗赛马场景被
完整保留。

（下转第二版）

端坡上的马蹄声，越跑越响
——“贵州村马”爆红网络带来的启示系列报道之一

本报记者 张发扬 何广

本报讯 （记者 曹雯） 前三季度，
全省社会消费品零售总额同比增长5.2%，
其中，住宿和餐饮业增加值同比增长
7.0%。三季度恰逢避暑季叠加暑假，是贵
州旅游黄金期，全省高铁、公路、民航旅
客运输量均实现较快增长。贵州财经大学
贵州旅游经济与管理研究院院长杨春宇分
析，“文旅流量向消费增量的转化，本质是
通过优化流量质量、拓展消费场景、升级
供给品质，将人次规模转化为全链条产业
价值的过程。”

依托“文旅+”融合多产业路径，贵

州持续把文旅流量导入多元消费场景，
住宿餐饮作为旅游配套核心环节，成为
流量转化的直接受益者。在茅台镇 1915
广场的仁怀酱香酒道馆，店员为游客定
制酱香鸡尾酒。“不呛不烈，入口回
甘。”过去游客到茅台镇多半“买了酒就
走”，如今能待上两三天：白天逛酒庄、
进酒窖、体验酿酒，晚上看《天酿》演
出、喝酱香特调、逛酒街夜市。“大地指
纹”音乐会采取零门票方式，以此撬动
周边消费，活动期间古镇累计接待游客
110.7万人次、同比增长 163.2%，实现旅

游总花费1.7亿元、同比增长164.4%。
不止消费场景持续拓宽，供给端品质

提档升级，也进一步放大了消费增量价
值。在住宿领域，贵阳、安顺、黔东南、
遵义等核心旅游地形成分层级供给体系，
既有面向大众的平价选择，也集聚一批高
端民宿、野奢酒店，接住中高端度假客群
需求。在餐饮领域，酸汤鱼、烙锅、折耳
根等地方美食的符号化和品牌化，让餐饮
从旅游配套变成旅游目的本身，“为了吃一
顿饭去一座城”成为不少游客的出游选
择，提高了餐饮消费转化率。

文 旅 消 费 跑 出 向 好 曲 线

本报讯 （记者 黄诚克 张圣
曜）“只要娃娃愿意多读书，再苦再累
也值得。”11月 6 日，记者在黔西南州
兴 仁 市 波 阳 镇 大 田 角 村 见 到 王 德 会
时，这名 3 个孩子的母亲刚忙完活回
家。说起孩子的学业，她有些疲惫的
脸 上 露 出 开 心 的 笑 容 。 如 今 在 波 阳
镇，村民茶余饭后爱聊的话题不是哪
家的房子修得大、修得豪华，而是谁
家娃娃读书更厉害。在这个人口仅 1.7
万的偏远乡镇，自 2001 年以来，先后
走出了68名硕士和23名博士。

波阳镇地处石漠化山区，村民收
入大多依靠外出务工，王德会家也不
例外。因丈夫腿部残疾干不了重活，
这些年她靠打零工，陆续把三个孩子
送进大学校门。如今，大儿子正备考
博士；一对双胞胎儿女也正朝着硕士
研究生冲刺。

大田角村党支部书记唐永恒说，
村里向来有重教的老传统，不少家庭
即便手头拮据，也会想尽办法供孩子
求学，孩子们读书也格外刻苦。该村
目前就有 21人考取了硕士，8人考取了
博士。

今年秋天大女儿大学本科毕业，波
阳镇鹧益村村民张德素家的新房终于开
建。前些年，家里挣来的钱优先供给三
个孩子读书，修新房的计划一推再推。
如今尽管二儿子和小儿子在上大学，但
大女儿毕业参加工作后，张德素的负担
减轻了不少，计划多年的新房也开始修
建。“房子随时都可以修，娃娃读书的事
耽搁不得。”张德素说。

以走出大山的各类人才为榜样，
励志的种子在波阳镇代代相传。北京
师范大学政府管理学院教授李永瑞是
波 阳 镇 走 出 的 第 一 名 博 士 。 每 次 返
乡 ， 他 都 会 应 邀 与 乡 亲 们 围 坐 在 一
起，分享自己的求学经历。如今，数

百名村民齐聚一堂，听返乡博士教授分享求学故事，已是大
田角村每年春节期间的“保留节目”。

据悉，波阳镇已有众多学子考入清华大学、复旦大学、
武汉大学等各类院校，其中本科录取学生年均保持在 50人
以上。为持续涵养重教乡风，波阳镇把教育激励纳入农村信
用积分兑换体系和写进村规民约。重视子女教育的家庭可获
得相应积分并兑换奖励物资，持续擦亮励志文化名片。
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多 “传拓，就是古代的复印术。”11 月 5

日，安顺市紫云自治县印山书画院内，紫云
文物古迹拓片协会主席陆凯向记者娓娓解说
这门古老技艺。不大的展厅里，白纸承墨，
拓迹层层叠叠铺展四壁，宛若一卷凝固在纸
上的墨色山川。

展厅正中，《龙章宠锡》 拓片沉静肃
穆，四字端严方正，笔力沉厚遒劲。陆凯介
绍，“龙章宠锡”源起先秦礼制，是帝王颁
予臣下的特殊旌赏。“龙章”指代带有龙纹
标识的皇家文书，是皇权的象征；“宠锡”
即为帝王恩赏。

“这四个字，代表着帝王对功臣、重臣

的超规格荣赏。”据他讲述，清道光年间，
当地官员邹开来之母陈氏，一生仁厚向善、
体恤乡邻。陈氏辞世后，她的善举传至朝
堂，清道光七年 （1827 年），道光帝特赐

“龙章宠锡”，并追封其为诰命夫人。一纸拓
痕，把这段尘封百年的诰封往事妥帖留存。

“每一张拓片里，都藏着一段往事。”陆
凯说，“以石碑为底本，原汁原味拓印文字
纹样，让沉默的古碑开口‘说话’，让沉睡
的文化遗产真正‘活’起来。”

紫云文脉绵长，多民族文化在此交融共
生。古驿道、石牌坊、古桥硐寨、碑碣墓
志、残垣岩画，一件件百年遗存散落在山野

之间。风雨侵蚀、岁月磨洗之下，不少摩崖
石刻、古碑牌坊日渐风化剥落，面临损毁流
失的风险。

为留住山野文脉，2022 年，紫云自治
县文物古迹拓片协会挂牌成立。团队恪守

“保护为主、抢救第一”的原则，奔赴乡
野，对县域内摩崖石刻、石雕、古宅牌坊等
不可移动文物开展抢救性传拓。

印山摩崖石刻“仁者寿”，是其中分量
尤重的一处。这幅柳体楷书刻于清乾隆六年
（1741年），由时任贵州提督杨天纵题写，通
高 2 米、宽 4.3 米，距今已有 285 年的历史。
经年风吹雨打，石刻字迹漫漶模糊，过去山

下远眺，市民只能隐约看见一个“寿”字。
2022 年，协会工作人员对崖壁字迹清理、
修护、拓取，让“仁者寿”三字重焕光彩。

如今的印山广场，已是紫云一处城市新
地标。烟火朝夕升腾，崖上“仁者寿”静静
伫立，吸引八方游客驻足观赏。“仁者寿，
寿者仁，顺读反读皆有深意。”紫云文物古
迹拓片协会副主席赵玉和说，眼下团队正深
挖石刻背后故事，擦亮这张文化名片。

四年间，队员们的足迹踏遍全县山乡，
累计普查古迹 300 余处，完成拓片 300 余
幅，鲜活留存下紫云的历史印记。

（下转第三版）

一纸拓印，为紫云绵长文脉上色
本报记者 杜延卿

本报讯 （记者 陈毓钊 谌晗） 11 月
10 日，省委副书记、省长李炳军到六盘水市
盘州市，宣讲党的二十届五中全会精神并调
研。他强调，要深入学习贯彻党的二十届五
中全会精神，全面落实习近平总书记在贵州
考察时的重要讲话精神，切实把全会部署转
化为实际工作成效，全力完成全年经济社会
发展主要目标任务。

李炳军首先来到盘北长能低热值煤全资
源化循环综合利用项目，详细了解项目建设
运营和六盘水市煤炭资源开发利用情况，要
求持续推进“富矿精开”，探索煤炭清洁高
效利用的新路径，促进能源化工产业转型升
级，努力将比较优势转化为竞争优势。在盘
州官山民用机场项目，李炳军实地察看项目
建设推进情况，听取六盘水市综合交通规划
情况汇报，强调要统筹公路、铁路、民航规
划建设，提高综合交通运输体系整体效能，
进一步降低物流成本，为产业发展提供有力
支撑。在云溪山麓旅居地产项目，李炳军深
入了解旅居产品打造和运营情况，要求精准
对接市场需求，更加注重听取客户意见，打
造多业态融合的旅居产品，助力打响“旅居
到贵州、生活更多彩”品牌。在贵州千年古
银杏食品发展有限公司，李炳军鼓励企业顺
应市场变化和消费者健康需求，加大产品研
发投入，提升市场知名度和竞争力。李炳军
还考察了三特药业集团，要求省有关部门深
入调研、制定政策措施，支持健康医药产业
加快发展。

调研中，李炳军强调，各级各部门要切
实把思想和行动统一到习近平总书记重要讲
话精神和党中央决策部署上来，按照省委工
作安排，落实持之以恒推进全面从严治党各
项 部 署 ， 以 实 干 实 绩 坚 定 拥 护 “ 两 个 确
立”、坚决做到“两个维护”。要坚持以高质
量党建引领保障高质量发展，扎实做好岁末
年初各项工作，把各项存量政策和增量政策
落实到位，持续推动经济稳中向好，守牢民
生和安全稳定底线，确保实现“十五五”良
好开局。

省政府秘书长魏树旺，六盘水市和省有
关部门负责同志参加。
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“贵州茶要走出去，更要在全国
大市场中闯出一片新天地。”在刚刚
落幕的第十三届中国西部国际茶产
业博览会上，华巨臣会展集团董事
长杨文标感慨：“十年前，茶博会上
难得见到贵州茶品牌。这几年，专
业市场、茶叶门店和消费者对贵州
茶的认知越来越深。”

从难得一见，到 38 家茶企组团
亮相，变化实实在在。闯出去，往
哪 里 闯 ？ 怎 么 闯 ？ 贵 州 茶 一 年 四
站 ， 挺 进 华 北 、 东 北 、 西 北 “ 三
北”市场，在一次次品鉴交流、一
笔笔订单洽谈中，写下答案。

为何锚定“三北”？贵州茶综合
产值突破千亿元，产业盘子越做越
大，亟需广阔稳定的外部市场托举
发展。

北京拥有首都消费辐射效应，还
有马连道等成熟专业渠道；哈尔滨连
接东北茶城并已有运营中心、共享仓
储等合作基础；济南是北方重要茶叶
集散地；西安则辐射陕甘宁青新等
地，还能联动丝路沿线市场。

深耕“三北”，不是简单铺开摊
子参展叫卖，而是瞄准消费高地、
流通枢纽和区域节点，开拓产业增
量空间。

北京站，重在让黔茶进入大众
消 费 、 提 升 品 牌 认 知 。 北 海 公 园
内，市民杨先生品尝都匀毛尖后，
当场买下两盒，“第一次喝贵州茶，
没想到这么清香回甘。”茶席边，有
人记录网店地址，准备回购；有企

业一上午添加几十个客户微信。连
续三年在同一时间节点、同一文化
空间推介黔茶，北京站把大众品鉴
与 专 业 流 通 衔 接 起 来 ， 让 黔 茶 从

“被认识”走向“被购买”。
哈尔滨站，要跨越的不只是三

千公里距离，还有消费口味和渠道
结构的差异。展会上，78 岁的聂长
利买下 3 斤遵义红。三年前，他曾
一次购买 5 斤，此后一直惦记贵州
茶。“贵州茶，茶味足，和同价位的
茶叶相比，物美价廉。”一句回头客
的评价，说明黔茶在东北并非只有
初次亮相的新鲜感，而是已经开始
积累自己的消费群体。

黑龙江茶界人士周敏判断：“产
区在找市场，市场在欢迎产区。”这
份判断，在茶城里有了更具体的印
证。参展企业主动走进大发茶城、
恒信茶城逐户推介，一家茶商当场
订购 20斤普安红。展馆里的品鉴与
茶城里的洽谈相互衔接，黔茶北上
由“等客上门”转向主动寻找销售
渠道。

济南站，看重山东的消费基础
和济南的集散能力。济南市民赵先
生十年前喝过湄潭翠芽，听说贵州
茶企参展后特意赶来，再次品尝后
说：“就是这个味儿，没变。”泰安
茶 商 岳 宪 民 销 售 贵 州 茶 已 有 七 八
年，最好年份能卖 5 吨。他认为，
贵州茶回甘长、香气足，适合经营
者做出口碑、培养回头客。

（下转第三版）

南茶北上 黔茶闯关
本报记者 胡丽华 吴兵

10月 28日，三都中和镇举办水族端节赛马活动。 张恩鑫 摄 （影像贵州）

11 月 4 日，贵安综保区围网内，晶泰科 （贵州） 光电科技有限公司 17
条智能化生产线高速运转，一块块液晶显示屏走下生产线，即将销往欧
美、东南亚、中东、非洲等市场。目前，该企业产品覆盖 5.5英寸至 55英寸
全尺寸液晶显示屏，综合年产能突破 200 万片，外销占比超 95%。今年前三
季度，企业出口销售额约 2000万元。 本报记者 杨涛 摄

液晶屏
销海外


