
本报讯 （记者 周强）8月 5日，记者在安顺市第一高
级中学停车场看到，在停车场入口处，工作人员引导车辆进
入，并提醒游客规范停车；在安顺若飞小学停车场，工作人
员及时做好车辆疏导，确保停车区域安全有序。

为提升游客出行体验，安顺市盘活城区公共资源，在
暑假期间免费开放安顺市第一高级中学、安顺市若飞小学
停车场，为游客提供便捷停车服务。安顺市第一高级中学
停车场开放时间为 7 月 31 日至 8 月 16 日，每日 8 时至 22
时；安顺若飞小学停车场开放时间为 7 月 30 日至 8 月 30
日，每日8时至22时。

“停车方便了，游玩的心情也更好了。”来自湖南的游
客李红林说，安顺在旅游服务上的细节，让游客感受到这
座城市的热情。

安顺
游客可免费停车
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本报讯 （记者 胡玉山） 眼下，安顺古城历史文化
街区迎来全年避暑旅游高峰，单日接待游客量连续多日突
破 10万人次，暑期文旅热度一路攀升、人气爆棚。

安顺古城始建于明代，完整留存了大批历史街巷与古
建民居。近年来，安顺市持续推进古城业态活化，不断丰
富文旅业态，聚集非遗工坊、特色餐饮、文艺书店、休闲
酒馆等百余家商户，常态化推出屯堡地戏路演、汉服游
船、街头音乐会等沉浸式文化活动，打造“大明市集”特
色场景，吸引大批省外避暑游客前来，一改以往游客“只
游黄果树、不逛安顺城”的格局。

面对持续高位客流，安顺市不断完善游览配套，以平
安有序的环境、贴心细致的服务，保障游客避暑游览体
验。数据显示，今年 1月至 7月末，安顺古城累计接待游
客超 1360 万人次，凉爽气候、鲜活业态、完善配套叠加
发力，让古城成为贵州避暑旅居核心打卡地，持续激活城
市夜间经济。

安顺古城
日客流连破10万人次

本报讯 （记者 梅世桂）8月 4日，安顺市西秀区东屯
乡本桥村，800亩辣椒丰收，种植户忙着采收辣椒。种植户
伍文锋和本桥村顾声忪种养殖农民专业合作社签了订单协
议，合作社提供育苗供苗、肥料供给、辣椒回收等服务。伍
文锋说：“我只管安心种好 10多亩辣椒，不愁卖。”

近年来，西秀区大力推广集约化、标准化育苗，今年
辣椒种植面积稳定在 8万亩以上，与去年基本持平。“订
单种植”模式通过“企业+基地+农户”“大户+农户”等利
益联结机制，让农机吃下“定心丸”实现了订单农业基本
覆盖。此外，西秀区在双堡、杨武、鸡场、岩腊、黄腊等
乡镇建成烘干线 9条，解决辣椒储存难、损耗大的问题，
提升辣椒产品附加值。

西秀区
订单种辣椒不愁卖

本报讯 （记者 杨曦）“这里早晚凉爽不用开空
调，食堂饭菜干净实惠，旁边还有中医阁能测血压、做理
疗，养老避暑一举两得。”8月 2日，安顺市黄果树旅游区
龙宫镇桃子村，来自重庆的游客王晓梅在旅居食堂用餐。
这是她第二次到桃子村避暑长住，像她这样在村里住满半
个月以上的“新村民”，如今每天有 1000多人。

桃子村紧邻国家 5A 级景区龙宫，夏季气温凉爽、森
林覆盖率高。过去，村里不少老房长期闲置，民宿零散经
营、客源不稳。2025 年 9 月，安顺市启动打造 10 个避暑
旅居特色小镇，龙宫镇位列其中，随即将桃子村荷风桃苑
民宿集群作为示范，在全镇铺开盘活 140栋闲置民房，由
贵州炘橙文旅传媒有限公司托管运营。

“今年进入 7月以来，一直处于满房状态。”贵州炘橙
文旅传媒有限公司总经理杨司坤介绍，目前，桃子村锁定
长期旅居游客超 400 人，进入旺季后民宿实现 100%入住
率，自荷风桃苑民宿集群于 6月底运营以来，各项业态实
现总营收超300万元。

除荷风桃苑民宿集群外，桃子村 30余户农户自发将
自家闲置院落利用起来，保留黔中民居原貌，配齐空调、
独立卫浴、高速网络等设施，改造为特色民宿小院。

“以前闲置房子堆杂物，改造后不仅能在家门口挣
钱，还能和各地游客交朋友。”桃子村村民金兴友家的

“东荷苑”民宿，有 13 间客房 23 个床位，2025 年接待长
期避暑游客46人、增收 11万元。

村庄民房改民宿
长住游客超千人

避暑旅游火避暑旅游火 安顺味道香安顺味道香

本报讯 （记者 彭杨） 近日，在安顺市镇宁自治县
丁旗街道马鞍山社区，居民李永贵掏出手机点开微信，向
记者展示：“大事小情都会在群里通知，尤其是资金、资
产、资源‘三资’明白纸，群里常发，现在大家都清楚村
里的家底。”

镇宁自治县在农村集体“三资”管理突出问题整治
中，以马鞍山社区为试点，通过绘制“资源资产一张图”

“三资情况导图”和发放一张明白纸，让群众既知家底，
又能监督。马鞍山社区党支部书记李涛说，过去社区家底
不清矛盾多，如今“两图一纸”解决了底数不清、责任不
明、公开不到位三个要害问题。

镇宁自治县纪委监委有关负责人表示，“三资”去向
不明，往往是群众身边“微腐败”滋生的温床，把家底摊
在阳光下，让群众看得到、看得懂，正是从源头遏制问题
的实招。目前，这套做法已在镇宁全县 195 个村 （社区）
推开，当地正依托其持续化解资产争议、推动“三资”管
理由集中整治向常态长效转变。

镇宁
“两图一纸”知家底

本报讯 （记
者 杨媛媛） 8 月的
安顺市黄果树旅游区，游客络
绎不绝，春归保健科技有限公司设在该旅
游区的刺梨体验馆内，货架前围满了游
客，工作人员忙着介绍产品、打包发货，
金刺梨系列产品成为不少游客返程时带走
的“安顺伴手礼”。

“来安顺避暑，也想带一些当地特色
产品回家。”来自四川的游客李恭友说，
金刺梨等特色食品既有地方特色，又方便
携带，是此次安顺之行的一份特别收获。

随着安顺市避暑游持续升温，本地特
色农产品、旅游商品也迎来销售旺季，企
业订单增长、门店客流增加，“安顺味道”
借助文旅热度走向更广市场。

“今年 7月是我们历年来销售最好的一

个月。”春归保健科技
有限公司总经理邵红林

说，避暑客流集中到来，带动金刺
梨系列产品销量明显增长，游客对具有地
方特色、方便携带的产品需求越来越大，景
区门店和各销售网点都迎来了销售高峰。
6月，该公司销售额为 460万元，进入 7月避
暑旺季后，销售额接近 1000万元。

8 月 4 日，位于安顺经开区幺铺镇的
贵州高原颂食品有限公司展销大厅内，同
样迎来客流高峰。游客穿梭其中，挑选牛
肉制品、金刺梨产品、鸭制品等特色食
品，不少避暑游客也将这里视为打卡点。

“今年市场变化很明显，线上线下销
售都有增长。”贵州高原颂食品有限公司
董事长龚平介绍，企业在京东、抖音等线
上渠道订单持续增加，日均打包超过 500

个包裹发往全国，广东广州、深圳和江西
南昌等地订单较为集中。今年企业线上销
售额较去年同期翻番，突破600万元。

与此同时，贵州高原颂食品有限公司
线下销售网络也快速拓展，合作实体门店
从去年 100 余家增加至 600 余家，覆盖省
内贵阳及省外广州、深圳、南昌等多个城
市。截至目前，企业线上线下总产值达
1300余万元，同比增长 15%。

为了满足游客多元化消费需求，贵州
高原颂食品有限公司不断丰富产品矩阵。
今年在原有 60余款产品基础上，结合市场
调研推出 10 余款新品，产品总量达到 80
余种。其中，将贵州茶资源融入糕点制作
推出的茶酥系列产品，受到市场欢迎。

火热的避暑旅游市场，正在持续释放
消费活力。近年来，安顺围绕金刺梨、关

岭牛、茶叶等优势资源，加快发展农产品
精深加工产业，培育了一批具有地方特色
的食品企业，旅游商品供给不断丰富。

目前，安顺市培育市级以上农业龙头企
业 371家、农产品加工规模以上企业 85家，
特色农产品加工产业链逐步完善，产品覆盖
休闲零食、方便食品、饮品冲调等多个领域。

从游客短暂停留，到避暑旅居消费不
断延伸，文旅流量正在转化为产业增量。
一份金刺梨、一袋牛肉干、一盒特色糕点
等，不仅成为游客带走的安顺记忆，也让
本地企业共享避暑经济红利。

下一步，安顺市将持续推动文旅消费
与特色产业深度融合，围绕游客需求开发
更多特色旅游商品，让更多“安顺味道”
借助避暑旅游热度走向全国，为文旅产业
发展注入更多活力。

本报讯 （记者 朱登芳）“一杯芒
果，两杯黄瓜，就在这里吃。”8 月 6 日
中午，安顺市紫云自治县，县城的“星
期八”冰浆冰粉店里，“嗡嗡嗡”的沙冰
机运转声不绝于耳。顾客扫码付款后，
转身寻找座位。

柜台内，店主金花将切好的芒果放
入杯中，依次加入碎冰和一勺糖，随后
把杯子推上沙冰机，机器持续转动，她

握住长勺，贴着杯壁不停搅拌，金黄的
果肉裹着碎冰在杯中一圈圈翻转、交
融，逐渐变得细腻绵密。

8月 1日，2026贵州·紫云第三十八
届“五峰杯”足球赛开幕，赛事期间，
不少参赛人员、观赛游客循着推荐来到
店里，一些外国游客也进店尝鲜。

“店里可以制作20余种口味的冰浆，其
中芒果和黄瓜牛奶最受欢迎。”金花说，随着

避暑旅居持续升温，这份属于本地人的味觉
记忆，也被更多外地游客发现，“北京、上海、
四川、浙江等地的游客会特意来吃。”

“生意最旺时，一天要用掉两三百斤台
农小台芒。”金花说。客流增加，小店一天
的节奏也随之加快，中午迎来第一拨客人，
下午4点以后订单逐渐增多，晚上8点至 11
点最为忙碌。今年 7月，为方便新城顾客，
金花一家在紫云新城开出第二家店。

冰浆冰粉卖得欢

本报讯 （记者 陈化勇）“先拿少
量凉水把藕粉化开，再一次性冲入 95摄
氏度以上的沸水，不用反复搅拌，它自
己就会慢慢拉丝凝固。”8 月 5 日，在安
顺市普定县化处镇水井村，驻村第一书
记王冠为游客现场演示高原纯藕粉的冲
泡方法。

沸水入碗，细腻的藕粉很快凝作通透
柔韧的胶质，清浅荷香徐徐散开。轻轻舀
起一勺，晶莹的藕粉顺着勺边缓缓垂下，

绵长的拉丝清晰可见。不少游客点赞：
“咽下之后，喉间还留着一丝荷香回甘。”

“这种自然拉丝，正是纯藕粉独有的特
质，若是掺了其他淀粉，便很难出现这样
的状态。”王冠介绍。水井村海拔约 1400
米，优质的水资源，加上年均 17.5℃的温
润气候，为莲藕生长提供了绝佳环境。

当地坚守纯粹工艺，13 斤优质鲜藕
出 1斤纯藕粉，全程零添加、不掺木薯粉
等辅料。“藕粉药食同源、温润养胃，适

配全年龄段人群，也是极具心意的乡土
伴手礼。”在王冠看来，好味道更要有好
价值。

为贴合大众消费需求，水井村不断
解锁多元吃法，原味冲泡、蜂蜜桂花调
味、红茶冲调、冰镇甜品花样翻新，同
时，延伸产业链，开发藕粉粽子、藕粉
月饼、荷叶茶等系列产品。水井村迭代
产品包装，推出 15 克独立便携小袋装，
适配商超消费场景。

高原藕粉荷香回甘

本报讯 （记者 胡玉山）“食材尽
快备齐，前厅桌椅全部摆放整齐，提前备
好解辣玫瑰水……”8月6日下午4时，安
顺经开区南马广场龙老太味全夺夺粉火锅
店内，店面负责人王亚辉穿梭于后厨前
厅，为晚间客流高峰作足准备。

“自家相邻的两家门店，暑期日均接
待食客超 400桌。”王亚辉介绍，进店消

费人群中，外地游客占一半，不少游客
专门循着美食攻略打卡安顺夺夺粉。

夺夺粉是安顺独有的代表性市井小
吃，融合小锅凉粉、麻辣烫、酸辣烫与
砂锅火锅多重特色，食客手持竹签将食
材“夺”起食用，特色吃法也赋予其别
致名字。凉粉、二块粑、冻魔芋、酥
肉、时令蔬菜是店内常备食材，搭配冰

镇玫瑰水解辣解腻。
“夺夺粉的风味真的太绝了。”来自

四川的游客赵雨欣连连称赞，她和家人
专程来安顺避暑，逛完黄果树、龙宫景
区后，第一站就直奔南马广场打卡网红
夺夺粉火锅店，独特的酸汤底料、手工
调配蘸水，刷新了她对贵州小吃的认
知。

夺夺粉店日均接客 400桌

本报讯 （记者 陈露）
“佐料每天现炒、剪粉边蒸边
上桌。”8月 4日，安顺市镇宁
自治县王小芳剪粉店，老板
王小芳带领员工，守着 3 个
炉头开始烹饪当天的拌粉佐
料。面对一直支持的老顾客
和越来越多前来打卡的游
客，王小芳坚持用好手艺好
食材满足大家味蕾。

“一口鲜汤是关键。”在
县城里的郑羊味餐饮店，同
样食客盈门。该店厨房里，
老板郑丽忙而不乱，舀汤、放
粉、抓肉、调味……所有流程
一气呵成，三五分钟，几碗热
腾腾的羊肉粉便被抬上餐
桌。

郑丽一语道破该店日均销售 500 碗羊
肉粉的核心竞争力：“选取本地黑山羊，从
宰羊到熬汤再到上桌，不会超过5小时。”

90 厘米的案板，是 84 岁的余明珍的
“秀场”，她拿起已提前烹制的牛肉快速切
成均匀的肉片。她与老伴创建的王绍奎牛
肉香餐馆，在县城已有 40多年的历史，从一
间小小的石板房起家，余明珍守着一口锅，
将清甜的牛肉汤粉味注入镇宁人的味觉记
忆中。她说：“省外游客大大提升了销量，
我家店每天消耗40余斤牛肉。”

﹃
粉
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本报讯 （记者 王潇）
“两盒裹卷，一半青椒，一半
番茄。”“我要 4 盒……”8 月
5 日，安顺市西秀区顾府街
何记裹卷店铺，一盆盆配菜、
辣酱整齐摆放，薄透莹润的
米皮裹上鲜蔬、酱料，一份份
裹卷新鲜出炉，送到顾客手
中。

何记裹卷在安顺经营
30余年，是本地人耳熟能详
的老字号。暑期门店客流
大，常常供不应求。为接住
流量，何记裹卷布局古城、新
天地、顾府街共 4家门店，组
建 40余人的制作团队，各门
店灵活联动、互通补货，全力
保障食客需求。何记裹卷负
责人何金说，各门店每日上
午十点营业至晚间十点，店
员手上一刻不停。

薄薄一张米皮，包裹着
黔中市井滋味，成为游客认
识安顺的特色味觉名片。沿
街而行，不远处的王记裹卷，

同样圈粉无数。今年是店主田子凤经营裹
卷的第 23个年头，初起步时，只是一辆简易
小推车，10 年之后升级为实体门店。前几
年，店里只有 4款辣酱，察觉到不少省外游
客难以适应重辣口味，她创新推出番茄酱
调和辣椒的吃法，兼顾多元需求。来自上
海的游客刘洋连连称赞：“裹卷清爽可口，
一口一个十分过瘾。”
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游客购买裹卷游客购买裹卷。。 本报记者本报记者 王潇王潇 摄摄

夺夺粉。 本报记者 胡玉山 摄

羊肉粉羊肉粉。。 通讯员通讯员 郭佳丽郭佳丽 摄摄

食客在王小芳剪粉店用餐。 本报记者 陈露 摄

贵州高原颂食品有限公司工人正在称重包装牛肉制品。

本报记者 杨曦 摄

安顺古城安顺古城。。 本报记者本报记者 胡玉山胡玉山 摄摄


