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一杯咖啡，调试上百次。这是
乔治队长咖啡创始人彭近洋的日常。

在追求“快”的时代，这样的
慢显得格格不入。但在贵阳，“慢”
却是一种独特的生长姿态。喻川用
近 10 年时间钻研无人驾驶，白舸为
一颗云吞试了几十版配方，张子昂
的一桶精酿等了三年半才出味。这
群年轻人，不约而同地选择了同一
条路：沉下来，做长期主义的事。

他们为什么敢“慢”？因为这座

城市给了他们容错的空间。当创业
者在一线城市快节奏追逐风口时，
贵阳提供了另一种可能，这种“不
急”，离不开政策真金白银的扶持，
离不开搭建平台给予青年展示舞台。

但光沉下来不够，还得有能接得

住人的产业。以产业聚才，为青年搭
建梦想起航的舞台。贵阳多年布局的
大数据产业，长成了一片能接住相关
人才的热土。有产业就有机会，有机
会就能吸引人，有人才就能催生更多
创新。青年选择一座城市，不只是看

补贴有多少，更是看这里有没有自己
的赛道、有没有同行的伙伴。

城市对青年更友好，青年在城
市 更 有 为 。 城 市 搭 台 、 铺 路 、 松
土 ， 年 轻 人 只 管 扎 根 、 生 长 、 开
花。他们往前走的每一步，脚下都
有 城 市 的 托 举 。 唯 有 读 懂 青 年 需
求、尊重青年创造，才能让年轻人
与城市发展同频共振，一起成长，
彼此成就——这便是青年与城市双
向奔赴的真正含义。

扎根故土，慢慢成长
贵州日报天眼新闻记者 吴兵

4 月 17 日，在贵州乔治品究
咖啡有限公司生产车间，乔治队
长咖啡创始人彭近洋正和两位
咖啡师围坐在操作台前，讨论新
品研发，为即将到来的“五一”假
期作准备。

1991 年出生的彭近洋，是土
生土长的贵阳人。“我是咖啡重
度爱好者，特别沉迷那种烘焙后
的醇厚香气。”彭近洋的咖啡梦
早在高中就已生根，大学期间他
开了第一家咖啡店，随后又与好
友创办“乔治队长”咖啡店，凭借
优越品质和独特格调，迅速在贵
阳咖啡圈打响名声。

2022年，彭近洋将事业重心
从门店转向生产加工端，依托贵
阳的政策支持，成立公司主攻咖
啡豆烘焙与生产。2025 年，他在
印尼雅加达一举夺得世界咖啡
冲煮大赛冠军，为中国咖啡行业
赢得了世界级荣誉。“因为我是
双子座嘛，讨厌一成不变。”彭近
洋觉得自己还有很多事情能做，

“比如积极引进国际资源培养本
土人才，鼓励团队内部定期竞赛
……”

在彭近洋看来，贵阳是一
座包容的城市，对年轻人创业很友好。目前，

“乔治队长”在贵阳开设了 7家实体门店，同时
还将业务拓展至上海。公司从最初的三两好友创
业团队，发展为拥有百余名员工的企业，其中
90后占了半壁江山。

“我们在电商平台精品咖啡类目的销售额长
期稳居第一，门店也吸引了很多外地游客慕名而
来。”彭近洋认为，当“去贵阳喝咖啡”逐渐成为一
种潮流，品牌既要有精品咖啡的品质，也要保留城
市的松弛氛围，“在观山湖区开设的风味博物馆，
记录了贵阳咖啡文化的变迁，其独特的空间美学，
能让喜爱拍照的顾客轻松‘出片’，也能引导人们
慢下来，开启一次与贵阳的深度味觉对话。”

“我们还要把‘乔治队长’带到海外，曼谷和首
尔的门店正在筹备。”说这话时，彭近洋眼神里闪
着光，就像当年那个在高中课堂上幻想咖啡香气
的少年。

乔
治
队
长
咖
啡
创
始
人
彭
近
洋

从
门
店
到
产
业
，烘
出
贵
阳
咖
啡
﹃
国
际
范
﹄

贵
州
日
报
天
眼
新
闻
记
者

杨
唯

4 月 17 日，TripSmith 的自然发酵实验室里，创
始人张子昂正俯身观察酒液发酵状态，记录风味
变化数据。指尖轻触橡木桶，鼻尖萦绕着麦芽与
鲜果交织的香味，TripSmith 每一款精酿啤酒，都
在这样日复一日的研发打磨中慢慢成型，而这份
对风味的极致追求，也让贵州精酿站上了世界舞
台。

去年，在布鲁塞尔啤酒挑战赛上，TripSmith 的
“过桶野生草莓小麦啤酒”，从全球 35个国家 1700多
款参赛酒品中脱颖而出，斩获金奖，在酸啤发源地

比利时拿下至高荣誉。“这个金奖不仅是对产品的认
可，更是让世界通过酒杯认识贵阳、品味贵州的契
机。”张子昂说。

2013年，精酿啤酒在贵阳尚属空白，怀揣着让
家乡拥有专属精酿的初心，张子昂在余家巷创立了
贵阳首个精酿品牌 TripSmith。品牌以北极燕鸥为标
识，寓意走遍世界，将多元风味与本土特色融合，
酿造专属贵州的精酿啤酒。

从一间小店、十几个酒头起步，张子昂深耕精
酿领域 10余年，始终坚持扎根贵州风土酿酒。此次

获奖的啤酒，采用自然发酵工艺，依托本土野生菌
群与橡木桶微生物发酵，历经 3 年半时间。为了打
造专属贵州风味，他带领团队走遍黔贵大地，甄选
黔北野生草莓、黔西南老品种杏子等本土鲜果，赋
予啤酒独一无二的口感。

“中国精酿不能一味模仿欧美，要做出属于自己
的风味。”张子昂说，贵州酸汤的自然发酵技艺，给
了他极大灵感，依托本地气候与物产，探索独具特
色的自然发酵工艺，让每一滴酒都饱含贵州风土气
息。

如今，TripSmith 已成长为年产 2000 吨、覆盖
全国 200 多个城市的精酿品牌，在贵阳开办多家
特 色 门 店 ， 并 探 索 “ 精 酿 +餐 食 +音 乐 ” 多 元 体
验。身为贵阳精酿啤酒行业协会会长，张子昂更
致力于推动行业发展，分享酿酒经验，联动同行
共建行业生态。

TripSmith创始人张子昂

甄选本土鲜果，酿出独特精酿
贵州日报天眼新闻记者 何欣

没有方向盘，不见驾驶位，一辆银灰色无人驾
驶小巴穿梭在贵阳市观山湖区的城市主干道上，串
联起商圈、公园和社区。4月 20日，全球首个“自
动驾驶移动空间”路线——贵阳“奇遇环线”启动
试运营。

本次亮相的 RoboBus智能小巴，由贵州翰凯斯
自主研发量产。翰凯斯创始人喻川曾是一名建筑
师，做了多年设计，他总在想：家是固定的，路上
的空间能不能是移动的？2013年前后，人工智能与
自动驾驶兴起，让他看到了答案：既然未来车辆无

需人类驾驶，那就干脆把它变成“移动的空间”。
“大多数企业是在传统汽车上叠加自动驾驶，但真正
的无人驾驶时代，应该从底层重新思考车辆架构。”

2017 年，喻川在贵阳高新区创立翰凯斯，彼
时，贵州正打造全国首个大数据综合试验区。团队
自主研发，软件、硬件、底盘，全部从零自研，从
图纸到样车，在反复试验中啃下了转向精度等一块
块硬骨头。

如今，翰凯斯将 3D打印、自动驾驶与线控底盘
整合为一体，打造出无方向盘、无驾驶位的全自主

车型。其 RTM 实时成型技术使零部件成本下降 90%
以上。企业已形成“贵阳研发、湖州量产、海外交
付”的体系，产品远销30多个国家和地区。

今年 4 月，翰凯斯自主研发的无人驾驶小巴从
66个国家的近 1.1万件参赛作品中脱颖而出，斩获德
国 iF 设计奖。这是翰凯斯第二次摘得这一被誉为

“设计界奥斯卡”的国际大奖。
“贵阳比较生活化，能让人安静下来。”喻川

说，激烈竞争有时会让创业者迷失，难以坚持长期
价值。“贵阳可以让你去思考和愿意去做一些长期主
义的事情。”

今年内，“奇遇环线”预计投放 300辆无人驾驶
小巴，覆盖观山湖区核心区域。市民通过手机一键
呼叫，即可体验移动 KTV、移动办公室等全新出行
玩法。“我们的目标不是做一家车企，而是用‘机器
人移动空间’重构未来城市。”喻川说。

翰凯斯创始人喻川

从零自研，造一辆通向未来的车
贵州日报天眼新闻记者 韦寒

4月 20日上午，在贵阳市观山湖区的贵
州蓝梦工场科技有限公司，总经理蒙根轻

点鼠标，屏幕上随即弹出企业研发费用
归集概况：人员人工费、直接投入

费、新产品设计费等数据精准，排
名一目了然。“放在过去，企业至
少 需 要 20 天 才 能 完 成 这 项 工
作，现在不到两秒。”蒙根说。

这款名为“知口袋财税”
的企业研发费用智能管控平
台，是蒙根团队自主研发的
核心产品，专门解决科创企
业研发费用“算不清、管不
住、用不好、风险高”的
难题。

2017年，贵阳大数据
产业方兴未艾，蒙根辞
去 工 作 与 朋 友 合 伙 创
业，主营 ERP 软件实施
与 技 术 服 务 。 他 发 现 ，
不少企业的研发费用管
理混乱。“每个项目都要
单独核算，财务人员人
工统计，费时费力还容
易出错。”

当时专注这一细分领域的服务商极少，蒙
根认为值得深耕。2023 年，国家将研发费用税
前加计扣除比例提高至 100%并长期实施，他更
加确信，这个痛点已成为大多科创企业的共同
难题。

当 AI大模型浪潮涌来，他意识到单纯做费用
管理工具已无法满足需求，于是果断调整方向，
转向“AI+SaaS 融合的企业智能平台”——这也
意味着资金投入翻倍，研发周期拉长。

最大的难关是缺人才。“公司 80%以上的核心
骨干，都是从北上广深回到贵阳的。”蒙根说。贵
阳多年深耕大数据产业，吸引了一线城市人才回
流。他抓住机遇，在贵阳组建起核心产品团队。
同时，在政府牵线搭桥下，公司与贵州财经大
学、贵阳学院达成产学研合作，依托高校专家攻
克技术难题。去年 7月，历经两年攻坚，“知口袋
财税”1.0正式发布。

在蒙根看来，贵阳发展大数据，形成的不仅是
产业集聚，更是一种“创新土壤”：有产业就有机会，
有机会就能吸引人，有人才就能催生更多创新。“我
相信从这里出发，能走向更广阔的市场。”

今年 1月，蒙根团队发布“知口袋财税”2.0，
平台用户已超过 300家。“今年我们将重点推进全
国的市场化推广，力争用户数突破 2000家，年营
业额突破2500万元。”蒙根说。

大数据赛道创业青年蒙根

打造智能平台，为企业算好研发账
贵州日报天眼新闻记者 朱迪

4 月 17 日，贵阳市南明区青云
市集瑞银鸟门店里，年轻女孩们试
戴着“轻山见漫”系列的银质耳
环，有人抱着“黔苗喵”玩偶合
影，有人在选购“贵阳好礼”伴手
礼。这家融合非遗银饰、文创 IP 和
休闲空间的店铺，已成为年轻人的
打卡地。

“我们不想让好工艺只停留在传
统服饰，要让它与时尚结合，做年
轻人喜爱的产品。”瑞银鸟品牌创始
人张晓说。这位 85后贵阳市银饰锻

制技艺传承人，出生于毕节市赫章
县，从小受苗族、彝族文化熏陶，
大学毕业后，师从国家级非遗代表
性传承人邰引岩、杨正贵，2014 年
创 立 瑞 银 鸟 品 牌 ， 立 志 让 苗 银

“轻”起来。
创业之初，瑞银鸟只是两张办

公桌、7 人团队的小作坊，产品不
足 20款。张晓回忆，早期靠电商售
卖传统银饰，同质化严重。“卖通货
没有出路，品牌要立足市场，必须
拥有自主知识产权。”

原创设计成为破局关键。张晓
组建设计团队，从 1 人扩充至 30 余
人。团队从苗族太阳纹、蝴蝶纹中
提取元素，用现代设计语言重新表
达。目前公司拥有专利 55项、著作
权900余项，产品品目达483个。

“传统银饰繁重，虽好看但不实
用。”张晓团队推出子品牌“轻山见
漫”，主打“非遗+东方器·轻而美”，价
格亲民，契合年轻人审美。去年 9月，
该品牌的“银色绽放”和“松蝶笈语”

两大系列共
20 余款作品登上

米 兰 国 际 时 装 周 。同
年，两大系列获法国设计奖

金奖，被《时尚芭莎》《欧洲时报》
等23家国际媒体报道。

“让文化被更多人‘轻量化’触
及，是我们的思路。”张晓说。在青
云市集门店，消费者不仅能买到银
饰，还能带走“黔苗喵”冰箱贴、
蜡染书签、刺梨糕等贵州特色风
物。目前，瑞银鸟已通过渠道合
作、海外直营、独立站电商等模式
进入马来西亚、日本、欧美等地市
场。张晓透露，公司正规划在欧洲
建独立站，同步开拓东南亚市场。

“我们不只想做贵州的瑞银鸟，更要
打造中国银饰品牌，让深山里的千
年工艺在世界舞台绽放光彩。”

瑞银鸟品牌创始人张晓

致力原创设计，让苗银成为“轻时尚”
贵州日报天眼新闻记者 黎娅茹

4 月 19 日下午 2 点，贵阳市云岩
区正山街，“茉莉小馆”内座无虚
席。来自上海的游客林雅咬下一口酸
汤虾肉云吞，微微一怔：“这云吞皮
怎么是脆的？”她并不知道，这口

“脆”里，藏着3个省份的味道。
小馆的主理人白舸，是土生土长

的贵阳人。2024 年，他与朋友创办
“茉莉小馆”，目标客群锁定为年轻
人。“小时候吃的麻辣烫、丝娃娃，
都是地道的贵阳老味道，但我想做点
不一样的。”白舸说。

在他看来，贵州风味的灵魂在于
一个“野”字——酸得直接，辣得干
脆。然而，这份“野”性，外地游客
未必能全盘接受。他的策略是：保留
风骨，温柔改良。

如何改良？白舸的方法有些特
别，带着厨师团队去各地“团建”，
走出去品尝。“味蕾积累多了，灵感
就来了。”

目前，“茉莉小馆”菜单上有 50
多种菜品，日均接待约 160 人。最让
白舸引以为傲的，是那道酸汤虾肉云
吞。皮的制作借鉴了福建肉燕工艺，
肉泥反复捶打，制成薄韧的半透明

“肉皮”，咬下去弹牙脆爽；馅料采用
广式风格，猪前腿肉搭配现剥虾仁，
鲜甜适口；汤底则是地道的贵州红酸
汤，野生番茄加木姜子自然发酵，酸
得透亮。

一碗云吞，汇聚了福建的皮、广
东的馅、贵州的汤。“我们试了几十
版，才找到这个平衡点。本地人吃着
是贵州味，外地人也吃得惯。”白舸
说。

菜单上的“混搭”远不止这一
道。卤牛腱配溏心蛋，蘸辣椒面食
用，蛋白质的温柔与辣味的锋利相互
碰撞；糍粑辣椒烧耙鸡脚，软糯脱
骨，辣意绵长；糟辣椒炒夹层肉，酸
辣的油脂香一口爆开。每一道菜，都
在让“贵阳味道”变得亲切且充满惊
喜。

每个季度，“茉莉小馆”还会依
据时令食材与气候特点推陈出新。

“眼下夏季将至，我们打算在凉菜品
类上多下功夫，给游客带来更多清
爽、别致的选择。”白舸说。

他希望游客提到贵阳时，想到的
不只是凉爽的气候和甲秀楼的夜色，
还有一口既地道又亲切的黔菜。

“茉莉小馆”主理人白舸

融合风味，烹饪年轻人中意的黔菜
贵州日报天眼新闻记者 高伟

■ 短评

在
不
同
赛
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上
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圆
梦
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里
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乔治队长咖啡创始人彭近洋乔治队长咖啡创始人彭近洋。。
贵州日报天眼新闻记者贵州日报天眼新闻记者

杨唯杨唯 摄摄

蓝 梦 工 场蓝 梦 工 场
科 技 总 经 理 蒙科 技 总 经 理 蒙
根根。。

贵 州 日 报 天贵 州 日 报 天
眼新闻记者眼新闻记者

朱迪朱迪 摄摄

←瑞银鸟品牌
创始人张晓。
（受访者供图）

TripSmithTripSmith
创始人张子昂创始人张子昂。。

贵 州 日 报贵 州 日 报
天眼新闻记者天眼新闻记者
何欣何欣 摄摄

翰凯斯创始人喻川翰凯斯创始人喻川。。
（（受访者供图受访者供图））
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→“ 茉 莉 小
馆”主理人白舸。
（受访者供图）

贵阳，一座让年轻
人愿意来、留得住、能发
展、有生活的城市。从一杯
精 品 咖 啡 到 一 扎 精 酿 啤 酒 ，
从一桌精美餐饮到一件精彩文
创，从数据标注基地里的键盘
敲击到智能制造生产线上的技
术攻关——处处活跃着年轻的
身影。他们是“强省会”行动
中最活跃的细胞，是“爽爽贵
阳”城市魅力的生动注脚。

本期周刊将镜头对准在这
片热土上逐梦、筑梦、圆梦
的年轻人，记录他们在各自
赛道的创新与坚守，讲述
他们与筑城双向奔赴的
故事。


