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冬日清晨，雷山县
西江千户苗寨景区笼罩
在薄雾中，店铺里已传
来叮咚的敲击声，随着
银匠潘师傅手中锤子起
落，一件精美的苗族银
饰逐渐成形。“以前我的
手艺就是周边村寨村民
了解，现在通过景区联
动，我的作品能跟着‘村
T’走向全国，跟着套票
线路走进千家万户。”潘
师傅的话语中，满是对
新变化的欣喜。

2024 年 8 月，黔东
南被列为全省旅游景区
联动改革试点，一场打
破区域壁垒、推动资源
共享的文旅融合实践随
之启动。镇远、施秉、黄
平等 6县率先签署联动
合作协议，随后凯里、丹
寨、黎平、从江等县（市）
相继跟进。

“过去，我们守着金
山银山，却不知如何共
享。”一位从业20年的老
文旅人说。如今，孤立发
展的模式正成为历史。

“这张‘3+N’套票就
像打开‘旅游盲盒’，处处
有惊喜。”在镇远古城，来
自广州的李先生手持套
票赞叹。游客的惊喜背
后是 9条精心设计的联
动线路，套票推出以来，
实现了“大景区引流、小
景 区 增 收 ”的 良 性 循
环。麻江乌羊麻苗寨、

施秉云台山、凯里苗侗风情园等小众景区接待游
客量同比分别增长244.35%、274.4%、189.98%。

同时，“村字号”IP的强势崛起，为黔东南注
入了活力。在榕江，“村超”的绿茵场上，每场比
赛都成为数万人参与的盛会，特色酸汤料包借
此销往全国；在台江，“村 BA”的篮球梦想照亮
山乡，一场赛事吸引数万观众，带动周边餐饮、
民宿等产业蓬勃发展；在凯里，“村 T”秀场让苗
族银饰、侗族刺绣焕发时尚光彩，让银饰和刺绣
产品走向更广阔的舞台。

“我们的作品既保留传统技艺，又融入现代
审美，通过线上线下平台，月销售额翻了番。”一位
因“村T”而增收的年轻设计师表示。

改革推进离不开制度与人才支撑。黔东南
建立“州级统筹、县市配套”资金保障机制，统筹
1.67 亿元支持联动改革，同时在西江、镇远、肇
兴三大景区设立副县级管委会，配备干部 109
名，制定履职清单，理顺权责机制。

“每周召开调度会及时破解难题。”黔东南
州景区联动改革工作专班负责人表示，通过常
态化跟踪问效，确保各项举措落地见效。

通过实施“管委会+社区+企业”协同治理模
式，今年前三季度全州旅游投诉量同比下降
54.67%。“村超”“村 BA”等赛事逐步走向专业
化、品牌化。

今年 1月至 9月，黔东南州游客接待量同比
增长 12.84%，旅游消费同比增长 9.11%。涉旅市
场主体新增 7923 家，旅游市场活力持续迸发。

“村 T甄选”等平台带动民族文创产品与农特产
品销售达 1200万元。

“如今管理更规范，服务更到位。”肇兴侗寨
商户张老板的话道出了众多商户的心声。

夜幕下，镇远古城的灯火映照千年石阶，西
江苗寨的星光点缀万家屋檐，肇兴侗寨的侗族大
歌回荡在鼓楼之间。而在榕江“村超”的绿茵场
上，激情的呐喊仍在回荡；台江“村BA”的篮球架
下，年轻人的梦想继续飞扬；凯里“村 T”的秀台
上，传统与时尚完美交融。疾驰的景区直通车与
火热的“村字号”活动，共同织就一幅传统与现代
交融、坚守与创新共鸣的黔东南文旅新图景。
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本报讯 （记者 凌忠云）11月 17日，从全国旅游星
级饭店评定委员会传来喜讯，剑河仰阿莎国际酒店获评
五星级旅游饭店。这标志着黔东南州五星级旅游饭店实
现零突破，为全州旅游产业高质量发展树立了新标杆。

近年来，黔东南州聚焦“资源、客源、服务”三大要素，
大力实施旅游服务质量提升行动，推动旅游住宿业迭代
升级。黔东南州文体广电旅游局相关负责人表示，将以
此次创星成功为契机，持续深化文旅融合，推动高端酒店
与景区、赛事、民族文化深度联动。同时，加快培育更多
星级饭店和优质民宿，完善旅游服务体系。

仰阿莎酒店获评五星级旅游饭店

本报讯 （记者 戴正国）日前，黔东南州锦屏县
大同乡稳江村村民郭亭将快递包裹送到了村民龙顺梅
手中，她是该县 120名村级综合寄递物流公益性岗位人
员之一。

今年 1月，该州出台《黔东南州设立村级寄递物流综
合服务公益性岗位助力乡村产业发展实施方案》，推动
各县（市）设立村级综合寄递物流公益性岗位，补齐农村
寄递物流基础设施和公共服务短板，打通工业品进村和
农产品出村双向流通渠道。截至目前，已有从江、锦屏、
黄平、镇远、凯里 5个县（市），设置农村寄递物流综合服
务公益性岗位533个，培训上岗462人。

锦屏县的村级寄递物流综合服务公益性岗位人员
培训上岗后，依托人熟、地熟、路况熟的优势，采用“步
行+电动车”配送模式，穿梭于村寨，破解乡村“最后一公
里 ”配 送 难 题 ，全 县 农 村 邮 件 配 送 时 效 同 比 提 升 近
50%。在畅通寄递“进村路”的同时，公益岗人员还化身

“家乡好物推荐官”，架起农特产品“出山桥”，今年锦屏
县农村邮件寄出量较去年同比增长近60%。

村级寄递公益岗
提升乡村寄递时效

本报讯 （记者 欧阳章杰）日前，记者从黔东南州
市场监管局获悉，《凯里酸汤标准体系 （2025 版）》
（以下简称 2025 版） 已出炉，此次在 2024 版基础上修
订调整，新增标准 175项。

《凯里酸汤标准体 （2025 版）》 旨在构建凯里酸
汤+延伸产品的“1+N”框架，推动上中下游产业链形成
有机整体，为产业协作提供统一技术依据，确保各环节
技术指标协调统一，更好服务酸汤产业发展。

该州市场监管局标准化科科长蒋文周介绍，2025版
《凯里酸汤标准体系》标准体涵盖基础通用、生产种养、原
材料、生产加工、安全质量、检验检测、标签包装、运输贮
存、销售追溯、餐饮服务、品牌建设。现行有效标准由原
标准体系 673项增至 848项，其中国家标准 473项、行业
标准 181项、地方标准 135项、团体标准59项。

《凯里酸汤标准体系》
新增标准175项

本报讯 （记者 杨正海）11 月 18 日，黔东南州黄平
县谷陇镇“九·二七”芦笙会圆满落幕。为期 4 天的活动
共吸引游客 20万余人次，实现旅游收入 1168.5万元，带动
周边餐饮、住宿等行业营收同比增长37%。

活动采用“线上+线下”联动模式，除传统芦笙比赛、
斗牛等项目外，新增了姑妈回娘家、民族服装走秀等项
目，抖音平台相关话题播放量达7493万次。

活动期间，30余支芦笙队同台献艺，近千名苗族群众
身着盛装巡游，展现了浓郁的民族文化特色。69岁的州
级非物质文化遗产代表性项目苗族芦笙制作技艺代表性
传承人石国周说，“越来越多的年轻人加入非遗传承队
伍，让古老技艺焕发新生。”

“九·二七”芦笙会引客超20万

本报讯 （记者 潘晓飞）11 月 21日，2025 年黔东
南州导游、讲解员业务能力提升培训暨大赛在岑巩县
落下帷幕。此次赛事通过“理论+实践”“培训+竞赛”
双轨模式，为提升全州旅游服务质量注入新动能。

此次培训课程涵盖文化知识、讲解技巧、服务规
范、政策法规等内容。来自黔东南州各县 （市） 文体
广电旅游局、旅行社、景区景点的 52 名选手同台竞
技，通过理论知识、自选景点讲解、专题讲解和才艺
展示，来自镇远县的李婷婷获一等奖。

以赛促旅提升服务质量
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麻江县委书记唐光宏说：

构建以蓝莓和酸汤为特色的生态食品产业集群
贵州日报天眼新闻记者 陈丹

本报讯 （记者 余光燕）日前，黔东南州“苗侗山
珍”品牌建设取得新进展，其选品中心数字系统正式上
线。该系统已完成对全州 106家企业、320个标准化 SKU
（库存量单位）产品的数据采集与建档工作。

选品中心数字系统是“苗侗山珍”品牌孵化中心的
核心运营平台，为区域公用品牌的产品管理、质量控制
和市场推广提供精准的数据支撑，有助于提升品牌运营
的标准化水平与效率。同时，配套的 1000余平方米创客
直播中心已建成 8个专业直播间，吸引 10家 MCN机构及
企业入驻，将为“苗侗山珍”系列农特产品提供强大的电
商赋能。

自 2019年创建以来，“苗侗山珍”已从初期 8个授权
基地，发展成为涵盖 8大类别、拥有 30余款核心产品的
区域公用品牌。此次数字系统上线，标志着品牌建设从
培育期向专业化、市场化的深耕期迈出关键一步。

“苗侗山珍”品牌选品中心
数字系统上线

在以中国式现代化全面推进强国建设、
民族复兴伟业的关键时期，党的二十届四中
全会审议通过了“十五五”规划建议，提出
了远大目标、擘画了宏伟蓝图、发出了时代
强音，体现了我们党统揽全局、应对变局、
勇开新局的大气魄、大格局、大作为。麻江
县将深入学习贯彻党的二十届四中全会精神
和习近平总书记在贵州考察时的重要讲话精
神，坚定拥护“两个确立”、坚决做到“两
个维护”，团结带领全县上下牢记嘱托、感
恩奋进，一步一个脚印把“十五五”规划的
宏伟蓝图变为美好现实。

“十四五”以来，麻江县全力推动经济

社会发展实现新跨越，特别是国家重大水利
工 程 宣 威 水 库 开 工 建 设 ， 麻 江 县 在 全 省
2023-2024 年度综合考核中连续两年获评

“第一”等次，有效激发干事创业的热情，
提振争先进位的信心。奋进新征程，麻江县
将对标中央部署和省、黔东南州要求，聚焦

“扬优势强产业、补短板惠民生、防风险保
稳定”，逐个板块谋划储备一批具有战略
性、基础性、引领性的重大项目，科学谋划

“十五五”时期经济社会发展。
做强农业。着力构建“1+1+N”现代农业

产业体系，聚焦品种、品质、品牌“三品”，紧盯
种植、加工、销售“三端”，发挥玉梦酸汤中国

酸汤第一品牌、全国酸汤销量第一认证优势，
抢抓全国首个蓝莓地理标志产品和全省首个
水果类国家标准《地理标志产品质量要求
麻江蓝莓》实施机遇，着力建设蓝莓产业发展
示范区、以酸汤为特色的生态食品加工基地，
做特做强酸汤、蓝莓产业。

做大工业。以“一区两园”为核心布
局，依托汇源蓝莓、耀创酸汤全产业链等亿
元项目，建成集蓝莓和酸汤加工、研发、品
牌运营于一体的特色生态食品产业集群；围
绕钢铁、木材等大力发展再生资源循环材料
和木材加工及家具制造产业，推进传统产业
焕新释放新动能。落实“富矿精开”战略，

深挖重晶石、页岩气等资源潜力，大力发展
钡盐等化工关联产品，构建“资源—加工—
应用”新材料产业生态。

做优服务业。以全省唯一获批农业农村
部 2024 年农产品骨干冷链物流重点县建设
培育名单为契机，分期分批建设 20 万吨果
蔬智慧冷库，聚焦物流、金融、家政和养老
托育等推动产业升级，用好景区联动改革成
果，聚焦资源、客源、服务三大要素，将

“文旅流量”转化为“消费增量”，依托民族
村寨、传统村落、田园风光等发展乡村旅
游，全力推动生产性服务业和生活性服务业
发展。

初冬时节，镇远古城依然游人如
织。今年 1至 10 月，镇远古城景区接待
游客 695 万人次，同比增长 7.94%，游客
消费48.39亿元，同比增长9.26%。

镇远县能交出这样亮眼的成绩单，
离不开景区联动改革。今年3月，镇远古
城景区管委会挂牌成立后，深化规划、经
营、管理领域改革，推动“大带小、强带
弱”协同发展。该县牵头组织施秉、黄
平、岑巩、三穗、天柱联合打造三穗高铁
站旅游集散中心，实现咨询、票务等“一
站式”服务。今年 1至 9月，6县接待游客

2051.7万人次，同比增长12.24%。
游客陈先生刚在三穗高铁站下车，

就坐上了直达镇远古城景区的摆渡车：
“高铁站到景区无缝衔接，太便捷了。”

镇远开通覆盖凯里、三穗高铁站及贵
阳、黄果树、西江千户苗寨等重点客源地
直通车，构建“高铁+景区”“景区+景区”的
区域旅游交通网。在县域内，“古城—高
过河”“古城—铁溪”“古城旅游小巴士”等
景区专线和水上巴士将沿河景点串联成
线，形成“以水连景、水陆联动”的特色交
通网络，构建起“快进慢游”体系。

今年 7 月 4 日至 6 日，镇远联合施
秉、黄平开展区域联动赛事，创新推出三
县漂流节，实现资源共享、客源互送。1
至 10 月，镇远高过河景区、施秉杉木河
景区、黄平野洞河景区接待游客同比分
别增长38%、3.55%和 10%。

今年镇远县还联动文旅、团委、镇远
中学等单位，组建 33人“双语导游”志愿
服务团队，为外国游客提供志愿服务，累
计服务时长超过500小时。

在旅游管理上，镇远整合市监、文
旅、住建、交通等职能部门及景区运营公
司力量，构建“统一受理、分类交办、联动
处置、限时办结”的运行模式，建立“1小
时响应、24小时对接、72小时办结”响应
机制，确保游客诉求“即接即办”。

镇远古城 以水连景串联特色玩法
贵州日报天眼新闻记者 戴正国

昨晚还在台江“村 BA”赛场欢呼
喝彩，今晨就已漫步在西江千户苗寨的
青石板路上——这是最近深圳游客李明
在黔东南旅行的体验：“看完激烈的篮
球赛，乘坐景区直通车，1小时左右就
来到西江，这种体验太奇妙了。”

这样的无缝衔接旅游体验，得益于
黔东南州在推进景区联动改革进程中实
施“三区三村”协调联动工作机制。该
机制将西江千户苗寨、镇远古城、肇兴
侗寨三大景区与“村超”“村 BA”“村
T”三大“村字号”IP整合为“三区三

村”文旅黄金组合，通过景区直通车互
通、产品线路互联、宣传营销互推，打
造出一条条独具特色的文旅融合线路。

除了“村 BA+西江”的体育文化融
合模式外，“村超+肇兴”的赛事文旅组
合也广受欢迎。榕江县将“村超”赛事
与肇兴侗寨的侗族大歌、岜沙苗寨的民
俗文化、加榜梯田的自然风光相结合，
打造出“赛事+文化+生态”的多元旅游
路线。

在凯里“村 T”舞台，绣娘将苗
绣、侗锦等技艺与现代设计理念融合，

让传统服饰焕发新的生命力。
“我们要让游客慢下来，深度游。”

黔东南州文体广电旅游局相关负责人表
示，通过一系列创新举措，游客在黔东
南停留时间从 1.5 天延长至 2.5 天以上，
逐渐从“景观消费”向“价值消费”转
变。据了解，今年前三季度，全州住
宿、餐饮行业营业收入分别同比增长
6.2%、 4.1%。“ 三 区 三 村 ” 的 创 新 联
动，不仅丰富了游客体验，更探索出一
条传统文化与现代生活相融合的可持续
发展路径。

“村字号”IP齐绽放 流量变留量
贵州日报天眼新闻记者 凌忠云

初冬的黔东南，雷山苗年氛围正
浓。

“以前来看完开幕式和游行就结束
了，今年我们参与了‘万家迎万客’活动，
在当地住了一个月。”来自广州的摄影爱
好者吴先生说，这次不仅拍了精美大片，
还体验了银饰、蜡染制作，收获满满。

吴先生的新体验，正是雷山县推动
景区联动的一个缩影。今年苗年期间，
雷山依托“智游雷山”智慧平台，创新
推出“万家迎万客·万客进万家”乡村
深度体验活动，将游客从西江千户苗寨

景区，精准引导至黄里、龙塘、白岩、
格头等 8 个特色村寨，实现从“一日
游”到“多日留”、从“看热闹”到

“品生活”的转变。
“以前游客大多集中在西江，看完表

演就离开。现在游客通过平台推荐专门
来到村里，住下来慢慢体验。”白岩村一
位民宿经营者表示，苗年期间该村民宿
入住率超过 80%，村民摆摊销售黑毛猪
烤串、洋芋粑等小吃，收入可观。

这些喜人的变化，源于雷山县今年
4月启动的景区联动改革。通过签署凯

里、丹寨、麻江、雷山、台江五县（市）景区
联动合作框架协议，雷山以西江千户苗
寨为核心，构建起以“服务、信息、节赛、
票务”四大机制为支撑的旅游“共生圈”，
推动资源整合与客源共享。

今年 1 至 10 月，全县累计接待游客
1345.21 万 人 次 ，实 现 旅 游 综 合 收 入
143.09 亿元。其中，郎德景区游客量同
比增长 62.95%，大塘《仰欧桑》实景演出
接待游客超 17万人次，形成“核心引领、
多点开花”的良好局面。

雷山县文旅局局长文兴渊说：“通过
景区联动机制，打破了过去各景区单打
独斗的局面。‘万家迎万客’不仅让游客
体验到纯正的苗族文化，也让周边村寨
共享了旅游发展红利。”

雷山西江千户苗寨 百村联动留住游客慢慢体验
贵州日报天眼新闻记者 蒋鸿琪

“我们本来都准备回去了，得知附
近有‘最佳旅游乡村’黄岗侗寨，就想去
看看。”11月 20日，来自广东的欧女士和
朋友刚结束在黔东南州黎平县肇兴侗
寨的游览后，就来到景区服务点咨询前
往黄岗侗寨的路线，工作人员将他们带
上直通车并推荐了民宿。

这正是今年该州推进景区联动改
革带来的旅游新景象。作为全国最大
的侗族村寨之一，肇兴侗寨通过交通、

票务、营销“三轮驱动”，实现了从“单点
旅游”向“全域融合”的精彩蝶变。

肇兴侗寨景区加密直通车线路，开通
了肇兴至翘街、黄岗侗寨等地的4条双向
直通车线路，每日固定发车8班次。旅游
旺季增加发车频次。

肇兴侗寨与镇远古城、西江千户苗寨
等景区联合推出黔东南景区套票，联合广
西三江打造侗文化走廊跨省线路，今年来
已带动跨景区游客流转超10万人次。与

从江岜沙、加榜梯田景区组成的“黔三角”
票务合作，带动游客流转超1.5万人次。

今年，肇兴侗寨持续举办“谷雨节”
“六月六”等节庆活动20余场，吸引游客超
过百万人次。

景区联动不仅带来旅游收入增长，
更促进民族文化的活态传承。肇兴村
《布谷催春》表演队队长陆艳玉说，过去
大家唱歌是自娱自乐，如今唱歌是演艺
事业，队员靠唱歌人均年收入 3万多元，
更让大家看到了文化传承的价值。

今年 1 至 7 月，肇兴侗寨接待游客
54.98 万人次，同比增长 35.41%，实现旅
游综合收入5.64亿元。

肇兴侗寨 景区套餐带你玩转侗文化
贵州日报天眼新闻记者 钱仕豪

①雷山苗年苗族姑娘盛装巡游。
贵州日报天眼新闻记者 戴正国 摄
②“村 BA”篮球赛。
贵州日报天眼新闻记者 钱仕豪 摄
③热闹的雷山苗年。 通讯员 吴常琛 摄
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