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走到年轻人中去

传统白酒的困境，从来不是“年轻人不
知道白酒”，是“年轻人不觉得这杯酒跟自己
有关系”。

茅台王子酒给出的回答，是一套看起来
“不太像白酒”的组合：调饮+小龙虾+音乐。

一 个 细 节 值 得 注 意 ， 十 二 座 城 市 的 选
址：武汉咸安坊、厦门中山路、杭州钱江世
纪公园等——这些地点有一个共同特征：它
们都是年轻人自发聚集的城市公共空间，自
带流量，也自带生活气息。

武汉站走进百年石库门咸安坊，青石板
路两侧，三处打卡点沿巷道铺开，年轻人手
持酒瓶造型的集章册，集齐三枚地标印章 ，
就能兑换一杯茅台王子酒特调。

这样的场景在十二城中反复出现。
厦门站把闽南民俗文化、海丝文化快闪

搬进了中山路。
杭州站携手中央广播电视总台 《国音正

青春》，设置“王子·乐消消”“虾拍即合”
“青春高燃·酱香百中”三大互动闯关区，完
成挑战即可兑换品饮券或文创礼品。

低门槛、强互动、即时兑换。这套设计
的逻辑，不是“请消费者来品酒”，而是“让
消费者先玩起来”。

中国酒业协会与后浪研究所的调研数据
显示，近十年来白酒消费量中，年轻群体渗
透 率 不 足 15% 。“ 这 杯 酒 ， 能 不 能 让 我 开
心？”成了年轻消费者买单与否的关键。

在这种背景下，茅台王子酒的选择不是
“教育消费者”，而是“走进消费者的生活”。

每 一 站 活 动 的 结 束 时 间 定 在 每 晚 22 时
左 右 —— 这 是 城 市 夜 生 活 最 松 弛 的 时 段 。
活 动 形 式 拒 绝 品 鉴 会 的 正 式 感 ， 取 而 代 之
的 是 乐 队 LIVE、 快 闪 巡 游 、 AI 趣 味 闯 关 、
机器人表演。

这正是“走到年轻人中间去”的第一层含
义：不是把年轻人请到品牌设定的场景里来，
而是品牌主动走进年轻人已经聚集的地方。

从产品到生活方式

十二座城市，十二种“夜晚性格”。每到
达一个地方，茅台王子酒并非一套标准化方
案复制十二次，而是每一站都深度植入在地
文化，带来不一样的生活方式。

贵州省人民政府办公厅印发的 《贵州省
打造“卖酒向卖生活方式”转变升级版行动
方案 （2026—2030 年）》 明确提出，到 2030
年白酒消费场景矩阵全面成型，“卖酒向卖生
活方式”转变要成为“可感知、可体验、可
向往”的生活方式。

政策是背景，真正的考验在执行。
“ 一 城 一 味 ” 是 这 套 逻 辑 最 有 意 思 的 解

法。
南京站联动苏州、徐州，三地同启。合

肥 站 分 设 合 肥 、 蚌 埠 、 阜 阳 三 城 ， 主 题 各
异。厦门站主会场之外，晋江五店市、龙岩
万宝广场两个卫星会场同步开市。

每一站都在当地文化里找接口。

贵 阳 的 “ 李 跃 龙 门 ” 特 调 ， 以 贵 州 蜂
糖 李 、 苦 丁 茶 为 基 底 ， 搭 配 芒 果 与 青 柠 ，
用 38 度 酒 基 调 制 ， 谐 音 取 名 。 厦 门 的 沙 茶
味 小 龙 虾 ， 是 本 地 人 的 日 常 。 大 理 站 把 茅
台 酱 香 文 化 与 “ 风 花 雪 月 ” 的 地 域 意 象 相
融 ， 游 园 闯 关 、 民 俗 展 演 、 虾 酒 品 鉴 ， 全
套落地 。

这不是标准化快闪的复制粘贴。是在十
二座城市分别做十二套方案。

在长沙站现场，一比一复刻的老长沙街
景霓虹闪烁，入口主题门头醒目，巨幅海报
墙层层递进。活动地点选在超级文和友，茅
台王子酒没有另起炉灶，而是走进了已有的
市井烟火里。

杭州站的选择同样有意思。钱江世纪公
园，毗邻奥体中心，自带完整美食商业街 ，
夜宵、烧烤、精酿一应俱全。对年轻消费者
来说，这不是一场需要专门腾出时间的品牌
活动，而是一段顺路进入的夜生活。

这是很有意思的“E 人式营销”——鼓励

用户主动参与，而不是被动观看。品牌与用
户的关系，从“品类关系”升维为“人群关
系”。传统的品牌逻辑是“我告诉你我是什
么”，而这场活动的逻辑是让消费者自己讲述

“我体验到了什么”。

把“流量”变成“留量”

夜市的人流是真实的。中山路日均客流
超十万人次，青云市集正值避暑旅游旺季 ，
日均客流同样超十万。

但人流不等于认同。热闹散场之后，品
牌留下了什么？

这其中有三层转化机制。
第一层，线下体验转线上连接。
活 动 现 场 的 集 章 卡 背 面 ， 印 着 i 茅 台 的

二维码。消费者在 i 茅台或主题终端店购买
茅台王子酒，凭消费记录可到活动现场兑换
权 益 。 线 上 购 买 、 现 场 消 费 ， 权 益 双 向 解
锁。

全 国 巡 回 期 间 ， i 茅 台 同 步 开 放 报 名 通
道。每站抽取 30 名幸运用户，凭 i 茅台参会
凭证到场，获赠小龙虾熟食一份和 53 度 500
毫升茅台王子酒 （酱香经典） 一瓶。

第二层，单站参与转跨城沉淀。
活 动 设 计 了 一 条 “ 点 亮 城 市 ” 的 链 路 ：

累计点亮六座及以上城市，即可参与巡回收
官狂欢抽奖。

站内集章解决单站停留时长，跨城累计
解决多站参与黏性。一个在贵阳体验过的年
轻人，到了南京会主动去找第二站。一个在
杭州打卡过的消费者，对厦门站的开场会有
预 期 。 品 牌 触 点 从 “ 一 次 性 事 件 ” 变 成 了

“可预期的持续关系”。
第三层，消费者体验转消费者传播。
长沙站工作人员描述了这样一幕：年轻

人 集 齐 印 章 ， 抽 奖 后 第 一 反 应 不 是 收 进 包
里，而是举起来拍照，发社交平台。

这种传播不是投放买来的，是消费者自
己觉得“有意思”，自愿完成的转译。

调 酒 体 验 区 不 定 期 推 出 “ 集 赞 兑 换 特
调”的活动。门槛不高，但足够让一个在场
消费者把活动现场变成朋友圈里的“社交货
币”。

7 月 14 日贵阳首站，茅台集团党委书记、
董事长陈华与茅台集团党委副书记、总经理
王莉一同出席。9 月 29 日成都收官站，陈华
再次到场。不难看出，茅台集团和股份公司
主要领导的重视，贯穿活动始终。

十二座城走完，茅台王子酒在年轻人真
正在的地方，用年轻人真正在用的方式，把
一 杯 酱 香 酒 放 进 他 们 的 生 活 现 场 。 这 场 活
动，是茅台今年“全面向 C”的重要落地举
措，也是最具落地性的实践之一。

从贵阳到成都，茅台王子酒用两个多月
时间，写下了一个清晰的答案：白酒也可以
不在酒桌上，而在生活里。

烟火气，就是生命力。
（本文图片由贵州茅台提供）

乐味同行·开心一“虾”

十二城烟火，一杯酱香的“下沉”与“上升”
刘显玉

9 月 28 日 至 30 日 ， 成 都
锦里古街。

紫 色 主 调 的 展 陈 沿 青 石
板 路 铺 开 ， 空 气 中 浮 动 一 缕
酱 香 ， 钻 进 往 来 游 人 的 鼻
腔。

这 是 茅 台 王 子 酒 “ 乐 味
同 行 · 开 心 一 ‘ 虾 ’ ” 全 国
IP 活 动 十 二 城 收 官 站 的 现
场 。 从 7 月 14 日 贵 阳 青 云 市
集 首 站 算 起 ， 两 个 半 月 ， 足
迹 覆 盖 南 京 、 合 肥 、 武 汉 、
长 沙 、 鄂 尔 多 斯 、 长 春 、 乌
鲁 木 齐 、 大 理 、 厦 门 、 杭
州、成都等十二站。

十 二 座 城 市 ， 十 二 种
“ 虾 ” 的 味 道 ， 十 二 杯 城 市
限 定 特 调 。 这 不 只 是 一 次 品
牌 活 动 的 收 官 ， 它 更 是 一 个
观 察 切 口 ， 让 我 们 看 到 一 杯
酱 香 酒 如 何 在 “ 下 沉 ” 与

“ 上 升 ” 之 间 ， 找 到 自 己 的
新坐标。

青云市集活动现场。 酱香特调。

茅 台 王 子
酒搭配小龙虾。

“我们为新中国取得的举世
瞩目成就无比自豪，对中国式现
代化的光明前景充满信心。”

习近平总书记在庆祝中华人
民共和国成立 77 周年招待会上
发表重要讲话，总结辉煌成就、
展望美好未来，鼓舞全党全国各
族人民坚定信心、振奋精神，把
强国建设、民族复兴伟业不断推
向前进。

77 年来，党团结带领人民不
懈奋斗，创造了经济快速发展和
社会长期稳定两大奇迹，书写了
中华民族几千年历史上最恢宏的
史诗。

今天，中国人民正昂首阔步
行进在全面建设社会主义现代化
国家的新征程上，中华民族正以
不可阻挡的坚定步伐迈向伟大复
兴。

什么是奇迹？就是在濒临绝
境时闯出新路，在披荆斩棘中开
辟天地，把“不可能”变成了

“一定能”。
看发展速度，这是“几十年

走完几百年”的“时空压缩”。
今年是红军长征胜利 90 周

年。曾经，二万五千里征途漫
漫、历时两年；如今，瑞金至延
安实现高铁直达、朝发夕至。

从 “ 满 目 萧 条 ， 百 废 待
兴”起步，由“一张白纸”起
笔，发展成为世界第一大汽车
出口国，稳居世界第二大经济
体、第一大工业国、第一大货
物贸易国……

一个十几亿人口的大国，用
几十年时间走完了发达国家几百
年走过的工业化历程，这在人类
历史上绝无仅有；我们不仅找回
了“失去的二百年”，更成为“世界
现代化的增长极”。

“时间不等人！历史不等人！”
今 天 的 中 国 ， 沉 淀 “ 以 百

年、千年为计”的时间观，激发
“超乎寻常的紧迫感、时代感”，
在中国式现代化的康庄大道上按
下发展的快进键、跑出时间的加
速度。

看发展质量，这是从“有没
有”到“好不好”的向新向优。

在高质量发展新航道上，我
国经济顶压前行，呈现动能向
新、结构向优的发展态势，展现
出强大韧性和活力。

夏粮产量首次突破 3000 亿斤，光伏发电
装机容量首次超过煤电……端牢粮食和能源

“两个饭碗”，彰显任凭风雨来袭、我自岿然
不动的强大底气。

“九章四号”刷新光量子信息技术世界纪
录，国产操作系统迎来重要突破，人工智能

专利拥有量占全球六成……中
国从全球科技参与者、贡献者
向 开 拓 者 、 引 领 者 加 速 转 变 ，
展现以创新赢得未来的勇毅笃
行。

布局“六张网”，打造“大
市场”，畅通“双循环”，前 8 个
月，我国货物贸易进出口同比
增长 17.6%……加快构建新发展
格 局 ， 成 为 应 变 局 、 开 新 局 、
定胜局的坚实依托。

以高水平科技自立自强引
领发展新质生产力，以高质量
发 展 全 面 推 进 中 国 式 现 代 化 ，
我们在向新向优向好中牢牢把
握发展主动。

看发展的力量源泉，这是
“ 在 历 史 进 程 中 积 累 的 强 大 能
量”的充分爆发。

呵护“一老一小”，加强新
就业群体权益保障，民生保障
网越织越密、兜底兜牢；

“ 中 国 式 安 全 感 ” 圈 粉 世
界，平安中国建设成就举世公
认 ，“ 平 安 ” 已 成 为 “ 中 国 之
治”的显著标志……

今日中国，已建成世界上
规模最大的教育体系、社会保
障体系和医疗卫生体系，人民
群众的获得感、幸福感、安全
感更加充实、更有保障、更可
持续。

坚持以人民为中心 ，不断
增进民生福祉，充分尊重人民
群 众 的 主 体 地 位 和 首 创 精 神 ，
充分激发全体人民的积极性主
动性创造性。

亿 万 人 民 在 党 的 旗 帜 下 团
结成“一块坚硬的钢铁”，心往
一处想、劲往一处使，焕发出
前所未有的历史主动精神、历
史创造精神，汇聚起中国式现
代化建设的磅礴力量。

“没有中国共产党，就没有
新中国，就没有中华民族伟大
复兴。”这是历史的深刻结论。

亲 历 新 时 代 伟 大 变 革 ， 我
们更加深刻认识到，党和国家
事 业 之 所 以 取 得 历 史 性 成 就 ，
党和人民之所以赢得强党强国
的历史主动，中华民族伟大复
兴之所以势不可挡，根本在于

“两个确立”。
新 征 程 是 新 的 长 征 。 有 以

习近平同志为核心的党中央领
航掌舵，有习近平新时代中国特色社会主义
思想科学指引，有亿万人民团结一心、拼搏
奋 斗 ， 我 们 一 定 能 实 现 “ 十 五 五 ” 良 好 开
局，推动事关中国式现代化全局的战略任务
取得重大突破，创造令世人刮目相看的新的
更大奇迹。 （新华社北京10月 2日电）
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金秋十月，假日中国处处涌动文化热潮。人
们走进红色场馆，在凝望中感悟信仰力量；走向
乡村沃野，在欢歌里品味丰收喜悦；驻足城市街
巷，看老手艺焕发新生。传统与时代相遇，历史与
当下交融。

厚植家国情怀

五四大街 29号，北大红楼披着晨光，静静矗
立。

10 月 1 日，近 40 组家庭早早聚在北大红楼
前。国歌奏响，五星红旗缓缓升起，孩子们挺直腰
板，昂首仰望。

“爱国情怀、家国意识，要从小扎根。”中国共产
党早期北京革命活动纪念馆馆长都斌说，北大红楼
是马克思主义在中国早期传播的主阵地，希望通过
这样的仪式，让孩子和家长一起感受信仰的力量。

五年来，纪念馆累计接待观众超320万人次，
35岁以下观众超60%。“在国庆这一天走进这里，
意义格外不同。”“05后”观众王乐平说，“年轻人要
多了解红色文化，珍惜来之不易的美好生活。”

祖国生日之际，追寻红色精神的脚步一路延
伸。

“参观遵义会议纪念馆，领悟长征精神，不怕
任何艰难险阻、不惜付出一切牺牲，令人感佩。”
来自湖北的李先生与家人来到贵州遵义。刚过去
的中秋节假期，这里游客接待量突破7万人次。

“我们将持续用好红色资源，讲好长征故事，
让伟大长征精神在新时代持续焕发蓬勃生机。”遵
义会议纪念馆展示利用部副研究馆员蔡媛媛说。

在陕西潼关，音乐诗会将家国大爱、红色初
心与黄河文脉融于一体；在江西瑞金，情景演艺
《瑞金瑞京》让红色文旅活起来；万米高空国庆主

题航班上，旅客用乡音写下对祖国的祝福……感
悟党史、礼赞祖国，是这个假期最深沉的底色。

文艺汇演、民俗体验、农产品展销……在今
年中国农民丰收节全国主场活动举办地——湖
北枣阳东郊村，稻穗随风轻晃，黄桃挂满枝头，丰
收喜悦还在延续。

“有听的有看的，有比赛有体验，‘丰收村晚’
才结束没几天，广场舞大赛也来了……”村民从
文化活动的“旁观者”变成“参与者”。“日子越过
越好，文化活动越来越丰富，眼界也越来越开
阔。”东郊村村民王国庆说。

赓续中华文脉

雾气从地面漫起，编钟、古琴与琵琶声交织
回荡，永乐宫壁画在光影中若隐若现；戴上 VR设
备，即可“游丹青、踏屋脊”，与琉璃屋脊上的五脊
六兽对视……步入四川博物院“观妙入真·夜遇
永乐”专场，仿佛走进仙宫画卷。“科技让壁画

‘活’了起来！”观众惊叹。
四川博物院公众服务部副主任王俐俐说，中

秋国庆系列活动盘活永乐宫特展文化资源，也为
传统文化贴近年轻群体、激活夜间文化消费提供
新的实践路径。

薪火流传，匠心筑梦。当非遗技艺邂逅国庆
佳节，巧手精工礼赞锦绣家国。

在北京中国非物质文化遗产馆，《可以观》非
遗社教演艺活动串联 20 余项非遗代表性项目，
老匠守艺、少年传艺。在成都武侯祠，看一场巡
游，听一段川剧，再猜几个三国灯谜，传统与潮玩
同频共振。

湖南非遗展示体验基地人头攒动。巫家拳国
家级非遗代表性传承人招式虎虎生风，围观者纷

纷上前试招；数字光影空间里，传统纹样随指尖
移动次第亮起。

“我们按照‘传统+新潮、静态+互动、普惠+精
品’的思路，推出贴合出游需求的非遗体验活动，
让非遗可看、可玩、可留存、可传播。”湖南省文化
馆非遗保护中心办公室主任钟妍说。

从展馆到街巷，老手艺融入日常生活。
天津古文化街杨柳青画店里，工艺美术师郗

旺伏在梨木板前，刻刀沿墨线斜推，吹去木屑，露
出“莲年有鱼”纹样，围观游客一阵赞叹。

在沉浸式体验区，游客能亲手拓印、试刻简易
版年画。来自山西的王先生带着儿子完成一幅拓
印年画：“自己印的年画比买的纪念品更有意义。”

“老一辈把技艺传下来，我们年轻人得接好
这一棒。”在郗旺看来，非遗传承不是原样复刻，
而是守正创新——吉祥寓意不变，载体和表达要
跟着时代走。

点亮美好生活

“五星红旗迎风飘扬，胜利歌声多么响亮
……”河南开封清明上河园内，悠扬歌声回荡宋
街巷陌，游客挥舞国旗齐声合唱。红旗飘动与宋
韵古风交相辉映。

“带着孩子从白昼市井逛到夜色梦华，仿佛
走进《清明上河图》。”来自徐州的游客李女士感
慨，既体会到家国情怀，又能感受宋韵时光，不虚
此行。

从“看风景”到“入剧情”，在浙江横店影视城，
片场化作游客的主场。浙江横店影视城有限公司
沉浸娱乐创制营负责人王会亚介绍，游客凭门票
即可免费参与十余个短剧剧组拍摄，10到 45分钟
就能演一场，不少年轻人“为一场戏，赴一座城”。

稻谷飘香时节，云南沧源佤族自治县葫芦小
镇广场上，游客动手打扬新谷、舂新米。新米饭冒
着热气，香气四溢。

“今年新米节的游玩业态、服务设施都有升
级，游客可以体验最地道的佤乡风情。”沧源县旅
投公司副总经理李磊说。

作为 2026年全国国庆文化和旅游消费月主
场活动举办地，云南推出千余场文化惠民、非遗
体验、体旅融合等主题文旅活动，白天赏山河秋
色、夜晚品人间烟火。

放眼全国，消费月期间各地推出超 2万场文
旅活动，发放超 3.1亿元消费券等补贴，持续激活
文旅消费市场。

节日文化大餐，国家艺术院团精心制作。从
京剧经典到话剧力作，从舞蹈诗剧到国乐新声，
从大型场馆的交响跨界到古镇梯田的惠民放歌，
高品质文化供给送到百姓身边。

千年文脉于创新之中绵延赓续，假日生活因
文化滋养愈发丰盈。这个假期，文化烟火温暖万
家，点亮美好生活。

（新华社北京10月 2日电）

文脉赓续 华章日新
——国庆假期里的文化图景

10 月 2 日，演员在四川省南充市蓬安
县周子古镇景区进行巡游表演。新华社发

10 月 1 日晚，杂技演员在山东省滕州市为市民
表演非遗宫灯——敦煌飞天秀。 新华社发


