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政府守规则政府守规则 市场有活力市场有活力 企业敢竞争企业敢竞争
——贵州积极构建公平竞争高质量发展新生态贵州积极构建公平竞争高质量发展新生态

周雅萌周雅萌

政府守规则政府守规则
从从““给优惠给优惠””转向转向““给环境给环境””

一家企业来投资，能不能承诺最低地价？
财政奖补能不能只给特定企业？招投标中能不
能优先照顾“本地企业”？

这些看似招商引资中的具体问题，背后考
验的，是政府与市场的边界。

“内卷式”竞争并不只发生在企业之间。在
制度层面，一些地方可能通过市场准入壁垒、
隐性门槛、歧视性标准扶持本地企业，或者竞
相采取税收返还、财政奖补、低价供地等方式
招商引资，贵州财经大学法学院教授胡甲庆认
为，“这种‘逐底竞争’，容易引发资源错配”。

“政府补贴本身并非不能用。”胡甲庆在相
关研究中指出，政府补贴具有矫正市场失灵、
培育市场、促进产业发展和科技进步等功能，
但如果“过多过滥”，同样可能扭曲竞争，诱发

重复投资、产能过剩等问题。
这也意味着，政府不是“不作为”，而是要

把握好“有所为”和“有所不为”。
公平竞争审查，正是给政府政策行为划出

的一条重要边界。它要求政策出台前先问一
问：有没有设置不合理准入门槛？有没有排斥
外地企业？有没有给予特定经营者不合理的竞
争优势？

据了解，国内有地方曾要求，进入当地
经营天然气的企业必须把公司注册地设在本
地，也有地方对外地转入机动车设置不同于
本地车辆的检验标准。这类看似具体的政策
条件，实质上可能形成地域壁垒，影响经营
主体公平进入市场。

“十四五”以来，贵州制定强化公平竞争政
策实施意见，在全国率先成立公平竞争委员
会，将公平竞争审查纳入法治政府建设、营商
环境评价等体系，并针对招标投标、消费券发

放、特许经营、涉企优惠等出台审查规范。
“十四五”期间，全省共审查增量政策措施

20634 件，清理 18048 件、修改废止问题文件
1515件，抽查 13454件、修改废止 1216件。

从比“给多少优惠”，到比“营商环境好不
好”，背后正是发展方式的转变，政府守好规
则，市场才能真正发挥作用。

市场有活力市场有活力
让竞争回到质量让竞争回到质量、、效率和创新效率和创新

市场经济不怕竞争，怕的是竞争机制被破坏。
胡甲庆将一些“内卷式”竞争概括为传统

行业的“低质循环”和新兴行业的“赛道拥
挤”：价格战、补贴战、流量战、规模战盛行，
甚至出现低于成本抢单、恶意压价现象，部分
企业则形成对低价竞争的路径依赖，研发投入
和价值创造不足。

看起来“卷得很厉害”，却未必是真正充分

的竞争。
“平台经济就是一个典型观察窗口。”胡甲

庆在访谈中谈到，有的平台通过流量分配、搜
索排名、技术工具等方式影响商户跨平台经营
和自主定价，甚至利用“二选一”“全网最低
价”等规则限制经营者自主选择。其影响不只
落在一家商户身上，还可能迫使竞争平台跟进
低价策略，进一步形成低层次、同质化竞争。

另一种破坏竞争的方式，则可能来自同行
之间的“抱团”。

2016 年，贵州某地 3 家驾驶培训协会组织
15 家驾培企业多次开会，以“避免杀价”“避
免恶性竞争”为由，协商培训费最低价格、
车辆挂靠费用、培训能力分配等事项，并拟
定“自律公约”。表面看是在维护行业秩序，
实质却可能通过固定价格、分割竞争空间削
弱市场竞争。

这也说明，公平竞争保护的不是某一个竞

争者，而是竞争本身。
在贵州，这种治理已经延伸到多个领域。

“十四五”期间，全省对医药、旅游、物流以及
部分供电供水领域开展市场竞争状况评估；查
处贵州水投威宁公司、兴义滴滴代理商滥用市
场支配地位案件，以及遵义中心城区液化气、
六盘水中心城区机动车检测、金沙混凝土等领
域垄断协议案件，相关案件罚没金额 2000余万
元；同时查处 14件行政性垄断案件。

从地方壁垒到平台规则，从公共事业到行
业协议，治理对象虽然不同，指向却是一致
的，那就是让市场回归市场，让企业真正靠竞
争赢得机会。

企业敢竞争企业敢竞争
从从““拼低价拼低价””转向转向““拼价值拼价值””

整治“内卷式”竞争，是不是企业以后就
不能降价了？

当然不是。
企业通过技术进步降低成本，用更低价格

提供更好产品，是效率提升，真正需要改变
的，是没有创新和效率支撑，只能依靠一轮轮
压价争夺有限市场的低水平竞争。

胡甲庆分析，一些企业长期形成对“低价
竞争”的路径依赖，缺乏技术储备和创新投
入，企业之间容易陷入“囚徒困境”，谁都知道
继续压价难以持续，却又担心自己率先退出就
失去市场。

破解困局，不是让企业“不竞争”，而是推动
企业向上竞争，从拼价格转向拼技术，从拼流量
转向拼产品，从同质化扩张转向差异化创新。

规则明确，也能让企业更敢竞争。
经营者应结合自身行业和经营特点建立反

垄断合规体系，把垄断协议、滥用市场支配地
位、经营者集中等风险纳入内部管理。行业协
会同样应避免组织会员讨论价格、产销量、业
务区域等敏感信息，更不能以“行业自律”之
名组织固定价格、划分市场。

公平竞争真正要形成的，就是这样一种预
期，企业不用靠特殊照顾，也不用靠抱团定
价、排挤对手，只要产品更好、技术更强、效
率更高、服务更优，就有机会赢得市场。

从政府、市场到企业，三者构成了一条完
整链条。

政府守规则，解决“赛场是否公平”；市场
有活力，解决“竞争能否充分”；企业敢竞争，
解决“最终靠什么取胜”。

对贵州而言，更好融入全国统一大市场，
不只是把市场“做大”，更要把规则“做优”、
把环境“做公平”。少一些地方保护和隐性壁
垒，多一些开放流动；少一些低价恶性竞争，
多一些质量创新；少一些依赖特殊优势，多一
些靠真本事说话。

政府从“给优惠”更多转向“给环境”，
市场从“有壁垒”走向“有秩序”，企业从

“卷价格”走向“创价值”，公平竞争所构筑
的，就不仅是一套规则，更是一种高质量发
展的新生态。

今年 9 月贵州公平竞争政策
宣传月以“统一大市场 公平
竞未来”为主题，进一步加强
公平竞争宣传倡导，服务全国
统一大市场建设。

建设全国统一大市场，既
要打通市场壁垒，更要让各类
经营主体在公平规则下充分竞
争。近年来，贵州持续强化公
平竞争审查、破除地方保护和
市场分割，加强反垄断、反不
正当竞争，着力营造公平、开
放、有序的市场环境。

对企业而言，这意味着少
一些隐性门槛，多一些公平机
会；少一些低水平“内卷”，多
一些凭产品、技术和服务说话
的空间。

如何让公平竞争真正落到
市场一线？贵州，正从三个维
度作答。

如 果 给 你 一 只 茅 台
酒 瓶 、 一 缕 蓝 白 相 间 的
蜡 染 布 、 几 粒 赤 水 河 畔
的 红 高 粱 ， 你 会 拼 出 怎
样一幅图景？

9 月 19 日 傍 晚 ， 黔
东 南 州 凯 里 市 ， 山 风 穿
过 吊 脚 楼 的 檐 角 ，“ 村
T” 的 灯 带 次 第 亮 起 。
近 70 位来自全国各地的
茅 台 经 销 商 代 表 与 青 年
茅 友 围 坐 在 长 桌 前 。 有
人 低 头 把 苗 银 片 缝 上 布
面 ， 有 人 将 蜡 染 裁 成

“飞天”的飘带，有人索
性把整穗高粱插进瓶口。

针 线 、 布 纹 与 酒 香
交 织 之 间 ， 这 场 由 贵 州
茅 台 酒 销 售 有 限 公 司 贵
州 省 区 主 办 的 “ 非 遗 和
鸣 ——2026 贵 州 茅 台 韶
华 文 化 活 动 民 族 风 尚
秀 ” 徐 徐 展 开 ， 在 文 脉
与 匠 心 的 交 融 中 ， 传 递
多 元 共 生 的 东 方 文 化 力
量。

2026年全省公平竞争审查专题培训现场。 张绍东 摄

在苗岭的针脚里在苗岭的针脚里，，找到美酒的另一种打开方式找到美酒的另一种打开方式
徐思雨徐思雨

事实上，这场风尚秀并非孤
立 的 品 牌 事 件 ， 更 值 得 书 写 的
是它背后的产业逻辑。

今年，《贵州省打造“卖酒
向 卖 生 活 方 式 ” 转 变 升 级 版 行
动 方 案 （2026—2030 年） 》 印
发 ， 明 确 以 文 化 为 内 核 、 以 旅
游 为 载 体 、 以 酒 为 媒 介 、 以 生
活 为 场 景 。 酒 不 再 只 是 货 架 上
的 商 品 ， 而 成 为 融 入 日 常 、 传
递情感、表达品味的媒介。

作 为 深 耕 本 土 市 场 的 前 沿
阵 地 ， 贵 州 茅 台 酒 销 售 有 限 公
司 贵 州 省 区 把 这 份 文 件 落 实 进
了一个个具体的生活场景——

5 月 19 日， i 茅台上线四周
年，“茅友 E 起嗨·i 上年轻新生
活”潮流快闪市集在贵阳黔灵
山公园南门广场开市。市民与
游客集章打卡、互动赢礼。现
场“爱心补给点”给环卫工人
递上矿泉水与雨衣，把“顺天
敬人”化作流动的城市关怀。

7 月 29 日 ， 2026 茅 台 潮 玩
微醺节登陆贵阳青云市集。苗
音 DJ、露天音乐会、潮流串烧
接力登场，晚风裹挟旋律，酒
香 伴 随 夜 色—— 酱 香 被 重 构 为
年 轻 人 夜 间 聚 会 、 休 闲 打 卡 、
轻度微醺的潮流符号。

而“韶华”文化 IP 也在贵州山水间持续
生 长 ， 黔 南 的 沉 浸 式 创 演 《酒 林 外 传》 与

“酒林市集”双线并行，凯里的舞台则交给了
非遗与普通人的双手。

从市集到“村 T”，从微醺到走秀，场景
在 变 ， 主 线 不 变 —— 让 文 化 成 为 产 品 的 底
色，让体验成为消费的理由。当酒香走进市
井 烟 火 、 走 进 民 族 村 寨 、 走 进 年 轻 人 的 镜
头 ， 茅 台 也 完 成 了 从 “ 被 购 买 ” 到 “ 被 体
验”、从“被讲述”到“被共创”的转变。

夜色渐深，颁奖环节结束后，五组队长共
同上台举杯。山风穿过风雨长廊，吹动嘉宾
衣袂上的银饰，叮当作响。这一刻，东方匠
心的力量不需要宏大的修辞，它就藏在一针
一线的绣纹里，也藏在一滴酒落入杯中的声
响里。

茅台的文化在场茅台的文化在场

舞台搭在村口。青石板为台，蜡染布幔从
吊脚楼的木柱上垂落，风一吹，蓝白纹样便轻
轻晃动；银饰在灯下泛着温润的光，与远处稻
田的虫声、近处观众的笑语叠在一起。红、
白、蓝、黄、绿五色队旗沿田埂排开，高粱与
麦穗捆成的装置立在入场处，像是把赤水河畔

的秋天搬进了苗岭深处。
这不是一次偶然的相逢。
贵州这片土地孕育多项国家级非遗瑰宝，

其中一项是茅台酒酿制技艺，2006 年入选首
批国家级非物质文化遗产代表性项目名录；另
一项是以苗绣、蜡染、织锦、银饰为代表的贵

州多民族服饰非遗体系。前者是岁月沉淀的匠
心工艺，端午踩曲、重阳下沙，一年一个生产
周期，时间是最好的酿酒师；后者是山河孕育
的民族美学，一针一线、一锤一錾，把迁徙史
诗绣进衣襟、锻进银冠。

虽形态各异、领域不同，但二者却有着一

脉相承的精神底色——对极致工艺的坚守，对
传统文化的敬畏，对生活之美的凝练。

活动现场，茅台经销商代表与青年茅友
将高粱、小麦、茅台瓶器等品牌符号，与蜡
染、民族织锦、苗银等非遗元素自由重组。
古朴民族纹样、非遗手工技艺与茅台文化符
号交相辉映，传统匠心与当代审美碰撞共
生。

苗绣绣的是山，茅台酿的是水，山水本就
在一起。

一杯酒与一匹绣布的对话一杯酒与一匹绣布的对话

活动当天，热闹不止于受邀嘉宾。
有人带着爱人、孩子一起来，小朋友举着

蜡染小旗在台下跑来跑去；黔东南州当地的村
民循着鼓点赶来，站在人群外围踮脚张望；路
过的游客被银饰的叮当与满场欢笑感染，举起
手机迟迟不肯放下。

台上的人，有的第一次身着民族盛装，有
的第一次把高粱与蜡染拼进同一件作品，有的
第一次站上聚光灯下，纵然紧张，依旧尽情舒
展。喝彩声此起彼伏，声声皆出自真心。

这不是一场简单的展演，而是一群热爱茅
台的伙伴，与品牌之间一场真诚的双向相遇。

现场嘉宾分为五组，以团队协作参与“村
T”民族风尚大秀与非遗 DIY创作两大赛事。DIY
不设统一模板、不固传统范式，蜡染、民族织锦、
苗银与高粱、小麦、茅台瓶器自由解构重组，每
一件原创作品，都是对茅台文化的理解与诠释。

T台展演分作两章。团队风采秀里，各组身

着民族服饰依次登台，单人展示与集体轮演交
替；创意主题秀里，他们携亲手完成的作品再度
亮相，古朴纹样、非遗手工与茅台符号交相辉
映，传统匠心与当代审美碰撞共生。

同期展开的短视频共创，收录下埋头创作
的侧脸、开怀大笑的瞬间、T台上熠熠生辉的
身影。茅台正以更丰富的视听语言，将厚重文
脉转化为可触可感的当代叙事，让多元共生的
东方美学通过全新传播形态，被更多青年看
见、认同、传承。

让东方美学可触可感可传承让东方美学可触可感可传承

↑活动现场，针线、布纹与酒香相逢。

←民族纹样、非遗手工技艺与茅台文化符号相得益彰。

（贵州茅台供图）


