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赤水奔流，见证了多少酒坊的兴衰
起落；乌蒙巍峨，铭刻了几代匠人的薪
火相传；红粱遍野，燃亮着一方水土的
产业荣光。

75 年前，当三家烧坊在赤水河上
游合而为一，没有人能预见到，这个地
方的国营酒厂有一天会成为中国酱香白
酒版图上不可忽视的力量。

75 年后，当万吨陶坛静静伫立在
赤水河上游，当“金沙红了”的红高粱
漫过山野，当摘要酒的书型瓶摆上全国
万千消费者的餐桌，时间终于给出了答
案——在贵州打造世界级酱香白酒产业
集群的战略版图中，华润金沙酒业正在
成为赤水河上游最具辨识度的产业坐
标。

9 月 12 日 ，“ 岁 月 醇 香 · 润 启 新
章”金沙酒业建厂 75 周年庆典暨精品
摘要上市发布会在毕节金沙举行。这不
仅是一场庆典，更是一次穿越时光的对
话——与 75 年前那群在不通公路、物
资匮乏的年代，肩挑背扛建起酒厂的先
辈们对话，与一代代择一事终一生的酿
酒匠人对话，也与这片孕育了无数佳酿
的神奇土地对话。

75年，于历史长河不过一瞬；于一家酒企
而言，却足以谱就一首匠心传承、砥砺奋进的
壮丽诗篇。

9 月 12 日活动当天，厂区里一幅幅珍贵的
历史照片将与会嘉宾的思绪拉回到 1951年。那
一年，沙土区供销合作社成立，接管源村旧私
营酒坊，恢复义斋窖酒小批量生产，金沙酒业
的前身——国营源村窖酒厂正式奠基。

那时的酒厂，不通公路，没有电灯，酿酒
全靠人力。金沙酒业的先辈们肩挑背扛，在简
陋的作坊里建成了年产 120吨窖酒的车间。

但金沙酒业和酒的故事，还要追溯到更远
的从前。清道光年间，金沙所产白酒便有“村
酒留宾不用赊”的美誉。20世纪 30年代，茅台
镇酿酒师刘开廷穿山越岭来到源村，将大曲酱
香酿酒工艺播撒在这片土地上，酿造出风靡一

时的义斋窖酒。这是一颗火种，它在赤水河上
游的山水之间悄然点燃，从此再未熄灭。

1957 年，年过半百的刘开廷再度受邀举家
到源村，酿造出国营金沙酒厂首批回沙美酒，
金沙酒业由此开启新天地。1958年，第一批回
沙酒酿造成功，正式命名为“金沙回沙酒”。
1963年，金沙窖酒获评首届贵州八大名酒，跻
身贵州白酒荣誉殿堂。

回望这段历史，有辉煌，更有坎坷。华润
啤酒副总裁、华润金沙酒业董事长范世凯在回
忆时声色动容：“往后的岁月里，有过只剩一口
窖、12吨酒的艰难时刻；有过物资匮乏，把马
圈改造成为酿造车间的奋斗岁月。”韦银、付德
义、谭定兴、丁光成等老一辈师傅守住薪火不
灭、技艺不失。

在这个浮躁的时代，有多少人能与“择一

事终一生”的朴素信仰产生共鸣？
正是这种近乎固执的坚守，让金沙酒业从

源村一间烧坊，发展为坐拥赤水河上游大水厂
区与乌江沿岸源村分厂“一江一河”双厂区禀
赋的现代化酒企。

今天的金沙酒业，已实现 2.4万吨年基酒产
能、近 10 万吨陈年基酒储能，未来更将具备 5
万吨基酒产能和 20万吨陈贮实力。从“国家地
理标志产品”到“中华老字号”，一项项殊荣，
辉映着品质坚守与品牌积淀。

活动现场，当韦银、刘开廷、付德义、丁
光成、谭定兴等名字在大屏幕上一一浮现，台
下不少白发苍苍的老匠人红了眼眶。

75 年，不是一句“砥砺前行”就能轻轻
带过的——它是几代人把青春和生命酿进了
酒里。

赤水上游七十五载铿锵路

坚守从来不是原地踏步，真正有生命力的
企业，懂得在恰当的时机完成蜕变。

2023 年 1 月，白酒行业发生了一件大事。
华润啤酒斥资 123亿元完成对金沙酒业55.19%股
权的收购交割，创下白酒行业最大并购案。这
场从启动到落地仅历时 77 天的并购，速度之
快、金额之巨，至今仍为行业津津乐道。华润
酒业正式入主后，金沙酒业成为央企控股的酱
酒企业，开启了高质量发展的全新篇章。

很多人当时都在问：华润的到来，究竟能
给金沙带来什么？

范世凯给出了清晰的回答：“带来的不只是
资本，更是一套现代化治理体系，一套面向全
国市场的思维方式，一套尊重传统、长期主义
的发展逻辑。”

3年来，华润酒业将品牌管理、渠道运营、
组织治理等领域的经验系统注入华润金沙酒

业。从重塑治理架构到夯实品质底盘，从坚定
双品牌战略到重构市场逻辑，华润金沙酒业在
华润酒业赋能下完成了从品牌到市场、从产品
到渠道、从组织到营销模式的全面重塑。

尤其是依托华润啤酒强大的终端网络，金
沙酒业创新探索“啤白双赋能”模式，共享雪
花啤酒数百万终端网点的渠道资源，不仅白酒
业务拓展了消费场景，也加速了全国化布局的
步伐。

活动当天，金沙酒业正式焕新更名为“华
润金沙酒业 （贵州） 有限公司”。从地方名酒企
到央企酱酒平台，从区域深耕到全国布局，这
一身份的跃迁，标志着华润金沙酒业站在了一
个全新的起点上。

与此同时，华润金沙酒业积极融入全省白
酒产业转型大局。当前，贵州省大力推进“卖
酒向卖生活方式转变”，华润金沙酒业主动对接

全县白酒产业布局，深挖省级工业遗产、回沙
工艺非遗资源，打造“金沙酱酒文化旅游景
区”，为酒旅融合发展积累了宝贵的实践样本。

同时，华润金沙酒业还布局有机红缨子糯
高粱基地，构建起“企业+合作社+农户”的联
农模式，带动上千农户增收，形成了“高粱—
酿酒—酒糟—养殖—还田”的绿色循环链条，
以实实在在的行动践行着开发扶贫、生态建设
的初心。

站在 75年的节点回望，从三厂合并、统一
工艺标准，到 2007 年体制焕新迈出全国化步
伐，再到 2023年华润入主完成关键一跃——华
润金沙酒业的每一次变革，都不是推倒重来，
而是在尊重传统根基之上的创造性“改写”。

正如范世凯所言：“所谓坚守，不是静止不
变地固守，而是大风大浪里，守住手里的那团
炉火永不熄灭。”

华润赋能下的关键一跃

在央企赋能的同时，华润金沙酒业对品质
的极致追求从未止步。

75周年庆典上，华润金沙酒业正式发布的战
略新品“精品摘要”，正是这种追求的最新结晶。

这款高端新品，由全国五一劳动奖章获得
者、国家级白酒评委李卫东和蒋想师徒联袂勾
调，历时 3 年反复雕琢而成。基酒加权平均年
份达 8年，调味酒陈酿年份达 20年左右，配方
覆盖 200 余种典型体基酒，跨 10 个年度风味覆
盖。从 10 万余吨基酒库中优中选优，从年产
60%的优质酒中再精选 20%储存专用——每一
个数字背后，都是日复一日的坚守，年复一年
的等待。

“精品，不是某一个闪耀的瞬间，而是把每一
个瞬间，都做到对得起出发时的自己。”作为摘要
品牌的代言人，演员刘烨以“精细、精选、精读、精
要”四个人生关键词，讲述了自己从艺 20余年的

感悟，也道出了精品摘要的酿造哲学。
中国酒业协会理事长宋书玉认为：“中国白

酒的竞争，必将从‘价格’与‘包装’的浅表
竞逐，转向‘情绪’与‘体验’的深层竞争，
从品质品牌的内外竞逐，转向精神与文化的深
度竞争。”在这个由企业文化迈向产业文化的时
代，“书读经典，酒饮摘要”这 8 个字所承载
的，不仅是一种品牌主张，更是一种从容而笃
定的文化态度——它将阅读与品饮并置，让书
香与酒韵彼此激荡，让东方佳酿与东方美学交
相辉映。

当然，面对行业调整，华润金沙酒业也必
须正视现实的挑战。2026年上半年，白酒行业
全面进入“量价利齐跌”的深度收缩期，规模
以上工业白酒产量同比下降 4.7%，21家上市白
酒企业营业收入同比下降 18.03%。存量博弈已
成市场主基调，消费迭代与数字变革正推动产

业由规模扩张向价值深耕演进。
在这样的行业背景下，精品摘要的推出，

既是金沙酒业 75年酿造史凝练出的新一笔，也
是这家企业面向行业深度调整期交出的一份战
略答卷。正如宋书玉所言：“没有穿越周期的产
业，唯有穿越周期的品牌。”

站在赤水河上游，望着远处的群山和近处
的红高粱，不禁让人感叹：75年前，一群人在
源村点燃了第一炉窖火；75年后，这炉火不仅
没有熄灭，在华润酒业的赋能下，反而照亮了
一条通向未来的路。

华润金沙酒业走过的 75年，恰恰印证了在
这个崇尚速度的时代，总有一些东西值得慢慢
来——比如酿一杯好酒，守一份匠心，比如用
75年的时间，把一件事做到极致。

赤水蒸霞，摘要升华。
（本版图片由受访单位提供）

迈向下一个七十五年

华润金沙酒业核心大单品——摘要酒系列产品展示。

参会嘉宾与华润金沙酒业新品
“精品摘要”合影。

参会嘉宾了解华润金沙酒业 75
年建厂史。

华润金沙酒业建厂 75周年庆典会场一角。

华润金沙酒业管理团队华润金沙酒业管理团队。。


