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本报讯 （记者 管云） 9月 12日，第十五届中国 （贵
州） 国际酒类博览会的知交酒新品展位前，来自贵阳市观山
湖区阿云朵仓“不市 out of city”鸡尾酒吧的调酒师许可
手持量杯、雪克壶从容操作，观展客商、购酒市民聚拢过
来，好不热闹。

这位从业近 20年的资深调酒师，拿出一瓶习酒知交系
列低度酒——知交 （糯观） 杨梅轻酿，量杯取酒后，酒体倾
倒注雪克壶，再加入糖浆、酸葡萄汁与白朗姆酒。雪克壶在
他掌间翻飞，手腕发力，壶中美酒在空中划出两道利落的弧
线，加入冰块后的杯壁发出清脆声响。最后出杯、滤冰，以
一叶罗勒、一颗杨梅点缀的特调鸡尾酒，递到了观众面前。

“这款酒的基底可塑性很高。”许可说，杨梅轻酿自带糯
米基底的温润甜香，又有一丝酱酒气息打底，颇具层次感。

展位现场，贵州钰泰全酒业有限公司营销总监王平川忙
着招呼一波又一波的驻足观众。他介绍，知交·糯观是习酒
面向年轻消费群体推出的低度即饮产品线，新品系列“糯
观”取贵州方言“乐观”的谐音，主打“糯米+酱酒”的轻
度风味创新。

“三款核心产品各有性格。黑糯米酒用惠水特产黑糯米
酿造，15度；杨梅轻酿和百香果轻酿，则分别以糯米酒为基
再与鲜果原汁共同发酵，10度。”王平川说，所有产品都添
加了 5%以内的贵州习酒，会带来淡淡酱香，目的是让年轻
人从低度果酿开始，逐步接触贵州习酒知交酒倡导的“乐
观”生活方式。

王平川介绍，开展首日，不少二级经销商、餐饮店、酒
吧、特色餐饮商户到展位品酒、洽谈，建立合作意向。品牌
还规划落地“风味实验室”项目，向线下酒吧渠道输出专属
定制酒单，开发贵州特色风味调酒。

酱香神韵
与年轻消费者碰杯

当前，贵州正大力推进“卖酒向卖
生活方式转变”升级，这一消费新场景
有哪些现实基础，带来了哪些机遇与挑
战？对贵州打造酱香白酒产业集群有怎
样的支撑作用？贵州商学院文化旅游学
院副院长、教授郭旭说，政务消费压
缩，商务消费趋于理性，这轮酒类消费
变迁，恰恰是贵州推进“卖酒向卖生活
方式转变”最扎实的现实基础。

郭旭认为，消费理性化不等于消费
降级，从为“面子”买单转向为品质生
活、文化体验和情绪价值买单，本身就
是一种更深层次的消费升级。

这种回归本真、回归日常的趋势，
与酱香型白酒重品质、重文化、重体验
的特质天然契合，小酌慢饮本来就是酱
香型白酒最适宜的饮用方式。可以说，
白酒消费越回归生活，酱香型白酒的优
势就越能得到体现。由此带来的机遇是
多方面的。悦己自饮与亲友轻社交带来
客群扩容和年轻化，消费频次提高、场
景更加多元，价格带回归大众打开了更
宽广的市场空间，文旅融合发展则带来
看得见的新增量。

当前，在日咖夜酒、白酒特调、社
区微醺空间这类新业态中，如何避免

“重流量轻转化”的困境？郭旭认为关
键要从四方面提质升级。

一是以文化内容为核，让酱香型白
酒文化可感知、可参与，以文化认同带
动消费意愿。二是以适配产品为桥，让
不同场景、不同人群都有对路的产品，
让流量有对应的消费载体。三是以运营
关系为要，让“头回客”变成回头客，把一次性流量沉淀为
长期关系。四是以产区体系为根，让一店一馆的热闹汇入产
区发展的大局。

郭旭表示，完成“卖酒”到“卖生活方式”的转型，对
贵州白酒产业发展而言意义重大。

业态上，白酒从单一制造延伸为“酒+旅游”“酒+餐
饮”“酒+演艺”多元融合的生活方式产业；产品升级上，供
给从单一瓶装酒走向场景化、多元化产品体系，经营主体升
级使产业生态从酒企单干走向多主体共建；价值上，其表达
从传统工艺、身份属性，转向悦己陪伴、情感共情。这正是
贵州白酒产业发展和打造酱香白酒产业集群的关键支撑。
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本报讯 （记者 杨学安 郭立） 9月 12日，第十五届
中国 （贵州） 国际酒类博览会期间，《贵州酒志·酒博特
辑》 编纂启动仪式在贵阳国际会议展览中心登录大厅举行。
作为 《贵州酒志》 编纂工程的重要组成部分和特色专题篇
章，该项工程将系统整合历届酒博会影像资料，以图文史志
体例梳理贵州酿酒历史脉络，记录产业变迁与品牌成长轨
迹，为白酒产业转型升级提供文化支撑。

中国 （贵州） 国际酒类博览会自2011年创办以来，历经
十五载发展，从区域性展销平台逐步成长为具有贵州风格、
中国特色、世界水平的国家级、国际性酒业盛会。

十五年间，众多酒企依托这一平台拓展市场、对接资
源。编纂工作立足“存史、资政、育人”职能，严格遵循地
方志编纂规范，创新采用图志体例，以历届酒博会发展脉络
为主线，精选权威官方图像资料，配以精练规范的图说文
字，全景式记录酒博会筹办组织、展会盛况、经贸成果、交
流合作、品牌建设等各方面内容。

《贵州酒志·酒博特辑》
编纂启动

酒博一线

醉美贵州 消费转型进行时

本报讯 （记者 鲍贝贝）“贵州白酒
从‘卖一瓶酒’到‘卖一种生活方式’的
跨越式转变，不是靠单一主体就能完成
的，需要政府、企业、协会、商务和文旅
机构、技术服务商、新闻媒体等各方力量
同向发力。”贵州省酒文化研究会会长梁
正说。

9月 11日，第十五届中国 （贵州） 国际
酒类博览会系列活动酒行天下 AI全球出口
服务平台发布会暨“卖酒向卖生活方式转
变”系列产品首发仪式上，梁正说，未
来，贵州省酒文化研究会将持续发挥桥梁

纽带作用，串联政府、企业、市场与消费
者四方资源，联合媒体、商务文旅、科技
等各方力量，推动贵州白酒从产品价值向
文化价值、情感价值跃升，当好政策落地
的助手、企业发展的帮手、产业升级的推
手，全方位赋能贵州白酒产业高质量发展。

梁正表示，目前行业各界已形成共
识：贵州白酒的竞争早已脱离了单纯拼产
能、拼渠道的传统阶段，正在转向文化生
态构建与消费体验升级的新赛道，必须推
动贵州白酒从单一的产品价值，向更有温
度的文化价值、情感价值持续跃升。

谈及贵州白酒的核心竞争力，梁正认
为，贵州白酒的核心竞争力，从来不只是
赤水河谷独一无二的微生物环境、传承千
年的 12987酿造工艺，更承载着中国人对自
然的敬畏、对匠人精神的坚守、对真诚社
交的追求。

“当我们把这些文化内核通过多元场
景、创新载体传递给更多消费者，无论
是国内的年轻群体，还是海外的国际友
人 ， 都 能 在 一 杯 酱 香 好 酒 里 ， 感 受 到

‘醉美贵州’生活方式的独特魅力。”梁
正说。

贵州省酒文化研究会会长梁正：

让白酒产品更有文化价值和情感价值

本报讯 （记者 江婷婷 郭立） 工
信部、商务部等 6 部委日前联合印发的
《关于推动历史经典产业高质量发展的意
见》 指出，发展历史经典产业是扩大内
需、提振消费的有效途径，是传承中华
文明、增强文化自信的重要内容。“从限
制性产业到历史经典产业、基础民生产
业，国家层面对酒业价值的重新定位是
近年来最重大政策利好。”中国酒类流通
协会会长秦书尧在 2026 酒博会上接受记
者采访时说。

秦书尧表示，消费正在重新定义产
业 ， 谁 能 读 懂 消 费 者 、 服 务 好 消 费 者 、
赢得消费者，谁就拥有更广阔的市场。

秦 书 尧 认 为 ， 对 中 国 酒 业 商 业 来
说，厂家专注产品、品牌、文化，商家
做 好 渠 道 、 终 端 、 服 务 、 消 费 者 运 营 ，
各展所长，才是健康的产业生态，中国
酒 业 商 业 下 一 个 黄 金 10 年 ， 属 于 有 理
想、有担当的领航者。

谈 到 新 型 厂 商 关 系 ， 秦 书 尧 表 示 ，
厂和商必须重新认识彼此价值、重新定

义合作方式，厂商是一口锅里吃饭的同
行 者 ， 厂 强 商 弱 会 让 行 业 方 向 出 现 偏
差 ， 商 强 厂 弱 同 样 不 利 ， 唯 有 双 向 奔
赴，才能走向共赢。

“对中国酒业商业来讲，这是真正靠
本 事 吃 饭 的 最 好 时 代 。 只 要 专 业 能 力
强，真正理解消费者，深耕终端创造价
值，就不怕变迁。生产企业只要满足消
费 者 需 求 ， 与 经 销 商 建 立 共 生 合 作 关
系，就能在变革时代越千山而见彩虹。”
秦书尧说。

中国酒类流通协会会长秦书尧：

读懂消费者才能赢得更广阔的市场

本报讯 （记者 江婷婷）“饮酒不是
消费一个对象，而是进入一个意义世界。”
9月 12日，在“卖酒向卖生活方式”“酒与
哲学”转变学术论坛上，山东大学中国阐
释学研究中心、哲学与社会发展学院教授
傅永军作 《酒的事件性：论饮酒的存在意
义》专题发言。

傅永军说，通常人们把饮酒理解为生理

消费或社交互动，这两种理解都遮蔽了饮酒
的事件性。他认为，饮酒是一种阐释学事件，
饮酒者被抛入由酒、身体、他者和时间共同
构成的意义发生场域。

“酒使他者性显现，并把陌生人转化为
共在者。‘酒逢知己千杯少’，酒能使共饮者
越过日常交往的表面关系而深度交融。”傅
永军说，“人与酒本身也构成对话，味道、香

气与质地是酒的‘言说’，真正的饮酒者不判
断酒的好坏，而是‘倾听’酒的言说。”

傅永军认为，酒作为阐释学媒介，开
启一个由风土与粮食、酿造技艺、酒器形
制、共饮情感、文化传统五重意义交织的
世界，只有串联起饮食、社交、审美、休
闲等快意生活维度，才能让饮酒体验触达
更多消费群体。

山东大学中国阐释学研究中心教授傅永军：

让饮酒串联快意生活

本报讯 （记 者 管云 郭立）“酒
作为中华优秀传统文化独特符号，是体
悟知行之道的生动载体，从古丝绸之路
到今天全球酒类往来，酒始终是沟通中
外、联通文明的重要桥梁。”在 9 月 13 日
举行的第十五届中国 （贵州） 国际酒类
博览会“爽爽贵阳・阳明之旅商学院酒博
行——重走阳明路・悟道新商学”高端对

话活动上，中国国际文化交流中心理事
郭红阳说。

郭红阳表示，当今世界正经历深刻
变 革 ， 西 方 现 代 管 理 工 具 有 效 解 答 了

“如何做得更快”的效率命题，却难以回
应 “ 为 什 么 而 出 发 ” 这 一 根 本 性 追 问 。
越来越多中国企业家跳出对工具、模式
的依赖，回归传统文化向内求索。

郭红阳说，贵州既是阳明心学诞生
地 ， 也 是 我 国 酒 类 产 业 核 心 高 地 。 当
前，白酒产业正迎来转型发展的关键时
期，阳明心学倡导的致良知，回应了当
代商业对诚信、责任与长期主义的时代
呼唤；“知是行之始，行是知之成”的知
行合一理念，为破解管理困局提供思想
路径。

中国国际文化交流中心理事郭红阳：

酒是联通文明的重要桥梁

新闻提示

2026 年 7 月 3 日，《贵州省打造
“卖酒向卖生活方式”转变升级版行
动 方 案 （2026—2030 年） 》 公 开 发
布，明确提出到 2030 年白酒消费场
景 矩 阵 全 面 成 型 。 从 2024 年 的 探
路，到 2025 年的加速，再到 2026 年
的省级战略，贵州白酒产业正在经历
一场深刻的产业变革。

当饮酒与轻松、自在、悦己紧密
相连，或许将打开另一片广阔天地。
在 2026 酒博会上，“茅台悦生活”IP
首秀，以“有茅有 YOUNG，向 C 而
行”为主题开启了一场古老酱香与年
轻人的对话。众多酒企也将展台设计
成微缩的生活体验空间，将“酒+”
消费新模式、新场景、新业态演绎得
淋漓尽致。

从“卖酒”到“卖生活方式”应
该怎么转？转的意义何在？在本届酒
博会上，各界人士积极建言献策，共
同探讨白酒产业转型发展之路。

“梵净抹茶精酿”亮相酒博会。 本报记者 郑星 摄

习 酒 知 交 （糯 观） 系 列 亮 相 2026 酒 博
会。 本报记者 陈祖嘉 摄

酒博会人气爆棚。
本报记者 高静玉 摄

消费者品鉴酒品。
本报记者 何晓璇 摄

外 国 客 商 在 “ 贵 州 绿 茶 馆 ” 选 购 贵 州
茶。 本报记者 左国辉 摄


