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本报讯 （记者 刘力维）近日，贵州高速集团所属
中南交科公司自主研发的“经营管理一体化平台”正式投
入试运行。自今年 1月上线试用以来，该平台累计管理合
同总额突破 125 亿元，推动项目成本基准核减 6000 余
万元。

中南交科公司负责人告诉记者，“数智管家”的投用
是公司深化国企改革、提升治理能力的生动实践。该平台
通过打通数据壁垒、重塑管理流程，推动业财深度融合与
风险前置管控，推动企业管理从“职能驱动”向“数据驱
动”转型，为企业高质量发展筑牢数字底座。

目前，平台已沉淀 70余家合格供应商、110类工程物
料参数，形成宝贵的数字资产库。在风险防控上，将内控
规则嵌入业务流程，针对合同超预算、款项逾期等潜在风
险，系统自动识别预警，推动风险管理从“事中处置”向

“事前预防、事中控制”转型。平台搭载的移动端智能办公
功能，支持一线人员随时随地完成现场填报工单、流程审
批，大幅释放人力效能。

上线即“管”125亿元
中南交科数智管家投用

本报讯 （记者 张发扬）8 月 31 日，福泉 220 千伏
双龙输变电工程、龙里 110千伏哨堡输变电工程正式带电
运行。两项省级重点电网工程同步竣工，精准破解福泉、
龙里片区长期存在的供电瓶颈。

此次投运的福泉 220千伏双龙输变电工程，总投资
1.74亿元，是贵州电网“十四五”重点规划项目、南方电网
一类投资项目，坐落于福泉市牛场镇，核心服务双龙工业
园区新能源电池产业发展。此前，福泉北部片区仅靠 220
千伏山坪变电站供电，2022年最大负载率超 100%，长期
处于过载运行状态。

南方电网贵州都匀供电局规划发展部总经理余洋介
绍，福泉 220千伏双龙输变电工程投运后，将彻底解决山
坪变电站过载难题，同时，项目完善了福泉、瓮安交界区
域电网网架，预留新能源消纳接入空间，为地方绿色低碳
转型和千亿产业集群提供长效电力支撑。

同日投运的龙里 110 千伏哨堡输变电工程，总投资
4471万元，位于龙里县谷脚镇。投运后，哨堡变工程不仅
保障谷脚物流园、工业园区企业生产用电，还全面覆盖周
边多个居民小区，切实改善群众用电体验。

精准破解供电瓶颈
黔南两输变电工程投运

本报讯 （记者 冯倩） 8月 28日，记者从贵州省
外经贸集团获悉，今年以来，贵州省外经贸集团乡村外
贸促进专班持续发挥外贸综合服务和资源整合作用，不
断开拓东南亚和中东市场，业务拓展由“首单破冰”向

“持续经营”延伸，推动更多优质贵州产品走向国际
市场。

泰国市场蔬菜转口业务自 6 月底启动首批业务以
来，持续推进，每周均有新增订单，目前累计业务量已
达约 86个集装箱，业务规模稳步扩大。马来西亚市场
特色食品出口同步推进，调味食品、辣椒制品等业务由
前期首批出口逐步形成多批次接续，市场渠道和业务品
类进一步拓展。

前期进入阿联酋市场的果蔬产品已实现多批次出
口，其中胡萝卜业务累计推进 4批次、12个集装箱，相
关订单保持良好接续。在现有业务基础上，专班结合当
地市场需求和渠道反馈，积极对接更多蔬菜品类，持续
丰富中东市场出口产品矩阵，推动业务从单一产品试水
向多品类、多批次拓展。

贵州省外经贸集团乡村外贸促进专班将进一步提升
跟踪服务和市场培育力度，推动更多业务由“首次出
口”向“持续接单”转变，助推更多优质黔货拓展国际
市场。

贵州省外经贸集团
加速助推黔货出海

8 月 26 日，安顺市西秀区旧州文创店，
鲍波把一张“脸”托在掌心，浓眉、长髯，
目光锋利，头盔上的纹饰清晰。

“这是‘脸子’，是安顺屯堡地戏演员表
演时戴在额头上的木雕面具。”省级非物质文
化遗产代表性项目安顺木雕市级代表性传承
人鲍波说。

地戏多演征战故事，刘备、关羽、张飞
等人物，都要靠一张张“脸子”辨身份、显
性格。

传统表演用的“脸子”约一尺长，差不多
33 厘米，要撑得起武将的气势。可鲍波掌心
里的这一张，只有约 5 厘米。再往旁边看，还
有3厘米的，能串进手链，还能做成耳饰。

“以前可没有这么小的。”鲍波伸手比了
比。

这些年，他一直在做一件看起来有些反
常的事——把地戏“脸子”越做越小。

小，更考手艺。鲍波摊开手，掌心和指
节间留着一道道刀口的痕迹，有的伤口曾深
到需要缝针。

“木雕是做减法，一刀下去，就回不来
了。”鲍波说，大面具有余地修，小脸子却容
不得多少闪失。

“雕刻讲究形，也讲究神。”鲍波说，刻
人物他会翻古籍、找老版影视作品来看，什
么样的脸颊撑得起人物，眉眼该有怎样的气
势，都要琢磨。

怎样把“脸子”做小？这个问题，他从
2013年就开始琢磨。

过去，一张传统地戏面具，买家大多是
跳地戏的师傅，来到景区的游客，喜欢看、

喜欢拍，却未必会扛着一张 30多厘米的木雕
回家。

“如果我是游客，这个东西，我自己愿不
愿意掏钱？”鲍波换了个角度想问题。

这一想，“脸子”的去处慢慢多了。
它从戏台上下来，变成家居摆件、手

串、耳饰、伴手礼，鲍波还找来书法师傅合
作，把小脸谱嵌进书法摆台，关羽、张飞还
是原来的关羽、张飞，却可以摆上书桌，也
可以作为礼物送出去。

“得有故事，有设计，传统的东西不能

丢，也得让今天的人愿意用。”鲍波说。
2026 年 5 月，鲍波带着一批文创产品参

加深圳文博会，小脸谱与书法结合的家居摆
台一度卖断货，现在他经营的文创店里，很
多产品都供不应求。

从33厘米到3厘米，“脸子”小了，市场
却大了。

过去，它属于地戏场，现在，它随着游
客的行李去往更远的地方。

鲍波把这叫作“创新养传统”，他的文创
店有地戏“脸子”吊坠、手串、银饰戒指、

书签、文创挂画、三军摆件等 20 多个品类，
其中，经过轻量化、精致化改良的微型地戏

“脸子”，工艺精湛、文化质感突出，精品单
品最高售价达 1200元。

“有人愿意买，手艺人才有收入，市场活
起来，才可能有人愿意接着学。”鲍波说，这
些年，他不断把“脸子”做小，刀还是那把
刀，人物的形与神仍在，改变的是一张古老
的“脸子”融入现代生活的方式。

鲍波说，一门老手艺重新被市场认可，
它才有了继续往下传的理由。

从 33厘米到 3厘米，安顺木雕有一手“好刀法”

“脸子”变小了 市场变大了
本报记者 朱登芳 摄影报道

店内的小脸谱木雕作品。

“大地指纹”音乐会现场。
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本 报 讯 （ 记 者
吴兵） 8月 26日，正午时
分，贵阳市南明区青云
路段的滨河里街区，一
家名为“高山 3班”的小
店热闹起来。

店 里 陈 列 着 苗 族 手
工 刺 绣 的 香 包 和 银 饰 ，
墙上贴着手写的“最受
欢迎”饮品评价表，“苞
谷米花冰浆”后面贴了
满满一排小红花。

“这个冰浆好好喝！
怎么做的？”一位重庆游
客端着杯子问。

“玉米液是我们自己
调制的，用的是本地小玉
米，苞谷花也是现爆的。”
21岁的店员罗贵鑫介绍。

“我们希望用年轻人
的 方 式 宣 传 贵 州 农 特
产 。” 27 岁 的 店 长 张 寻
说，“贵州的东西品质很
好，我们把它们做成饮
品、做成小吃、做成有设
计感的产品，让年轻人愿
意尝试和传播。”

吧台点单处，饮品单上印着一张照片：
一位皮肤黝黑的农民捧着猕猴桃，笑得眼睛
眯成一条缝。他叫刘玉贤，毕节纳雍人，是
店里猕猴桃产品的长期供应商。张寻和他的
团队先后三次跑纳雍谈合作，终于让深山里
的猕猴桃有了自己的名片。

“菜单上十几个产品，都是这样一轮一
轮跑出来的。”张寻说，永乐艳红桃、乌当
樱桃、清镇草莓、万山香柚，都成为店里产
品的原料。

从“高山 3 班”沿河而行，8 月 1 日开
街的滨河里街区已汇聚 21 家特色商户，精
品咖啡、精酿啤酒、精美餐饮、精彩文创、
精致旅居，紧扣南明区“五精”产业发展布
局，一批本土青年主理人扎根于此，正将这
里打造成一个全新的年轻人社交空间。
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8月 29日，大方县第 6场“大地指纹”音乐
会如约而至，这场以“艺润乌蒙·大地和鸣”为
主题的视听盛宴，吸引了近万名观众赴约。

“太火了，终于抢到了预约！我和几个朋
友专程赶来，现场人山人海，那种氛围比想象
中还要热烈，真的超开心！”看完演出后，来自
湖北的游客凡晨难掩兴奋。

“一码游贵州”平台业务中心工作人员
介绍，“大地指纹”音乐会预约名额 60%给
省外游客，30%给除毕节以外的贵州本省游
客，10%给毕节本地群众，大家通过身份证
号，从不同的入口进行预约。在 8月 15日的
预 约 中 ， 外 省 游 客 预 约 名 额 14 分 钟 全 部
抢完。

音乐会的火爆，带来十足的流量。数据
显示，音乐会举办期间，奢香古镇日均游客接

待量同比上涨 525%，单日最高入园客流量突
破 10 万人次，古镇民宿经营收入同比增长超
310%。

实际上，在贵州全域旅游的号角声中，这
股音乐会的“风潮”早在贵阳吹响。

8月 7日晚，贵阳市筑城广场成了音乐的
海洋。《奢香夫人》《只若初见》《一支难忘的
歌》《天下》等耳熟能详的歌曲点燃现场氛围，
《木叶声声》《芦笙花鼓舞》等非遗表演，让现
场观众见证贵阳“爱乐之城”的魅力。

同一时间，在贵阳文昌阁路边音乐会现
场，来自上海的乐队和贵阳本地乐队一同唱
响一首首金曲，让观众在《暗香》《平凡之路》
《为你唱首歌》的旋律中，感受文昌阁的古脉
新韵。

“这才是爽爽贵阳夏夜的正确打开方式”

“逛个街还能听现场演唱会”……小红书上，
游客纷纷点赞贵阳路边音乐会。海南游客王
琦爱好音乐，在贵阳的 3天旅行中，他连续听
了 3 场路边音乐会。不用门票，现场互动嗨
唱，让他彻底爱上贵阳。

作为贵阳市打造的“文化+消费”复合场
景，路边音乐会将“音乐舞台”与“城市客厅”
相结合，覆盖 10个区（市、县），已形成“筑城广
场主会场+各区特色会场”联动格局。今年上
半年，贵阳市共举办76场路边音乐会，吸引外
地观众占比约 40%，周边人流及文旅消费同
比增长超30%。

今年的避暑季，贵阳市以“六爽”为框架，
推出上百场文商体旅精品活动，让动人音符
跃动在贵阳的街头巷尾。

这 股 音 乐 热 浪 还 扩 散 到 了 省 内 其 他
地方。

8月 15日晚，凯里“窝窝头”城市音乐会在
黔东南州凯里市凯旋奥特莱斯广场唱响。市
民游客齐聚，一同感受音乐带来的快乐。

作为黔东南州构建的“留得住客”的新场
景之一，凯里“窝窝头”城市音乐会从 4月 11日
开唱，每周六举办一场。4个多月时间，这场
由各行业音乐爱好者组成的表演，没有围栏、
不 收 门 票 、全 场 合 唱 的 城 市 音 乐 会 ，场 场
爆满。

因为喜欢这种接地气的音乐会，湖南游
客潘忠今年专程 2次自驾奔赴凯里。他告诉
记者，很喜欢现场自由而又欢乐的氛围。

放眼全省，黔西南州的“兴义我想你
了”群星演唱会、遵义市的2026星动遵义·
超级演唱会、铜仁市的黔东草海万人星空演
唱会、毕节市的响水滩音乐季等，用一个个
跃动的音符为媒引客来，唱响了贵州避暑
经济。

当避暑季遇上音乐会
文/图 本报记者 向莉君

鲍波和他的木雕文创店。

店外的大脸谱木雕作品。


