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本报讯 （记 者 何欣） 7 月 23 日 上
午，永乐乡永乐桃采摘开园仪式在贵阳市
南明区永乐村批发市场启动，以桃为媒，
深化农文旅融合发展，提升永乐桃品牌知
名度与市场影响力。

当天逢永乐赶场天，鲜果直销区、深

加 工 产 品 区 、 手 工 艺 品 区 ， 集 中 展 示 鲜
桃、桃干、桃脯、桃味饮品及本地特色果
蔬、苗绣手工艺品等。入驻商户和村企代
表现场推介，配合品尝试吃等互动环节，
吆喝声、询价声不绝于耳。

活 动 还 联 动 本 地 旅 居 协 会 与 涉 农 企

业 ， 集 中 展 示 以 桃 为 核 心 的 深 加 工 产 业
链 条 。 游 客 品 尝 鲜 桃 之 余 ， 还 能 一 站 式
品 尝 地 道 农 家 风 味 。 永 乐 乡 与 中 国 农 业
银 行 南 明 支 行 、 永 乐 村 村 委 会 与 贵 州 展
源 旅 游 发 展 公 司 分 别 签 署 合 作 协 议 ， 围
绕 桃 产 品 深 加 工 、 文 旅 融 合 等 领 域 达 成

合作意向。
趣味采摘体验最受游客喜欢，品尝试

吃、桃园打卡、采摘体验，村播团队全程
直播，引导游客拍摄短视频打卡，将线下
人气转化为线上流量，进一步擦亮了永乐
桃品牌名片，带动辖区餐饮、住宿、交通
等综合消费增长。

桃 产 业 是 永 乐 乡 富 民 支 柱 产 业 ， 目
前，全乡 2176 户种植艳红桃、武昌桃、久
保桃、晚白桃、十月红、寿桃等桃树 1.08
万 亩 ， 采 摘 期 自 5 月 下 旬 至 10 月 错 峰 上
市。今年预计产鲜桃 1.2 万吨，产值约 1.29
亿元，桃农户均年收入约 5 万元。

永乐艳红桃开摘

本报讯 （记者 杨唯） 7月 17日，由贵阳市社
会保险收付管理中心、贵阳市邮政管理局联合主办
的“安全快递 平安贵阳”快递行业工伤预防能力
提升培训开班。

培训紧贴快递行业岗位实际，系统解读工伤保
险政策法规、邮政行业安全操作规范、重大隐患判
定标准及现场应急处置流程，同步讲解平安员管理
系统实操要点。贵阳市公安交通管理局警官围绕日
常配送出行、道路通行规范、事故预防处置等内容
开展交通安全专题授课。全市各区县相关工作人员
及顺丰、京东、圆通、中通、韵达、申通、极兔等
快递企业安全负责人共 170余人参训。

贵阳开展
快递业工伤预防培训

本报讯 （记者 向淳） 7月 26日，记
者从贵阳市乌当区政务服务中心获悉，今年
上半年该中心累计收获群众好评超 6 万条，
群众满意率达 100%。

乌当区政务服务中心相关负责人介绍，
今年该中心将队伍建设作为提升服务质效的
关键抓手，通过常态化培训、流程优化和纪
律约束三项举措，推动窗口人员从“能办
事”向“办好事”转变。截至目前，累计开

展各类培训54场，参训达 1042人次。
在便民服务方面，中心围绕企业群众高

频办事需求，推进“三减一降”和“高效办
成一件事”集成办理，引入“贵人智办”AI
助手，开设“简事快办”专窗，压缩审批时
限，让群众少跑腿、快办事。

下一步，乌当区政务服务中心将持续提
升队伍服务能力，优化服务模式，全力打造
高效、暖心的政务服务环境。

乌当区政务服务中心群众满意率100%
本报讯 （记者 谌思宇） 7 月 25 日

至 26 日，赛动黔景&奔跑贵阳·2026 阳明
问道 100越野赛在修文县举行。本次赛事以

“阳明问道”为核心 IP，设置 5 个竞赛组
别，覆盖专业竞技、大众体验、亲子情侣
全人群需求，共2000余名选手参赛。

赛道贯穿修文龙场、大石石林、折溪村、
天生桥、蜈蚣桥等阳明文化地标与山林秘
境，选手穿行于山地、丘陵、林间土路，既能

挑战长距离越野极限，也能沉浸式感受修文
清凉避暑气候与阳明文化。其中 100公里、
50公里长线赛道具备专业竞技属性，纳入全
国越野积分体系；13.14公里组、520组特色里
程组别，吸引大量情侣、家庭跑者参与。

本次赛事是擦亮“爽爽贵阳・心学修文”
城市品牌的重要体育载体，赛事将阳明文化
内核与山地越野运动有机结合，搭建起对外
展示修文生态风光、人文底蕴的全新平台。

阳明问道100越野赛修文开赛

本报讯 （记者 韦寒） 7月 23日，贵阳高新区
工会启动年度“夏日送清凉”慰问活动，首站走进
贵阳国际人才城劳动者驿站及贵州汉方药业有限公
司，为坚守一线的户外劳动者和企业职工送去防暑
降温物资。

在贵阳国际人才城劳动者驿站，慰问组向出租
车司机、安保人员、环卫工人等一线劳动者送上定
制清凉礼包，内含清凉油、小电扇、湿巾、防暑药
品等实用物资。随后，慰问组深入贵州汉方药业生
产车间，实地查看高温作业环境，询问一线职工工
作强度和防暑措施，叮嘱企业落实高温劳动保护措
施，合理调整班次、优化工时，切实做好防暑降温
和安全生产工作。

活动期间，高新区工会将陆续走访园区 100余家
重点企业，累计送出 3000余份清凉礼包、1000件矿
泉水，覆盖环卫工人、安保执勤人员、产业工人、
户外从业者等一线岗位。

贵阳高新区
为户外劳动者送清凉

但家香酥鸭门店开到全国 143个城市——

炸酥的鸭子，“飞”了
文/图 本报记者 黎娅茹

夜幕落下，贵阳市小十字民生路街口，
但家香酥鸭门店前已排起长队。油锅翻滚的
热气裹着花椒香扑面而来，炸鸭的滋滋声与
食客的谈笑声交织在一起。北京游客朱丹接
过刚出锅的鸭块，顾不得烫，先咬一口，咔
嚓一声，外皮酥脆，内里细嫩，麻香从舌尖
一层层漾开，“和大学时吃到的一模一样，这
就是贵阳的味道。”

这样的场景，在这条老街上日复一日地
上演。从清光绪年间六广门的一个路边摊，
到如今年销 300余万只、门店遍布全国 143个
城市，这背后是一百多年的味觉传承，更是
一场关于“守”与“闯”的长跑。

好味道，养好鸭子保品质

但家香酥鸭的起点，在 70公里外的黔南
州长顺县广顺镇。但家食品产业园占地近
200 亩，屠宰车间和熟食车间机器轰鸣，工
人将刚宰杀好的白条鸭装上冷链运输车。

“必须在鸭子第一次换毛前宰杀，不然骨
头变硬，炸出来就不好吃了。”但家香酥鸭第
五代传承人但顶全一边查看当天的出货记录
一边介绍，选的是樱桃谷鸭，90天出栏，长
到6到 7斤，肉质最细嫩的时候。

2015 年，但家香酥鸭决定自建全产业
链，当时不少人觉得“太沉、太慢”。但顶全
坦言，彼时鸭源依赖各地供应商，品质参差
不齐，受市场行情波动影响，一只鸭子从活
禽到上桌，中间但凡有一环不可控，最后的
味道就不对。

“想守住老味道，唯一的办法就是把源头
攥在自己手里。”但顶全说，公司与当地农户
采用统一供苗、统一饲料、统一技术、统一
回收代养模式。但家香酥鸭产业链上游联动
长顺县 650 余户养殖户，年出栏肉鸭 600 万
羽，屠宰和熟食加工厂直接带动 500 余人就
业，每户每年至少增收6万元。

精工艺，严苛标准守口感

每天清晨，新鲜的鸭子从长顺工厂经冷
链车运往贵阳，从养殖场到终端，不超过 36
小时。这是但家“前店后厂”模式——长顺
为“后厂”，贵阳为“前店”。

口感，是但家香酥鸭的核心竞争力。但
顶全说，一只 6到 7斤的活鸭，剔除边角后净
肉约 4 斤，经高温炸制析出油脂、蒸发水
分，成品仅剩 400 克左右。正是这道严苛工
艺，褪去鸭肉多余肥腻，实现了香麻酥脆、
清爽不腻的口感。

但家香酥鸭不断精进工艺，自主研发出
第七代智能炸炉，油温精准恒定在 185到 190
摄氏度，确保每一批次的香酥鸭口感稳定、
品质如一。但顶全说：“温度低了不酥，高了

易焦，每一锅都要稳定在这个温度区间。不
同批次之间口感差一丁点，客人都吃得出
来。”

卤料和调味同样讲究，秘制卤水选用 50
余种天然香料，每日养汤、文火慢卤，充分
入味；炸制后趁热撒上大红袍花椒秘制现磨
粉料，辅以新鲜花椒叶点缀。严苛把控原料
与工艺，调和麻辣层次，从而形成麻而不
木、香而不腻的标志性口感。

如今，但家香酥鸭在全国拥有超 300 家
门店，覆盖 24个省份 143个城市。2025年销
售额突破 4 亿元，今年一季度同比增长近
8%，年产值有望突破 5亿元。2024年，但家
香酥鸭入选第三批“中华老字号”。此前，香
酥鸭制作技艺已被列入贵州省级非物质文化
遗产代表性项目名录，但家香酥鸭已获评

“贵州老字号”。从贵阳人的独家记忆里，这
只鸭子走向了更广阔的天地。

年轻态，“老味道”与时俱进

如今，贵州但家实业有限责任公司旗下
已有但家香酥鸭、川娃酱板鸭及 200 余款特
色产品，产品矩阵越铺越宽。如何让老字号
成为更多年轻人的“心头好”？公司选择用年
轻人听得懂的方式说话。

今年 2 月底，公司企划部 4 名平均年龄
25岁的年轻人，用 40元成本做了一条邵氏武
侠风 AI短视频。一句“你可曾在雪山上救过
一只狐狸？”刷屏全网，播放量突破 50 亿，
自有账号播放量超 2800万。这条川娃酱板鸭
的广告视频，意外引爆了现象级传播。酱板
鸭销量环比大幅增长 76%，全平台账号粉丝
量增长超 7 万，短视频直播间的单场销量也
屡创新高。

“守正创新是关键。”但顶全说，“正”是
底线，健康、好吃，这是绝不动摇的底线；

“新”是必须跟上今天消费者的口味、场景和
审美。在他看来，守住老品牌不是故步自
封，一个跟得上时代的产品，口味、技艺、
宣传，都得对当下消费者的胃口。

正值避暑季，但家香酥鸭携手多家贵阳
本土特色品牌推出“黔味通行证”惠民活
动。消费者在任一参与品牌门店消费即可领
取优惠券，凭券前往其他品牌门店可接力享
福利。

从 6 平方米的路边摊，到年产值数亿元
的中华老字号；从贵阳街头的本地小吃，到
被游客装进行囊、带到全国各地的伴手礼。
但家香酥鸭用一百多年时间证明，一只鸭子
能穿越百年、香飘全国，靠的不仅是秘方和
手艺，更是守住匠心之后，还敢于向外走。
但顶全说：“老味道不能变，但端出老味道的
方式必须与时俱进。”

7 月 20 日至 23
日 ， 2026 年 “ 爽 爽 贵

阳 秀美花溪 花溪之夏”系
列活动暨“聂耳青少年乐团展演艺

术周”在贵阳市花溪区举行，来自全国各
地的青少年乐手齐聚一堂，共赴一场夏日的艺
术之约。

作为 2026 年“花溪之夏”系列活动的重头

戏之一，本次“聂耳青少年乐团展演艺
术周”汇聚了来自全国的 21 个乐团、1200

余名选手参与，划分为公开组、初中组和小学
组 3个组别，在管乐与民乐两个项目中进行专业
角逐。

艺术周特别策划“大咖公开课”，邀请国内
知名指挥家、作曲家、演奏家现场指导，让青
少年乐手在竞技之外收获学习机会。每当夜晚
降临，选手们又化身为舞台主角，在专场音乐
会中倾情献演，以青春之名致敬人民音乐家聂
耳，以热爱之力点亮“爽爽贵阳 秀美花溪”
的清凉夏天。

本报讯 （记者 刘娟） 7月 26
日，“智绘贵州 共赢未来”百家 AI
自助台球系统布局贵阳新闻通气会在
观山湖区举行。全国 AI 自助台球领
军品牌小铁自助台球与本土 Banana
球社联盟达成战略合作，启动贵州百
店融合项目，计划在黔落地百家智慧
台球社交综合体。

深圳小铁文娱科技有限公司是国
家专精特新企业、高新技术企业，旗
下小铁自助台球目前在全国 350余个
城市布局 7000 余家门店，规模居行
业首位。该项目依托“AI+物联网”
技术，打造 24 小时无人值守智能球
房，集成 AI教练、AI裁判、智能门
禁、全屋智控等数字化系统，实现扫
码开台、自动结算、远程管理全流程
智能化运营。

不同于传统自助球房，本次贵州
百店项目采用“球房+俱乐部+联赛+
跨界业态”融合生态，设置 6个功能
板块，涵盖智能球房、玩家会客厅、
分级联赛体系、直播商业体验区及咖
啡健身等增值业态，推动台球空间向
综合休闲社交综合体转型。

小铁自助台球创始人兼CEO毛鑫
表示，选择贵州作为西南样板市场，
既契合 《体育强国建设“十五五”规
划》中智慧体育、文旅体融合的发展
方向，也看中贵州群众体育深厚基础
与下沉市场消费潜力。项目将结合贵
州文旅资源，构建社区分级联赛体
系，打造具有本土特色的台球文化
IP，带动体育消费扩容提质。

活动现场，首批本地意向合伙人
完成签约。项目落地后，将进一步丰
富社区体育供给，推动全民健身向智
能化、场景化延伸。
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本报讯 （记者 吴兵） 7月 13日，贵阳市云岩
区消防救援大队在全区启动消防安全专项整治行
动，聚焦医疗机构、养老机构、酒店宾馆、高层建
筑、小型生产经营性场所、仓储物流、劳动密集型
企业等重点领域，全面排查化解火灾风险隐患。

行动期间，云岩消防明确消防行政执法人员、
消防监督组、消防救援站三级岗位职责，由各级领
导带队开展拉网式排查，重点检查消防设施完好有
效、疏散通道畅通、消防控制室值班值守、电气线
路敷设及日常防火巡查等内容，对发现的隐患建立

“一隐患一台账”清单，实行销号与闭环管理。
宣传方面，云岩区消防依托辖区商圈、社区、

重点单位 LED屏推送消防安全提示，在喷水池、人民
大道、太平路等地的大屏全天候播放消防宣传短片
及火灾警示案例，张贴宣传海报 2000份，同步组织
消防员深入场所开展安全宣讲 110余次，指导从业人
员掌握初期火灾处置与逃生自救技能。

截至 7 月 27 日，此次行动共出动 20 个检查组、
133人，排查单位 811家，发现火灾隐患 498处，现场
督促整改313处。

云岩区
排查火灾风险隐患千
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来自深圳的青少年管乐团在参加比赛来自深圳的青少年管乐团在参加比赛。。

↑在专场音乐会中表演
的孩子们。

←管乐项目比赛现场。

但家香酥鸭贵阳民生路总店。

AI


