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本报讯 （记者 牟绍莉） 记者从国家统计局贵州
调查总队获悉，5 月份，贵州居民消费价格同比上涨
1.1%，环比由上月上涨0.4%转为下降0.2％。

从同比看，5 月份，贵州居民消费价格上涨 1.1%，
涨幅较上月扩大 0.1个百分点。1至 5月贵州居民消费价
格较上年同期上涨 0.5%。其中，城市上涨 1.2%，农村
上 涨 0.8% ； 食 品 价 格 下 降 2.8% ， 非 食 品 价 格 上 涨
1.9%；消费品价格上涨 1.2％，服务价格上涨 1.0%。

八大类商品及服务价格同比呈“6涨 2降”。其中，
食品烟酒及在外餐饮价格下降 1.3%，衣着价格上涨
1.0%，居住价格下降 0.3%，生活用品及服务价格上涨
1.4%，交通通信价格上涨 5.1%，教育文化娱乐价格上涨
1.1%，医疗保健价格上涨 0.9%，其他用品及服务价格上
涨9.6%。

从环比看，5 月份，城市、农村均下降 0.2%；食
品、非食品价格均下降 0.2％；消费品、服务价格均下
降0.2％。

八大类商品及服务价格环比“1 涨 5 降 2 平”。其
中，食品烟酒及在外餐饮价格下降0.1%，衣着价格上涨
0.2%，居住价格下降 0.3%，生活用品及服务价格下降
0.3%，交通通信价格下降 0.4%，教育文化娱乐价格下
降 0.1%，医疗保健价格持平，其他用品及服务价格持
平。

5月份贵州 CPI同比上涨 1.1%

本报讯 （记 者 张凌） 日
前，省科技厅、省财政厅、省政务
服务中心等七部门联合印发 《贵州
省科技型企业创新政策扶持“一件
事”工作实施方案》，将高新技术
企业评价认定信息核验、知识产权
信息共享、审计报告报备信息共享
等 10 个 关 联 事 项 整 合 为 “ 一 件
事”，依托贵州政务服务网实现

“一表申请、一窗受理、一网办
理”，提交材料由多份整合为 1份，
进一步提升了服务对象的获得感。

在这项改革前，企业申报高新
技术企业认定需前往科技、财政、
税务、市场监管等多个部门办理相
关核验事项，反复提交材料，环节
多、周期长。在改革推进中，七部
门按照“一表申请、一窗受理、一
网办理”的总体要求，全面梳理整
合 10 个相关事项。省科技厅牵头
负责方案拟制和组织实施，并会同
省财政厅、省税务局负责高新技术
企业证照颁发；省财政厅负责审计
报告报备信息共享；省应急厅负责
重特大生产安全事故处罚信息核
验；省市场监管局负责知识产权信
息共享、市场监管行政处罚信息查
询、营业执照信息核验、质量管理
体系认证信息共享；贵阳海关负责
进出口信息共享及海关失信和处罚
信息核验；省政务服务中心负责系
统支撑与收件工作。

在流程优化上，方案按照“多
表合一”的要求，将原有多份申请
表整合为“一件事”申请表，通过
归并和数据共享等方式，推行共享数据自动调用、个性
信息自行填报。除有前后置关系的事项外，原则上所有
事项按“一窗受理、并行办理”的方式推进，最大限度
压缩办理时限。目前，省、市、县三级政务服务中心均
已在“法人综合服务区”叠加“一件事”受理功能，实
行综合窗口统一受理、一站式办理。

省科技厅相关负责人表示，将持续深化科技领域
“高效办成一件事”改革，进一步优化营商环境，加强
部门协同联动和信息共享，着力降低企业制度性交易成
本，切实提升企业获得感和满意度，为全省高新技术企
业培育壮大和科技创新发展提供有力支撑。
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贵州高职院校以订单班为桥，“名企定制”技能青年；毕节学子借东
西部协作订单班走出大山改写人生；顺丰订单班以“驿站实战”育复合型

人才，92.3%就业率背后是“学中做、做中学”的成长蜕变……一批批未来
工匠，经过实训场的淬炼，无缝对接生产线，在产业潮头展身手。

←→绣里淘销
售的精美绣品。

清晨 8点半，贵州工商职
业学院汽车实训室里响起清
脆的金属碰撞声。2025 级汽
车制造与试验技术 （吉利汽
车订单培养班） 1班的学生们
正蹲在一辆车旁，操作测电
仪 。 这 是 大 一 新 生 早 训 的

“必修课”。
“以前以为汽车课就是看

PPT，没想到第一天就拆了一
个变速箱。”回忆起第一次实
训 课 ， 学 生 陆 兴 刚 仍 觉 得
新鲜。

吉利汽车是本土车企龙
头、世界 500强企业，从整车
组装到电池检测，每一条生
产线都需要懂技术、能上手
的“实战型”人才。

近年来，贵州工商职业
学院依托教育部供需对接育
人项目优势，与吉利汽车集
团有限公司探索混合制办学
模式，打造汽车制造与试验

技术 （含吉利汽车订单培养、新能源汽车技
术等核心方向） 特色专业群，将企业岗位标
准与人才需求直接转化为课堂教学内容，实
现“所学即企业所需”的精准培养，让输送
的毕业生入职后，能够无缝对接企业岗位
需求。

“我们不培养‘考试机器’，只培养‘车间
熟手’。学生们不用像其他专业那样到处投简
历，因为从进班那天起，就有了清晰的就业方
向。”吉利汽车企业导师刘勤强说，订单班的

“保障”，不是口头承诺，而是实实在在的“校
企合作”。目前，吉利订单班学生毕业去向落
实率达 100%。

校企共建课程体系、共享师资资源、共同
实施教学，实现人才培养与企业需求的精准对
接，这样的模式在贵州各高职院校“遍地开
花”，覆盖从传统产业到新兴领域的多个专业
方向。

比如遵义职业技术学院经济管理系结合
当地产业需求，建立“省级遵义直播电商现
代产业学院”“黔北绿色食品数字营销产教融
合实训平台”等 50 余个实训平台，并与京
东、百果园、浪潮、贵州黔航集团等 68 家企
业建立深度合作关系，共建“订单班” 12
个，培养定制化人才 586 人；贵州交通职业
大学 2017 年入选特斯拉中国首批合作院校以
来，双方以“订单式培养”模式精准对接行
业需求，课程内容涵盖电动化核心技术、智
能网联系统及售后服务体系，学生就业率连
续 5 年超 98%。目前，该校还与奥迪、特斯
拉、保时捷、上汽通用等 13 家企业合作开设
了 订 单 班 ， 每 届 600 多 名 学 生 ， 就 业 率 达
95%以上；贵州工业职业技术学院经济管理
系从早期与沃尔玛合作，到如今拓展到与 16
家企业建立深度合作关系，开办订单班已超
15 年……这些长期稳定的校企合作，见证了
贵州高职教育从“输送毕业生”到“定制培
养人才”的转变。
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在贵州电子科技职业学院，快递驿站
总是格外忙。这里既是收寄包裹的服务
点，又是该校现代服务和旅游系物流管理
专业的特殊教室。

一群身着顺丰字样马甲、佩戴顺丰工
牌的学生，忙着搬运货物入库。货架旁，几
位同学与老师讨论着如何优化配送路线。

这些学生还有一个身份——“顺丰订
单班”的准员工。

从 2020 年起，这个校企合作实验班
就开办了。2025 年该校现代服务和旅游
系整体就业率 96.24%，物流管理专业达
98.36%，而顺丰订单班的签约就业率稳定
在92.3%。

“当年报考顺丰班，就是想在毕业时能
更快、更好找到工作。”2022级学生何春亮
现在是贵州顺丰速运有限公司贵阳双龙转
运中心分拣岗组长助理。他在大一就面试
顺丰订单班、签订协议，生成专属顺丰工

号，以“准员工”身份开启为期一年的校内
驿站实战与一年企业岗位实践学习。

角 色 转 变 带 来 的 变 化 显 而 易 见 。
2021 级学生陈清涛在驿站担任代理店
长期间，在琐碎事务中克服了“社恐”，
大幅提升了沟通与应变能力。这段经历
成为陈清涛职业生涯的助推器。大三实
习期，他来到顺丰公司从仓管做起，一
年不到晋升至运营岗，最终在挑战性巨
大的花果园片区，用三个月将运营质量
数据从倒数逆袭至前三，如今已成为独
当一面的片区运营经理。

“订单班+驿站实战”的双轨模式，让
学习与工作无缝衔接。订单班的课堂没有
围墙。企业导师与学校教师并肩站在讲台
上，共同设计教案、授课与考核。教案里，
是行业最新的真实案例与大数据。实训场
上 ，是 依 照 企 业 标 准 建 设 的 智 慧 调 度
系统。

该专业还设有“无人机+无人车协同
配送技术”课程，学生们不仅在无人机实
训场里学习了空域法规、智能调度系统与
设备运维的理论知识，更运用顺丰智能分
区算法与货位优化模型，为贵州山区量身
打造了“无人机+山地车+人工”三级配送
创新方案。

“理论教学+案例分析+实操训练+企
业实习”实现了“做中学、学中做”。专业教
师杨旋说，这让学生在“真岗实战”中具象
化理解了专业知识。

订单班的成果还远不止于高就业率。
2019级赵盼凭借驿站实战经验，在专升本
考试中表现出色，如今已回校担任科研助
理。2022级的一名代理店长毕业后，直接
被顺丰指派负责贵州医科大学新校区的
整体快递业务。

数据显示，约 83%的订单班学生留在
了顺丰或其生态圈企业。

“优势不仅体现在专业技能上，更在于
对行业的深刻理解与职业素养的全面提升
上。”专业负责人韩韵说，这让学生从被动
接受知识变为能主动思考、解决问题。

实训即上岗
贵州日报天眼新闻记者 丁亚

贵州高职院校深耕产教融合贵州高职院校深耕产教融合，，共育共育““未来工匠未来工匠””

在真场景里练真本领在真场景里练真本领

广州港南沙港区近十层楼高的岸桥
操作室里，27 岁的秦鹏专注地控制操控
杆，吊具如“高空穿针”般精准咬住随浪晃
动的集装箱，稳稳完成一次装卸作业。

“从翻山越岭求学的山里娃，到值守
大港的岸桥司机，是订单班改写了我的
人生！”接受采访时，秦鹏感慨。

2021 年，他从毕节职业技术学院与
广州港集团共建的“2+1”订单班毕业。
订单班的前两年在校学习理论，第三年
进港定岗实训，企业包食宿、发补贴，

技术骨干手把手带教，他快速练就龙门
吊操作硬功夫。

2025年 3月，秦鹏挑战更高难度的岸
桥岗位。面对船体起伏、风速多变的复杂
工况，他反复打磨微操技巧，记录不同天
气、潮汐下的操作参数，攒下厚厚的“手感
数据库”。如今，他的单船作业效率稳居班
组前列，月收入稳步增长，还站上全国协
作帮扶交流讲台分享成长故事，成为东西
部职教协作的鲜活样本。

在广州打拼几年后，秦鹏安家落户，

孩子已经快一岁了，生活过得红红火火。
数据显示，毕节职业技术学院“广

州港班”已累计培养八届学生，264 名
毕业生稳定就业，真正实现了“一个班
改变一生”；广州地铁订单班连续开办
六届，180 余名学子成为地铁值班员、
调度员，实现“大山到都市”的跨越
……

近年来，毕节市打破职教“闭门造
车”的局面，以东西部协作为纽带，推
动院校与广州港、广州地铁等龙头企业
共建订单班 64 个，招收学生 2130 余人。

“企业提需求、学校设专业、校企共育
人”，实现了学生“招生即招工、入校即
入厂、毕业即就业”的目标。

入校即入厂
贵州日报天眼新闻记者 王星

贵州工商职业学院学生在吉利汽车贵阳基地参与吉利银河贵州工商职业学院学生在吉利汽车贵阳基地参与吉利银河 EE55的系统升级的系统升级。。陈阳 摄

没有流水线的复制品，件件有辨识度

这个非遗集市“绣”出4亿大生意
贵州日报天眼新闻记者 晏惠轩

上午 8点，黔东南州凯里市苗侗风情园
“绣里淘”非遗集市准时开集，摊主们撑开
棚子，老绣片、蜡染布、银饰一件件摆出
来。没有流水线的复制品，针脚不同，件
件有辨识度。

这个集市于 2023 年 9 月开市，不到三
年时间，已汇集商户 700 余户，聚集 6000
多种非遗产品，累计接待游客超 200 万人
次，旅游综合收入达到 4.3 亿元，提供就业
岗位 4300余个。

这个集市“出圈”的背后，有一群敢
想敢干的年轻人。

杨从森的摊位招牌叫“锦绣大溪”。他
的作坊在旁海镇大溪村，店里大部分绣品
创意出自黔东南民族职业技术学院学生之
手。摊位最打眼的位置，摆着一束蓝白色
的“蜡染玫瑰”——花瓣层层叠叠，像刚
从花园里摘下。这款学生的创意作品是店
里的爆款。

“刚发走一批上海的订单。”杨从森是
这所职校的毕业生，也是该校实习基地负
责人，“年轻人脑洞大，做出来的东西有创
意，好卖。”

这里，每件绣品背后都连着村寨里的
绣娘。现在，杨从森有 11 名固定合作的绣
娘。“以前在外面打工，老的、小的都顾
不到。”旁海镇大溪村的潘慧英跟他干了
三年：“每月怎么也有两三千块，很满足
了。”

在贵州古苗疆刺绣工贸有限公司工坊
里 ， 26 岁 的 潘 晓 慧 刚 跟 设 计 团 队 通 完 视
频，敲定下半年高定系列的纹样。她是典

型的“绣二代”，2022 年大学毕业后回到凯
里，接手母亲创办的公司。数字化设备绘
线稿、App 线上接单、50 多位绣娘主播轮
番开播——她把互联网思维缝进了老手艺。

2025 年，该公司制作 2.8 万件绣品，产
值 3600 万元，接单绣娘 6000 余人，覆盖黔
东南州各县市。绣娘平均每人每月增收三
四千元，做得好的能到六七千元，产品主
要销往北京、上海、广东等地，部分出口
到俄罗斯、加拿大、法国。

“这 6000多名绣娘就‘守’在村寨里接
单。”潘晓慧说，她们的绣品集中到集市，
通过现场销售和直播间、展会卖出去。

傍晚七点，集市深处的小广场围满了
人，新一季“村 T”正在彩排。28岁的苗族
青年谢宗旭，是清华大学与牛津大学联合
培养的博士。今年 1月，他被聘为凯里市苗
侗风情园园长，致力推动世界“村 T”项目
落地。

“非遗不是挂在墙上的，我们要让它
‘走’起来。”他说的“走”，是真的走——
让村民穿着自己绣的衣服、戴着自己做的

银饰，走上 T台。
走上 T台的是寨子里的绣娘、银匠家的

孩子、放学后的中学生。他们穿着民族服
装、抱着芦笙，走到台前不忘对着镜头比
个耶。台下观众举着手机，屏幕亮成一片。

摊主龙花里白天守摊、晚上穿自家服
饰上台走秀。“村 T”流量加持，旺季时她
一天要卖 2000元，去年销售额超 50万元。

“手工的东西有温度，价格也实在，给
妈妈当礼物正好。”广东游客李佳嘉蹲在摊
位前挑绣片。上海游客杨涵跟着绣娘学习
辨认针法：“一针一线都有学问。”

目前，“绣里淘”已孵化创业实体 734
户 。“ 让 年 轻 人 愿 意 回 来 ， 比 什 么 都 重
要。”共青团凯里市委副书记刘天宇表示，
将持续为返乡青年提供技能培训、创业孵
化等支持。

晚上九点半，“村 T”散场。摊主们陆
续关灯、锁门。

杨从森一边给顾客打包蜡染扇子，一
边发语音给绣娘潘慧英，并把新纹样设计
稿发过去，叮嘱她按图样绣制。

绣娘潘晓慧母女在刺绣。

→绣里淘销售
的苗族银饰。

（上接第一版）
2019 年，在广东打拼多年的杨波辞去高薪工作，返

乡经营农家乐。他发现，花茂最动人的，是深厚的红色根
脉和浓浓乡愁。

为了留住花茂百年土陶记忆，杨波用一年时间收集
到 5000余件土陶藏品。他将村里的废弃粮仓和旧教学
楼盘活，建成乡愁文化陈列馆和花苗田土陶基地，开设
土陶制作、草鞋编织等研学课程。

如今，杨波有了“红色文化义务宣讲员”的新身
份。他和侄子背着相机走遍周边村寨，寻找红军留下的
标语，拍照记录、整理资料，请党史专家校正后展示在
基地。游客来参观时，便向他们讲述标语背后的故事。

“1935年红军转移后，26名掉队红军在蒲家洞惨遭
敌人迫害。1968 年，当地将烈士遗骸迁葬至花茂村茶
山堡。2025 年，红军烈士墓得到修缮。”今年清明节，
600余名学生前来祭扫，杨波现场讲述红军英烈事迹。

花茂的乡愁，不仅藏在红色记忆里，也藏在一项项
传统技艺中。

2016 年，原本经营酿酒生意的张胜迪通过“凤还
巢”计划，返乡创办“花茂人家”手工造纸坊。她将外
婆传承下来的古法造纸技艺与压花艺术结合，把当地花
瓣、树叶融入纸张，将四季花茂定格下来，制作出“能
带得走的乡愁”。

“乡愁就是一张纸、一朵花、一个可以安心扎根的
地方。”张胜迪的侄女、95后遵义姑娘张梦滢，大学毕
业后，追随姑姑回到花茂。

守住文化根脉的同时，花茂村也不断探索产业发展
路径。2016 年，村里成立遵义绿动九丰蔬菜种植专业
合作社，采取“村党组织+合作社+农户”模式，建起现
代化农业大棚，将360亩荒地变为高效农田。

合作社负责人何万明算了一笔账：曾经亩产值
仅千元的土地，如今常规作物跃升至 5000 元，特色
作 物 可 达 万 元 。 大 棚 辐 射 带 动 周 边 群 众 种 植 蔬 菜
2500 亩，直接带动 180 余人长期就业。

“截至目前，全村人均可支配收入从 10948 元增至
29650 元，村集体经济从 2015 年的 16 万元增长至 1418
万元。”花茂村党总支书记祝焦介绍，花茂村将持续
深化农文旅融合发展，推出更多兼具红色底蕴与乡愁
特色的体验活动，吸引更多游客来到花茂，感受“望
得见山、看得见水、记得住乡愁”的幸福家园。


