
5月 20日，贵阳市花溪区龙井村，
“龙井银坊”传出一阵清脆的敲打声。
主理人张谨俯在工作台前，一手捏银
片、一手握雕刀，正指导湖南游客夏灿
完成一只银手链制作。从熔银、锻打
到錾刻，夏灿花了好几天学习体验。

“以前旅游总觉得不把所有景点跑一
遍就亏了，现在就想找个地方安安静
静做件属于自己的东西。”她说。

夏灿的感受，折射出当前旅游消
费正在发生从“打
卡”到“留白”的深
层转向：游客不再
满足于去网红地完
成拍照任务，更愿
意在某个地方安放
自 己 的 时 间 和 身
心。马蜂窝《2026
中国文旅新玩法报
告》分析，以沉浸体
验类玩法为代表，
旅游正在从以观光
为核心的“门票经
济”，逐步转向以参
与和沉浸为特征的

“体验经济”与“内
容经济”，延长了消
费 链 条 与 停 留 时
间，助力消费增长。

“以前大家看
非遗，多是走马观
花、看个热闹。如
今，越来越多人愿
意沉下心来，动手体验锻银技艺。”张
瑾告诉记者，过去游客进店挑一件银
饰付了钱便走，后来咨询“能不能自己
试试”的人越来越多，她索性将展销厅
改造成体验坊。今年“五一”假期，银
坊接待了体验者 300 多人次，每天近
500人进店。“北京、上海、珠海的客人
特别多，他们不光是来玩，是把这儿当
成了一个念想，坐下来体验。”张瑾说。

类似的场景也在安顺云峰屯堡上
演。“五一”假期，云峰屯堡推出“上云峰
屯堡·逛明潮市集”主题活动。古戏台
前，传统地戏与现代舞蹈交替上演，600

年余韵悄然流转。古街巷里，琵琶声、二
胡声、摊贩叫卖声交织成一幅鲜活市井
图，游客可随时与“花神”对答、与古装
NPC对戏，或领取身份走进《屯堡秘案》，
在青石巷道中寻线索、破解谜题。“走的
时候已经在想什么时候再来了。”四川游
客林晓意犹未尽地说。据了解，该景区

“五一”期间游客总数接近3万人。
有人花好几天体验非遗手作，有

人花一天时间入戏探秘，还有人干脆
住了下来，看流
云漫过群峰。

在 兴 义 万
峰林，306 家民
宿 已 一 跃 成 为
全 省 最 大 的 民
宿 集 群 。 繁 花
逸 境 疗 愈 民 宿
主 理 人 王 熙 云
刚 送 走 一 拨 连
住 4 天的客人，

“ 临 走 时 客 人
说，他们在这里
找 到 了 和 瑞 士
山 里 一 样 的 松
弛感，下次还要
再来。”

这 并 非 个
例，旅居正成为
更多游客“安放
时 间 ”的 选 择 。
据 中 国 旅 游 研
究 院 发 布 的

《2026 贵州旅居研究报告》，去年到贵
州旅居超过 15 天的游客达 238 万人
次。途家民宿数据进一步显示，在连
住 7 天及以上的旅居订单中，30 至 45
岁中青年占比超四成，“00后”占 21%，
广东、福建、浙江等沿海省份游客正成
为贵州旅居主力。

当“留白”成为一种消费选择，它
所带来的，不仅是游客更深的沉浸体
验，也在转化为文旅市场实实在在的
增长。数据显示，2026年第一季度，贵
州接待游客人次、旅游总花费同比分
别增长8.4%和 9.8%。
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33 年前年前，，习近平总书记在文化传习近平总书记在文化传
承 发 展 座 谈 会 上 强 调承 发 展 座 谈 会 上 强 调““ 赓 续 历 史 文赓 续 历 史 文
脉脉、、谱写当代华章谱写当代华章””，，擘画新时代文化擘画新时代文化
建设宏伟蓝图建设宏伟蓝图。。

循着习近平文化思想指引方向循着习近平文化思想指引方向，，
贵州深耕本土文脉贵州深耕本土文脉，，释放全域文化活释放全域文化活
力力，，聚力建设多彩贵州文化强省聚力建设多彩贵州文化强省，，以以

““四大文化工程四大文化工程””作为文化建设的核作为文化建设的核
心抓手心抓手，，持续打造习近平文化思想生持续打造习近平文化思想生
动实践地动实践地。。一曲古韵新声交融的文一曲古韵新声交融的文
化乐章在黔贵大地悠扬奏响化乐章在黔贵大地悠扬奏响，，““多彩多彩
贵州贵州””文化品牌影响力持续提升文化品牌影响力持续提升。。

55 月月 3131 日日 ，，以以““ 践 行践 行‘‘ 第 二 个 结第 二 个 结
合合 ’’，，赓 续 民 本 思 想 智 慧赓 续 民 本 思 想 智 慧 ””为 主 题 的为 主 题 的

《《民本文献集成民本文献集成》》首批成果分享会在首批成果分享会在
在中国国家版本馆中央总馆举行在中国国家版本馆中央总馆举行，，孔孔
学堂书局出版的首批学堂书局出版的首批 2020 部图书发布部图书发布
并入藏国家版本馆并入藏国家版本馆；；55 月月 1616 日晚日晚，，省歌省歌
舞剧院舞剧舞剧院舞剧《《王阳明王阳明》》在国家大剧院在国家大剧院
上演上演，，该剧创演至今累计演出该剧创演至今累计演出 6060 余余
场场，，上座率达上座率达 9090%%以上以上，，演出场地遍及演出场地遍及
1010 多个省多个省；；55 月以来月以来，，由贵州省委宣传由贵州省委宣传
部策划部策划，，讲述红军长征四渡赤水战役讲述红军长征四渡赤水战役
的史诗电影的史诗电影《《四渡四渡》》在北京在北京、、贵阳等地贵阳等地
试映试映，，好评如潮……一个个生动的文好评如潮……一个个生动的文
化场景化场景，，见证了多彩贵州文化建设蹄见证了多彩贵州文化建设蹄
疾步稳疾步稳、、活力迸发的态势活力迸发的态势。。

《《红飘带红飘带··伟大征程伟大征程》》 演出现场演出现场。。
熊洪全熊洪全 摄摄 （（影像贵州影像贵州））
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普定穿洞遗址发掘剖面普定穿洞遗址发掘剖面。。
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古埃蒙古埃蒙··艾玛咖啡馆被游客称为艾玛咖啡馆被游客称为““贵贵

阳小三亚阳小三亚””。。 图源古埃蒙图源古埃蒙··艾玛咖啡艾玛咖啡
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5月 17日，记者从贵阳市区驱车 1
个多小时，抵达开阳县翁洞滩瀑布。
在售票处花 68 元买一张咖啡券，沿
山路步行 10分钟，翁布悬崖瀑布咖啡
店便出现在眼前。店内，窗台前已经
排起等待拍照的队伍。窗外，150 米
高的瀑布水幕从悬崖顶端奔腾而下，
水雾弥漫。人们端起咖啡杯，与流泉
崩玉的瀑布合影。

喝完咖啡，游客可以凭手中的咖啡
券继续体验桨
板项目。换上装
备，划行在翡翠
般的潭水中，自
下而上仰望飞
瀑，水流化作一
道银白绸缎从
天际垂落，轰鸣
声因为水面开
阔而更显空灵。
这种将咖啡与
户外运动打包
的消费模式，成
了当地吸引游
客、特别是年轻
游客的关键一
招。

“ 平 时 我
们店日均销量
近 600杯，高峰
单日突破 1000
杯。”翁布悬崖
瀑布咖啡店店
长李复凯告诉
记者，独特的体验让大量年轻人前来
打卡，他们的团队还在安顺市西秀区
的象鼻洞开设了瀑布洞穴咖啡分店，
继续复制“咖啡+自然景观”的模式。

近年来，随着贵阳“咖啡之城”
热度持续攀升，贵州大地又有一批扎
根山间地头的咖啡馆悄然崛起。它们
把都市的咖啡文化嵌入壮美的自然景
观，创造出全新的消费场景，成为串
联山水、连接乡土与现代生活的文旅
新载体。在马蜂窝发布的 《2026中国

文旅新玩法报告》 中，贵州以瀑布咖
啡、溶洞探险等新业态入选全国前
100 榜单，数量在全国各省市中排名
第一。

贵州乡村咖啡的魅力，远不止一
杯饮品。在清镇市红枫湖北岸的杉树
村，因 S 形沿湖公路和集中连片的森
林，这里被网友称为“贵阳最美看海
地”。古埃蒙·艾玛咖啡馆就开在湖畔，
面朝开阔水域，不少游客专程驱车而

来，只为在窗边手捧
一 杯 咖 啡 ，看 一 场

“内陆海景”。
而 在 清 镇 市 流

长乡田湾村，悬于
凹河 150米峭壁之上
的古既·腰岩咖啡
馆，则凭着数百米
的“超高咖位”和
融入贵州红茶、抹
茶 的 特 色 饮 品 走
红。负责人邓丁介
绍 ， 2026 年 一 季
度，该店平日日均
售出咖啡 120 余杯，
周末突破 260杯。有
意思的是，店内一
处观景视野极佳的
卫生间，被游客称
为“最美厕所”，意
外成为另一个出圈
的打卡点。

一 杯 小 小 的 咖
啡，正在成为盘活

乡村闲置资源、带动周边经济的杠
杆。在贵阳市花溪区黔陶乡，咖啡与
陶艺、精酿等业态结合，打造出旅居
新空间；在遵义市红花岗区海龙镇，
稻田咖啡让田野风光变成了悦己经
济，单日最高收入可达数千元……这
些乡村咖啡不仅为游客提供了“去班
味”的情绪价值，也带动了周边餐
饮、民宿和农产品销售，让藏在深闺
的贵州山水，成为游客愿意来、村民
能受益的“金山银山”。

一杯咖啡串联山水田园

游客观看银饰制作游客观看银饰制作。。

从“打卡”到“留白”
更多游客到贵州安放时间

贵州日报天眼新闻记者贵州日报天眼新闻记者 明雪明雪
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普定穿洞遗址普定穿洞遗址。。
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没有高度的文化自信，没有文化的繁
荣兴盛，就没有中华民族伟大复兴。要坚
定文化自信、担当使命、奋发有为，共同努
力创造属于我们这个时代的新文化，建设
中华民族现代文明。

近年来，贵州着力建设“四大文化工
程”，大力实施红色文化重点建设、阳明文
化转化运用、民族文化传承弘扬、屯堡文
化等历史文化研究推广，奋力打造习近平
文化思想生动实践地，全省宣传思想文化
战线深刻理解“两个结合”的重大意义，不
断推动文化传承创新发展，多彩文化自信
再上新台阶。

5 月 29 日，凯里苗侗风情园“村 T”现
场，身着民族服饰的儿童、草根模特、非遗
代表性传承人等同台走秀，民族服饰与时
尚潮流碰撞交融，每一位“模特”眼中都洋
溢着自信。

连续多年，贵州“村 BA”“村超”“村 T”
等“村字号”活动持续火爆，全网浏览量超
2800亿人次，成为国内外观众关注的现象
级文化活动；四季村晚、村歌大赛、贵阳路
边音乐会等群众文化活动常态化开展，实
现从送文化到种文化的转变，构建起人人
参与、人人共享的全民文化新格局；多彩
贵州文化艺术节等重大活动火热开展，侗
族大歌等非遗代表性项目蜚声国际；《多
彩贵州风》等 30 余个驻场演艺常态化上
演，正安吉他产业园获评国家级文化产业
示范园区，7家企业入选国家文化产业示

范基地。
在 贵 州 的 百 万

大山中，一个个欢腾自信
的舞台，展示的不仅是贵州文
化事业产业双丰收，更是群众丰富
多彩的日常生活。

“繁荣互联网条件下新大众文艺”写
入“十五五”规划纲要。近日，我省正式出
台《繁荣互联网条件下新大众文艺行动方
案（2026—2028年）》，以 5大实招、25条具
体举措形成全链条政策体系，为互联网时
代下“人人参与、全民共创”的新大众文艺
生态繁荣按下制度化“快进键”。

今年，贵州年轻人创作的“雪山救
狐”短视频火爆全网，吸引全网争相模
仿，二次创作刷屏；贵州短剧创作者夏
天妹妹创作的短剧 《Enemy》 凭借精良
的制作收获上千万点赞。网友评价，在
这些年轻演员和创作者身上看到了“沸
腾的血液”。

此外，贵州遍布城乡的公共文化服务
普惠提质，四级文化设施全面免费开放，
不断建设的新型公共文化空间成为百姓
身边的“文化客厅”。

当下，贵州以守正传承夯实根基、以
创新赋能激活活力、以开放交流拓宽格
局，持续深入践行习近平文化思想，赓续
历史文脉、坚持守正创新，深挖本土文化
时代价值，持续推动文化事业、文化产业
高质量发展。

坚 持 以 人 民
为中心的创作导向，
提升文化服务和文化产品
供给能力，满足人民群众
多样化、高品质的精神文
化需求。

去年，由贵州省委宣传
部出品、全程在贵州实地取
景的电视剧《乌蒙深处》爆
火出圈，该剧聚焦乌蒙山区

“悬崖村”普通百姓的成长
故事，让观众看到了贵州的
自然之美、人文之美、和谐
之美、发展之美。

2021 年，在贵州考察
调研的习近平总书记来到
毕 节 市 化 屋 村 并 点 赞 苗
绣：特色苗绣既传统又时
尚 ， 既 是 文 化 又 是 产 业 ，
不 仅 能 够 弘 扬 传 统 文 化 ，
而 且 能 够 推 动 乡 村 振 兴 ，
要把包括苗绣在内的民族
传统文化传承好、发展好。

电 视 剧 《乌 蒙 深 处》
“悬崖村”里的原型就是化
屋村。这几年，化屋村火
了，苗绣产业火了，当地
累计接待游客超 300 万人
次，实现旅游综合收入超
10 亿元，人均可支配收入
达到 3.35 万元，村民吃上
了“旅游饭”。该剧首播期

间，化屋村接待游客
17 万人次、旅游收

入 5440 万元，

同比分别增
长 30.1%和 15%，
苗 绣 订 单 增 长 10%
以 上 。 文 艺 作 品 的 流
量，实实在在地转化为客流
量、消费量、增收量。

“贵州大地上交相辉映
的文化瑰宝与自然珍宝，是
文艺工作者找寻灵感、潜心
耕 耘 、施 展 才 干 的 创 作 沃
土。”在贵州省文联主席、省
作协主席欧阳黔森看来，文
艺工作者应始终牢记“为人
民服务、为社会主义服务”的
根本方向。

近年来，贵州统筹文艺
创 作 、 文 化 IP 提 炼 打 造 ，
长征国家文化公园贵州重点
建设区建设稳步推进，遵义
会议会址、四渡赤水遗址群
等红色文化地标串珠成链；
红色文化演艺双子星贵州长
征文化数字艺术馆 （红飘
带）、大型长征文化沉浸式
演艺《伟大转折》吸引众多
省内外观众，让红色文化成
为赓续红色血脉的重要载
体，吸引超过 250万人次走
进双子星，感悟长征故事。

只 有
全面深入

了 解 中 华 文
明的历史，才能更

有效地推动中华优秀
传统文化创造性转化、创

新性发展，更有力地推进中国
特色社会主义文化建设，建设
中华民族现代文明。

4 月，普定穿洞遗址入围
2025 年度全国十大考古新发
现终评项目名单。普定穿洞新
一轮的发掘价值，体现在贵州
考古学家将该遗址人类活动史
向前推进至少 8 万年，为西南
地区乃至中国旧石器时代考古
建立了关键的时间标尺。

考古探源文明史脉，文物
讲述文明根基。

5 月 18 日，贵州省博物馆
“人文山水 时光峰峦——多
彩贵州历史文化展”获第二十
三届（2025年度）“全国博物馆
十大陈列展览精品”优胜奖。
目前仍然吸引大量观众的该
展，展陈 3503 件（套）文物，系
统梳理了贵州跨越 30 万年的
历史脉络。从史前时期远古人
类的足迹，到夜郎文化的青铜
之光，再到明代贵州建省的国
家战略，也是中华文化的连续
性、创新性、统一性、包容性在
贵州一隅的生动体现。

当前，贵州文物资源家
底基本摸清，贵州高质

量推进第四次全国
文 物 普 查 取 得

重要阶段性
成果，新

发现不可移动文物
2900余处，19个“国保”

文物保护和三防项目获国
家立项；共有盘县大洞旧石器
时代遗址、赫章可乐遗址墓葬、
威宁中水遗址等 8处遗址入选
全国十大考古新发现；海龙屯
城址及播州杨氏土司墓群入选

“全国百年百大考古发现”；万
山朱砂矿系列文化遗产等申遗
工作持续推进。

近年来，贵州坚持保护第
一、活化利用的原则，全方位推
进文物保护、非遗传承、优秀本
土文化守护工作，让珍贵文化
遗产在新时代得以永续传承。
从重大考古项目取得进展到长
征国家文化公园建设稳步推
进，从文化遗产数量稳步增加
到全省大小博物场馆观众如
潮，贵州各界对文物保护、文脉
传承的共识愈发深厚。

去年 3 月，习近平总书记
来到肇兴侗寨，饶有兴致地观
看了蜡染工艺流程。他指出，
既要保护有形的村落、民居、特
色建筑风貌，传承无形的非物
质文化遗产，又要推动其创造
性转化、创新性发展。

近年来，贵州非遗保护工
作稳步提质，国家级非遗代表
性传承人、省级非遗代表性项
目数量持续扩容，全省建成非
遗工坊超 580 家，覆盖蜡染、
苗绣、银饰、古法造纸等特色
技艺，吸引年轻人打卡、体
验、传承，带动数万群众就地
就业。

不久前结束的第二十二届
中国（深圳）国际文化产业博览
交易会上，贵州馆展出苗绣、蜡
染、银饰等非遗产品，向粤港澳
大湾区乃至世界展示传递贵州
非遗的独特魅力。

““村村 BABA””冠军联赛吸引群众参与冠军联赛吸引群众参与。。
贵州日报天眼新闻记者贵州日报天眼新闻记者 杨晓波杨晓波 摄摄


