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本报讯 （记者 谢勇勇）“原本以为
要回陕西处理，现在有专人辅导，效率提高
了很多，太贴心了！”前不久，来自陕西榆
林的曾先生需办理个税汇算清缴，因人不在
当地且不熟悉操作而犯难。六盘水高新区税
务分局工作人员依托征纳互动平台联系榆林
税务坐席，不到 10分钟便完成办理。

今年，该局持续深化“便民办税春风行
动”，运用新电子税务局等线上渠道，整合
咨询辅导、业务办理、资料审核等功能，打
造“问办协同、远程帮办”的云端服务模
式，覆盖申报缴税、跨区域涉税事项、车购
税办理等高频业务。针对老年人“数字鸿
沟”、初创企业“业务生疏”、异地经营“往
返不便”等实际问题，该局推出“一对一云
辅导”服务，精准破解不同群体的办税难
题。

此外，该局深化数据应用，推行精准推
送与前置提醒，在征期关键节点向纳税人定
向推送政策要点、申报提醒及风险提示。通
过线上服务提质增效，持续巩固辖区纳税人
缴费人线上办税习惯，线上业务办理占比稳
步提升。今年以来，该局已累计推送各类税
收政策、操作指引、申报提醒等信息 8000
余条。

六盘水高新区
“云端”税政便民利企

本报讯 （记者 郭立） 5 月 20 日中
午，六盘水市六枝特区第九中学学生刘采函
来到学校食堂就餐，对着取餐窗口的屏幕扫
了下脸，“嘀”的一声后，不一会儿，系统
发出取餐提示。

“校园餐综合管理平台上线后，学生扫
脸就能就餐。同时，平台将开餐学校后厨的
摄像头接入系统，家长和监管部门可随时查
看后厨备餐情况。”六枝特区教育局工作人
员介绍，该平台运用物联网、大数据、AI
图像识别等技术，实现对校园餐制作全过程
的智慧监管，“系统还会对后厨不规范操作
发出预警。食堂收货时，AI智能电子秤将
称重数据上传并比对，检测到食材不合格时
自动预警，拒绝入库。”

六枝特区现有开餐学校 297所，就餐学
生 9.8 万人。过去，食材由学校自行采购，
常存在标准不一、台账不全、溯源困难等问
题。目前，校园餐综合管理平台已实现辖区
所有开餐学校全覆盖，形成从采购到餐桌的
全流程监管闭环，校园食品安全得到进一步
保障。

六枝特区
智慧监管学校食堂

本报讯 （记者 李佳琪） 5 月 20 日，
水城区双水大广场工会驿站门口，环卫工人
杨小翠走上前，刷脸门禁系统自动识别，门
应声而开。“这里就像我们的第二个家。”她
一边笑着一边将饭菜放进微波炉加热，又接
上一杯温水。

走进驿站，明亮的室内各类生活设施
一应俱全，物品分区摆放整齐，全方位满
足户外劳动者“累了能歇脚、渴了能喝
水、饭凉能加热、急时能用药”的日常需
求。

近年来，水城区总工会聚焦户外劳动
者 的 “ 急 难 愁 盼 ”， 按 照 “ 规 范 巩 固 一
批、整改提升一批、智能改造一批”原
则，结合实地排查，持续推进工会驿站规
范化建设和智能升级。目前，全区 11 个驿
站均保持正常运行，其中 9 个实现 24 小时
智能开放。这些驿站广泛分布于城区主干
道、商圈、学校、社区等户外劳动者密集
区域，为环卫工人、快递员、外卖员、货
车司机、交警等一线劳动者筑起了“避风
港”与“加油站”。

水城区暖心驿站
24小时开放

本报讯 （记者 鲁媛）“以前办事要
跑好几个部门，现在进一扇门，什么事都解
决了。”5 月 19 日，六盘水市政务服务中
心，前来办理业务的企业负责人张先生深有
感触。

这样的变化源于六盘水市推出的“一站
式”政务服务新举措。通过打破部门壁垒，
六盘水在政务服务大厅打造“企业之家＋共
享职工之家＋红石榴之家”一体化阵地，实
现“进一扇门、办多件事、解多重忧”。今
年以来，该市已利用“企业之家”活动阵地
开展活动78场次，促成合作订单 14笔。

针对企业融资难题，该市政务服务中
心创新设置“金融服务超市”，通过政银合
作和数据共享，进一步简化审批流程、压
缩办理时间。目前，该市已设立“政银合
作”服务网点 6 个，自 2025 年 7 月挂牌运
营以来，累计帮助中小微企业解决融资
3800余万元。

“金融服务超市”
解小微企业融资难
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5 月，2026 世界品牌莫干山大会，六盘水携
凉都风物惊艳亮相。刺梨汁、红心猕猴桃、水
城羊肉粉、盘州火腿……7个展台、30平方米的
展示区，让更多人看到：六盘水不仅是避暑好
去处，这里还有好物、有文化。

过去，这些好东西大多藏在山里，农户自

己卖，卖不远也卖不上价。如今，刺梨从几款
饮料丰富到 74 个品类，水城农民画从墙上走进
游客行囊，羊肉粉从街头小店走向全国餐桌。
从 单 打 独 斗 到 抱 团 闯 市 场 ， 从 土 特 产 到 标 准
化、品牌化，凉都好物正一步步走出大山，闯
出新天地。

“烙锅也能带走？”5月 20日，位于六盘水万
达广场一号门的“凉都手伴”体验店里，山西游
客杨丹被水城烙锅礼盒套装吸引。店员打开包
装，一口中间凸起的黑色砂锅、3罐不同口味的
辣椒面、1瓶菜籽油整齐摆放。杨丹毫不犹豫地
买下，“之前我在避暑季开季仪式上，体验了千
人同吃烙锅，印象很深，这套礼盒连辣椒面都配
齐了，正好带回去让家里人都尝尝。”

90 平方米的店铺，装下的远不止一口烙
锅。800余种产品在货架上分区陈列，从“凉都
三宝”、水城三锅、盘州火腿、夜郎石碾红米，
到各式精美的民族手工艺品……经品牌化包装
后，都变成游客可以带走的“凉都记忆”。

自去年 7月营业以来，凉都手伴体验店的产
品从最初的 300 余种丰富至 800 余种。“游客在
旅途结束时常想带点什么走。我们要做的，就是
让大家在六盘水吃到的、看到的、爱上的，都能
装进行囊带回家。”凉都手伴体验店负责人冉鸿
峰说。

截至今年 4 月 27 日，“凉都手伴”体验店
累计营业 281 天，实现总销售收入 311.75 万元，
日均销售额 1.11 万元。其中，2026 年以来增长
势头强劲，前 4 个月销售额已达 175.51 万元，
日均销售额提升至 1.51 万元。随着日前六盘水
避暑季拉开帷幕，店内客流更甚，新上市的刺
梨酥一度断货。

线下热闹，线上同样火热。“凉都手伴”依
托微信小程序、抖音小店，让羊肉粉、刺梨汁、
红心猕猴桃等直送广东、四川、重庆等地。

精美特产
装满游客行囊

贵州日报天眼新闻记者 李佳琪

发展乡村特色产业，最忌盲目跟风、同质化
竞争。过去，六盘水的困惑在于：好东西不少，
但卖不上价。刺梨论吨卖，墙上的农民画少人问
津，羊肉粉走不出街巷。问题出在传统思维，只
知采摘，不懂品牌；只重产量，不重溢价。

如今，猕猴桃“论盒卖”、刺梨“论克卖”，
农民画从墙上走进游客行囊，羊肉粉从路边摊变
身卖向全国的速食包。这背后，是从“有什么卖
什么”到“怎么卖才值”的跨越。

“特”不是自说自话，而要对接市场需求。
品牌化不是贴个标签那么简单。刺梨从几款饮料
发展为 74 个品类，靠的是精深加工，把“维 C
天花板”变成消费者愿意买单的产品；农民画实
现版权收入，靠的是 IP 运营，让乡土艺术有了
市场价值。这是一场从田间到车间、从产品到 IP
的蜕变。

“特”还要形成产业链条。一碗羊肉粉带动
了黑山羊养殖、辣椒种植、食品加工、电商销
售，附加值不断提升。一家手伴店把 800种特产
整合起来，线上线下同步卖，让分散的好物有了
统一的出口。

做足“特”字，既要深耕品质，也要善用渠
道；既要久久为功，也要敢于创新。凉都风物的
实践证明，立足特色、开拓市场，“土特产”也
能变成“香饽饽”，蹚出共富新路子。

做足特色方能“出圈”
尚宇杰

【凉都时评】

近段时间，六盘水市水城区野钟乡野钟村的刺
梨种植基地又热闹起来。种植户们穿梭其间，查看
刺梨树生长情况，锄草、施肥，为丰产做准备。

“以前漫山遍野都是刺梨，大家摘下来就运出
去卖，可果子又酸又涩，价格降到几毛钱一斤都
没人买。”种植户徐天勇一边锄草一边回忆刺梨过
去的“地位”。如今，企业把刺梨加工成饮料、糕
点等，需要大量原料，每年都来村里收购。“大家
现在越种越有盼头。”徐天勇说。

从无人问津到上门收购，刺梨地位变化的关
键，藏在精深加工产业链里。如今，从田间出发
的一颗颗刺梨，走过加工流水线，能“变身”74
种品类。

5 月 19 日，在水城区贵州初好农业科技开发
有限公司生产车间，刺梨是绝对的主角，刺梨原
汁、刺梨果渣饲料等 10余条生产线马力全开。

初好农业研发中心主任王欣颖介绍：“每 100
克刺梨，维生素 C含量超过 2000毫克，是水果界

的‘维 C天花板’。我和团队的任务，就是把口感
欠佳的刺梨转化为消费者喜爱的产品。”2019年至
今，她带领团队研发出 30多种刺梨产品，包括刺
梨原浆、SOD 口服液，以及刺梨气泡水、刺梨果
冻等深受年轻人喜爱的产品。

在深耕国内市场的同时，初好农业还不断开
拓国际市场。2024年，初好农业刺梨产品出口至
泰国、老挝等地，并在老挝设立全国刺梨行业首
家海外展示店。

“初好农业、天刺力、轻羡、中志浩等多家刺
梨精深加工企业正不断延伸产业链，持续提升产
品附加值。刺梨产品也从最初的几款饮料，发展
到覆盖饮料、糖果、泡腾片等 74 个品类。”六盘
水市工信局有关负责人介绍，目前，全市有 7 家
刺梨精深加工企业获有机产品认证证书 18 张，2
家获得湾区认证。“这些都进一步提升了六盘水刺
梨的品牌形象和市场话语权，为产业高质量发展
提供硬支撑。”

刺梨产品销海外
贵州日报天眼新闻记者 郭立

5 月 18 日，六盘水市水城区徐源农民画工作
室完成 《画说贵州·醉美村字号》 系列创作。9名
农民画家历时 3 个月，以水城农民画为艺术载
体，将“村超”“村 BA”“村画”等 9 个“村字
号”主题化作9幅长 100厘米、宽50厘米的画作。

水城农民画诞生于 20 世纪 50 年代，画师们将
蜡染、刺绣技法融入笔尖描绘烟火气。去年，《水城
农民画——画说贵州》系列获“贵州有礼·文明有
你”精神文明建设公益广告平面类金奖，让这门乡
土艺术被更多人看见。“但光靠挂墙上展览，很难传
得开、走得远。”水城农民画代表性传承人徐源说。

让水城农民画跳出画框走向更广阔的舞台，
是徐源一直想做的事。2025 年，以水城农民画
《豆豉粑娶媳妇》 为创作题材的舞蹈 《画里乡田》
荣获第二十届群星奖，成为当届赛事中贵州省唯
一的获奖作品。此后，水城农民画被纳入贵州省
乡村文化 IP矩阵。

为进一步拓宽乡村文化艺术市场，水城区创新
推进“村画+文创+旅游+研学+版权”融合发展，推动农
民画从“单幅作品”向“系列产品”延伸，从“墙上展示”
向“市场变现”拓展。截至目前，水城农民画完成版
权登记2.4万项；2025年，版权收入达67.3万元，核心
画师人均年收入超过20万元；开发 173款文创产品，
销售收入逾百万元，创造就业岗位56个。

水城农民画的品牌影响力也在持续提升。水

城区连续三年被命名为“中国民间文化艺术之
乡”，200 余件作品被国家级机构收藏，近 300 件
荣获全国全省大奖，画作多次亮相法国、日本、
加拿大等地。

“下一步，我们将依托‘画说贵州·醉美村字
号’项目，借助‘村字号’IP 效应，线上线下联
动开发文创产品，力争实现产值 2000万元，推动
农民画从‘作品’变‘产品’，打造具有全国影响
力的乡村文化艺术 IP。”徐源说。

水城农民画亮相国际展台
贵州日报天眼新闻记者 谢勇勇

“ 老
板，来碗大

碗加肉的羊
肉粉！”5 月 19

日早上 7 点，位于
六盘水市钟山区的黔

翁之味·翁记羊肉粉总店已
坐了不少食客。服务员端着托盘穿梭在桌椅间，
嘴里应着“马上来”。后厨里，大锅白汤翻滚，羊
骨和香料的香气飘满整间屋子。师傅从锅里捞起
米粉，浇上热汤，铺上切好的羊肉片，再淋一勺
红亮的油辣椒，一碗热腾腾的羊肉粉就端上了桌。

过去，羊肉粉只是街头味道——一家店、一
口锅、一门手艺。“出了六盘水，想吃上一口正宗
的羊肉粉，不容易。”贵州老翁记食品有限责任公
司负责人王珺说。

为了让外地人也吃到家乡味，2016 年老翁记
开始做预包装羊肉粉，“最初只是想让在外地的六
盘水人能吃上一口熟悉的味道。没想到，产品上

线后很快成了电商平台上的热卖品。”王珺说。
随着订单越来越多，传统手工生产跟不上。

老翁记接连扩厂、上设备、建自动化生产线。如
今，走进老翁记的新生产车间，3800平方米的厂
房里机器持续运转。“以前一天最多做 4000 袋，
现在一天能做到 6万袋。”王珺说，线下，产品已
进入省内外商超、机场、特产店等；线上则依托
抖音、美团等平台，通过短视频和直播带货进行
销售。

在车间外，这碗羊肉粉正链接起更长的产业
链。老翁记与周边养殖户、种植户建立长期合作
关系，辣椒做成调料包，羊肉加工后随产品销往
全国。企业还为聚鑫羊、巴狗煮粉记、驼峰谷等
20多个本土品牌提供代加工服务。

“蔬菜加工线上，来自本地合作农户的青菜经
发酵加工，成为广受欢迎的‘贵州无盐酸菜’，一
天能产 3000 斤左右。”王珺介绍，一季度，老翁
记销售额达 400 万元，同比增长 25%。标准化生
产和多渠道销售，正在让这碗羊肉粉走得更远。

羊肉粉端上全国餐桌
贵州日报天眼新闻记者 鲁媛

“画说贵州·醉美村字号”作品创作现场。
贵州日报天眼新闻记者 谢勇勇 摄

↓水城区顺场乡刺梨收
购现场 （资料图）。

贵州日报天眼新闻记者
尚宇杰 摄

由水城农业 （集团） 有限责任公司打造的凉
都手伴店。贵州日报天眼新闻记者 鲁媛 摄

←贵州老翁记食品有限责任公司生产车间。
通讯员 赵桦 摄


