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好喝不贵又悦己，露酒赛道成
为酒业新的增长极

什么是露酒？简单来讲就是以蒸馏酒、发
酵酒或食用酒精为酒基，加入药食两用原料或
特定食品原辅料，经浸提、复蒸馏等工艺制
成，不添加食品添加剂的饮料酒。

露酒这个品类，过去在很多人的印象里还
停留在“药酒”“中老年滋补酒”的标签上。直
到 2021年，新国标将露酒从配制酒中剥离，与
发酵酒、蒸馏酒并列，明确了独立品类身份。
此后，《露酒》《露酒年份酒》 等团体标准相继
出台，产业发展的制度障碍被逐一扫清。

政策的东风起了头，但真正把露酒推上风
口的是消费者。

中国酒业协会数据显示，2025 年露酒市场
规模已突破800亿元，销量同比增长40%，超越
葡萄酒跃升为国内第三大酒种；2020至 2024年
间，行业利润增长接近 200%。在白酒行业进入

存量博弈、增长乏力的背景下，露酒跑出了一
骑绝尘的增长曲线。行业内预判，到 2030年市
场规模有望冲击2000亿元。

“微舒”的出现，正是茅台保健酒业公司对
此发起的精准落子。黑格咨询研究数据显示，
2025年露酒消费人群中，25至 35岁年轻群体占
比已达 42%，女性的消费力也在快速释放。“朋
克养生”“悦己消费”成为关键词，消费者开始
寻求“轻负担、微醺、有口味情趣”的新式酒
饮。酒饮主流消费群体中，76%优先选择具有
健康属性的酒饮，这让露酒快速铺向市场。

中国酒类流通协会会长秦书尧曾在分析露
酒市场时提出一个观点：情绪价值才是酒类产
品最大的杠杆。露酒之所以能在行业寒冬中逆
势增长，本质上是因为它接住了消费者从“悦
他”向“悦己”转变的那股潮水。

在“告别劝酒文化”“拒绝无效社交”成为
年轻人共识的当下，饮酒的目的正在被重新定
义——不是为了证明什么，而是为了让自己在

忙碌和压力中喘一口气。由露酒、果酒等构成
的“小酒”赛道，恰好满足了这一诉求。

茅台集团党委书记、董事长陈华在发布会致
辞中表示，随着消费者对“轻饮”“悦己”的需求持
续释放，露酒赛道未来欣欣向荣、一片蓝海，市场
对产品品质、设计等元素也提出了新要求。

他强调，“微舒”通过严格的质控体系和创
新的产品设计，以供给侧的确定性优势抢抓需
求侧的市场机遇，“必将为广大经销商和合作伙
伴带来更丰厚的回报、更广阔的发展空间”。

折耳根遇上酱香，怎样撬动年
轻消费市场

微舒酒选择折耳根作为核心原料，听上去
有些冒险。折耳根的辨识度极高，“爱者痴迷、
恨者掩鼻”的两极化口碑，让这款产品自带话
题性。但在茅台保健酒业的逻辑里，这不是冒
险，而是一条差异化的竞争路径。

从风味上看，微舒酒以酱香白酒为酒基，融

合鱼腥草、冰糖、大枣、枸杞、柠檬等原料，酒精度
27%vol，规格 105mL，一箱 24瓶，市场建议零售价
29.9 元/瓶。这一价格带落在了 30 至 50 元的区
间，而这一区间恰恰占据了露酒市场 55%的份
额，主导着日常饮用和餐饮佐餐场景。

低度、小瓶、亲民价，意味着它不需要出
现在正式的商务宴请上，而是可以出现在闺蜜
聚会、独处放松、加班后的小酌、周末烧烤摊
的碰杯里。

在消费场景的构建上，“微舒”走了一条与
茅台传统路径完全不同的路。后续计划中，产
品将在线上以天猫旗舰店和抖音商城为主、美
团闪购等即时零售平台为辅，线下择机拓展西
南四省市的酒旅融合、酒餐结合渠道，目标在
抖音、视频号、小红书三大核心平台实现十亿
级以上消费者触达，通过达人合作、短视频投
流、直播投流等方式，快速建立品牌认知。

仁怀市委副书记、市长陈清松表示，“微
舒”之新，新在品类融合；“微舒”之潮，潮在

文化表达；“微舒”之意，意在漫步生活。在白
酒行业从渠道驱动向内容驱动转型的当下，“微
舒”的路径选择带有鲜明的信号意义——它不
再追求“面子消费”的大开大合，而是试图融
入年轻人的日常，成为一瓶可以随时随地打开
的酒。

产品本身也在验证这一点。后续品牌计划
推出其他口味，沿用相同的包装识别和酒精度规
格。通过多口味矩阵，“微舒”希望覆盖不同的饮
用场景和偏好，形成品牌产品集群，让“年轻
化”真正落地为一个可以持续的产品序列。

市集里的发布会，折射出的消
费逻辑跃迁

把一场品牌发布会搬进一个日均客流数万
人次的潮流市集，本身就是一种表态。

青云市集是贵阳年轻人的聚集地。相关统
计数据表明，2026年“五一”假期，青云路步
行街 （含青云市集） 累计客流84.1万人次，销售
额达 1524.5万元，同比增长 12.6%。消费人次的
持续增长，充分验证了“场景驱动、体验引
流”的新型商业逻辑。

将品牌发布会放在这里，“微舒”的选择不
是偶然。近年来，贵州省委、省政府明确提
出，要大力推动“卖酒向卖生活方式转变”。

在发布会现场，“微舒寻味地图”集章活动
中，消费者穿行于市集特色店铺之间寻找品牌
元素，集齐印章兑换微舒酒；“微舒折耳根研究
所”快闪区内，通过折耳根辨识挑战、趣味游
戏、限定文创零食等互动，让品牌认知在游戏
中完成。在“闻味识微舒”挑战区，参与者蒙
眼闻香辨别真正的微舒酒，成功者获得折耳根
文创周边。每一处设计都在传递同一个信息：
这瓶酒是用来玩的，不是用来端着喝的。

一瓶酒不再是陈列在货架上的商品，而是
一场沉浸式体验的媒介。

通过情绪价值与社交趣玩感的营造，“微
舒”不仅是在卖酒，更是在为平日里忙碌且高
压的现代年轻人，提供一种关于“自我关爱”
的情绪解药。

从产业视角看，这种转向有其现实意义。
在白酒行业进入存量调整周期、传统商务宴请
场景收缩的背景下，如何让年轻人接触酱香、
接受酱香，是摆在所有酒企面前的课题。

“微舒”给出的答案是：不做高高在上的宴
席主角，而做街头巷尾的“微醺朋友”。用低
度、轻负担、高颜值的酱香露酒，去匹配年轻
人的日常节奏；用越喝越上头的折耳根风味，
去建立味觉记忆点；用市集烟火和潮玩互动，
去拉近品牌与消费者的心理距离。

陈华指出，“微舒”旨在打造“恰到好处，
自在微舒”的全新生活方式，融入日常烟火，
成为广大消费者美好生活的“调味剂”。

“微舒”的落地，不再把白酒当作“需要被
教育”的商品来展示，而是选择走进年轻人已
经存在的消费场景，用体验取代说教，让一瓶
折耳根味的低度酒成为打开对话的钥匙。

（本文图片由茅台保健酒业公司提供）

当折耳根遇上酱香

“微舒”酿出露酒新味道
刘显玉

在中国的调料与菜系
的江湖里，有一种植物，
能 让 西 南 F4 （云 贵 川
渝） 瞬间口味统一，亦能
让外省朋友闻之色变——
它就是折耳根。

有人称其为怪味，有
人视其为命根，贵州一年
能吃掉约 20 万吨，吃法
从凉拌小菜，到频频与咖
啡、酸奶、冰激凌、柠檬
茶等跨界，不断解锁年轻
人的新味蕾。

而今，折耳根打入一
片更为陌生的疆域——露
酒。

5 月 20 日，在贵阳青
云市集，茅台保健酒业公
司“微舒”品牌暨首款产
品折耳根露酒正式发布。
一场关于草本、山野与微
醺潮流的碰撞就这样悄悄
酝酿。

发布仪式在青云市集举行。

参与微舒特调活动的年轻消费者。

茅台保健酒业公司“微舒”折耳根露酒。

5月 15日，毕节市威宁自治县双龙镇的
马铃薯种植基地里，绿油油的薯苗随风轻
摆。一架植保无人机旋翼嗡鸣，细密的药
雾覆盖苗尖，引得田间围观的种植户频频
赞叹。这不是普通的农田作业，而是毕节
市农业农村局主办的“低空+农业”现场观
摩培训会实操教学，一场“政策+技术+服
务”三位一体的助农盛宴，正循着田埂脉
络悄然上演，为威宁山地农业智慧升级注
入新活力。

培训现场，毕节市农业农村局、市发
展改革委及威宁自治县农业农村局有关负
责人，结合威宁山地农业“地块散、运输
难”的固有特点，详细解读各项惠农政
策。工作人员重点讲解农机购置补贴、无
人机专项补贴的相关政策，逐一拆解补贴
申请的流程、标准及注意事项，用通俗易
懂的语言为农户算清“经济账”，让大家清
晰知晓“买农机、用科技”能省多少钱、
添多少力，切实激发农户应用新技术的积
极性。

最让农户们惊喜的是，中国石油毕节

分公司的工作人员将服务直接搬到培训现
场，不仅详细宣讲针对农机用户的专属用
油优惠政策，还设立专属办理点位，实现
资质核验、办卡、优惠启用一站式办结，
让农户无需多跑路，真正实现“听完政策
就能享实惠”。据悉，3 天前，毕节市农业
农村局与中国石油毕节分公司刚签署框架
合作协议，专门推出农业用油 3%的优惠机
制，将政企合作的红利精准送到农户手中。

室外实操培训同样火热。在双龙镇的
马铃薯基地里，威宁自治县农业现代化无
人机中队飞手马威，成为现场最受关注的

“主角”。他蹲下身手把手教大家检查无人
机喷头、安装电池，同时细致讲解起飞前
调试、操作技巧及数据复盘等关键步骤，
将专业技术知识转化为农户能听懂、能上
手的田间指导，耐心解答大家提出的每一
个疑问，助力农户快速掌握无人机操作技
能。

“来，您试试检查喷头、安装电池，这
些都是日常作业中最基础也最重要的步
骤。”在马威的悉心指导下，种植大户马敏

田主动走上前，亲手完成了一系列操作。
看着无人机缓缓升空，不到 1分钟就平稳完
成一亩地的植保作业，药雾均匀无死角，
他忍不住眉眼舒展、连连感叹：“我们种了
七八百亩马铃薯，人工植保要耗费大量时
间和人力，这无人机效率太高了！我们已
经在考虑购置无人机，靠科技省力气、提
效益。”一旁的种植户纷纷点头附和，有的
拿出手机拍摄操作过程，有的围着飞手追
问后续使用细节，田间满是对新技术的期
待与向往。

低空植保新模式的落地，让威宁农耕
作业有了质的飞跃。无人机凭借全覆盖、
无死角的优势，完美适配威宁山地作业场
景，可精准完成各类田间管护工作。据测
算，推行无人机作业后，人力管护成本同
比下降 45%，原本需要 15 天的管护周期被
压缩至 4天。无人机喷洒均匀、管护精准，
不仅节省了农资与人力成本，更大幅提升
了病虫害防治效果，真正实现了降本增
效、减负增收，有效破解了威宁山地农业
管护强度大、效率低的难题。

作为省级“低空+山地农业”试点县，
威宁自治县正全力推动农业从“人力耕
作”向“智慧耕种”转型。目前，威宁

“低空+山地农业”试点已覆盖 12 个重点乡
镇 （街道） 核心种植区，累计整合资金 1301
万元完善农事服务配套设施，成功培育 120
名本土持证飞手，构建起一套专业化、规
范化的低空农事服务体系。如今，无人机
已广泛应用于植保施肥、物资吊运、长势
监测等多个农业场景，实现作业效率提升 5
至 10 倍、农药用量节约 20%至 30%、运输
成本降低 50%以上，经济、社会、生态效
益同步凸显。

毕节市农业农村局相关负责人表示，
将以此次政企合作为契机，持续加大“低
空+农业”推广力度，结合威宁马铃薯等特
色产业发展需求，整合政策、技术、服务
资源，提供更多精准化、个性化支持，既
保障农业生产用油稳定供应，又推动低空
科技深度融入山地农耕，让更多农户享受
到科技兴农、政企助农的红利，为乡村振
兴注入强劲动力。 (曾田)

毕节市农业农村局

“低空+农业”培训开讲 政企携手送技送惠

近年来，贵州依托“中国数谷”优势，
持续推动数字经济与实体经济深度融合，公
路物流数字化、绿色化转型步伐显著加快。

据国内领先的数字货运平台满帮集团数
据显示：2026 年一季度，满帮平台贵州省履
约订单量达 53.6万单，承运货物总吨位超 616
万吨，履约订单量较 2024年一季度同比上涨
20.2%，较 2025 年一季度同比上涨 7.2%，连
续三年保持正增长。

在“五一”假期，贵州优质农特产品通
过数字物流通道外销规模同比大幅提升，如
贵州辣椒外销较去年同期实现了 252%的增
长，茶叶达到 29.8%的增长，“黔货出山”跑
出加速度。满帮集团副总裁胡洋表示，数字
物流正成为贵州打通内外循环、赋能产业升
级、助力乡村振兴的关键力量。

作为根植贵阳成长起来的科技企业，满
帮集团深度受益于贵州大数据产业发展红
利，也始终以技术创新反哺地方实体经济。

“贵州是满帮的起点，更是我们服务西南、辐
射全国的战略枢纽。”胡洋介绍，依托大数
据、人工智能等核心技术，平台持续优化智
能匹配、路线规划、运力调度能力，有效解
决传统公路货运“信息不对称、空驶率高、
效率偏低”等痛点，为贵州物流降本提质增
效提供强劲支撑。

满帮平台数据印证贵州物流数字化的强
劲势头：截至 2026 年 5 月，贵州地区货运订
单量同比增长超 15.57%，货物运输量同比增
长 25.12%，建材、食品饮料、特色农产品等
为主要货类。值得关注的是，在绿色低碳发
展导向下，贵州新能源货车渗透率快速提
升，平台注册新能源货车数量同比增长超
97%，新能源货车占整体货车比例达 7%，绿
色物流转型成效凸显。

此外，在贵州日益增长的农产品运输需
求下，满帮冷链物流布局不断向广大县域乡
村下沉，“五一”期间，百余吨食用菌从贵
州、遵义道真自治县通过“运满满冷运”发
往新疆乌鲁木齐沙依巴克区，平均运输距离
3033 公里，满帮业务场景在贵州的丰富完
善，也为贵州优质农特产品不断扩大着市场
半径。

“数字物流打通了农特产品从田间地头到
全国餐桌的‘快车道’。”胡洋表示，针对贵
州特色农产品“小批量、多批次、高时效”
的运输特点，满帮平台通过 AI算法优化拼车

匹配、提供冷链运力对接等举措，使贵州区域平均接单时长
降低至平均 15分钟，较去年同期缩短 17%，车货匹配效率显
著提升，空驶率下降明显，有效降低物流成本、减少中转损
耗，助力贵州生态价值转化为经济价值。

谈及下一步发展，胡洋表示，满帮集团将继续扎根贵
州、深耕市场，持续加大技术研发投入，迭代智能调度与绿
色运力匹配系统，进一步降低物流空驶率、提升运输效率；
持续扩大新能源货车接入规模，完善绿色货运激励体系，深
化与贵州特色产业协同，优化“黔货出山”数字物流通道，
为贵州数字经济与实体经济深度融合、高质量发展注入更强
动力。 （邹林）
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近日，全国首届能源行业企业文化
创新成果评选结果揭晓，南方电网贵州
兴义普安供电局研发的“大瓦特—普安
局三重一大问题助手”智能体成功入选，
获评能源行业企业优秀文化建设成果。
该智能体以 AI赋能基层治理，推动企业
实现从“经验驱动”到“数据驱动”、从

“人治”到“法治”的智慧跃迁。
针对基层决策流程繁琐、合规管理

依赖人工等痛点，普安供电局创新研发
“大瓦特”智能体，构建含 19大类 80个
标签的行权规则知识库，设立“不合规
不上会”刚性机制，从源头筑牢合规防
线。依托数据比对与智能评估，智能体
实现会前生成决策要点、会中调取资
料、会后闭环执行，会议时长压缩超
30%。同时全流程数字化留痕强化监
督，自动预警督办破解“决而不行”难
题。

目前，该局管理效率提升超 85%，
决策合规率达 100%，创下“零差错”
纪录。该项目入选南方电网 2025 年治
理示范案例、贵州电网数字化转型先锋
案例。下一步，普安供电局将持续深化
数智赋能，为国企治理现代化贡献电网
力量。 （陈琦 杨婷）
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入夏时节，荔波小七孔景区，电
动摆渡车静音穿梭，鸳鸯湖游船无碳
航行，民宿后厨电磁灶炊烟不染——
这座贵州首个“碳中和景区”，正以
绿电为脉，铺就生态旅游新路径。南
方电网贵州都匀供电局累计投资 1.18
亿元，深耕电网升级与充电设施建
设，2026 年一季度已减少煤炭消耗
131.3吨，为景区绿色转型注入强劲动
能。

绿电出行成为新风尚。该局投
资 3207 万元，在景区核心区、集散
中心及民宿集群建成 44 座充电站、
586 把充电枪，实现充电服务无死
角 覆 盖 ， 全 县 充 电 枪 总 数 达 882
把。257 辆景区交通车、49 艘游船
全 面 电 动 化 ， 10 分 钟 快 速 补 能 让

“车到即充、充完即走”成为现实。
清明假期景区充电站单日充电量超
1.8 万千瓦时，同比增长显著。联合
南网电动推出的“绿电套餐”，让游
客畅享环保出行优惠，新能源汽车
租赁服务更打通了高铁站至景区的
绿色通道。今年一季度，景区电动
交通工具用电量达 80.09 万千瓦时，
同比增长 81.17%，等效减煤 98.3 吨、
减排二氧化碳 424.7 吨。

电能替代让烟火气更清新。通
过“一户一策”方案，景区及周边
20 家 民 宿 餐 馆 完 成 “ 电 厨 房 ” 改
造，餐饮电气化率稳步提升。电磁
灶不仅火力稳定、出菜高效，更彻
底消除油烟困扰，每月能耗成本较
液化气节省近半。今年 3 月，景区

周边餐饮用电量环比增长 2 倍，减
少煤炭消耗 33 吨，“零碳厨房”成
为文旅新亮点。

坚强电网筑牢能源基石。都匀供
电局投资 8602 万元，新建及改造 10
千伏线路 164.81公里、低压线路 62.95
公里，新增配变 94 台、智能开关 144
台，总变电容量达 19830 千伏安。组
建专项工作组开展线路特巡与无人机
巡检，确保景区用电“零跳闸、零故
障”，为充电集群、电气化餐饮等绿
色场景提供可靠保障。

从出行到餐饮，从电网到服务，
荔波小七孔将生态优势转化为发展优
势，为全国景区低碳转型提供了可复
制、可推广的“荔波方案”。

（陈举 王文涛）

南方电网贵州都匀供电局

为“碳中和景区”添绿增动能


