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新华社北京 5月 10日电 国家粮食和
物资储备局最新发布数据显示，2025 年度
秋粮旺季收购于今年 4月底结束，全国各类
粮食经营主体累计收购秋粮超 3.38亿吨，为
近年来较高水平。收购总体呈现进度快、购
销活、价格涨等特点。

据初步统计，累计收购中晚稻 1.03 亿
吨 、 玉 米 2.22 亿 吨 、 大 豆 1299 万 吨 。 河
南、湖南、黑龙江 3省启动中晚稻最低收购
价执行预案，累计收购最低收购价中晚稻
418万吨。

国家粮食和物资储备局粮食储备司司长
罗守全表示，本季秋粮上市早、总体质量
好，农民售粮踊跃、企业收粮积极，整体呈
购销两旺的良好态势，收购价格稳中有涨。

同时，优质优价特征更加明显，优质食
味稻价格每吨达 3200 元，优质高蛋白大豆
价格每吨超过5000元。

据 了 解 ， 2025 年 度 秋 粮 旺 季 收 购 期
间，国家粮食和物资储备局强化统筹组织，
细化政策措施，相机灵活开展收储调控，多
措并举推动产销衔接和农企对接，积极引导
各类主体入市，不断激发市场购销活力，保
障收购工作顺利开展。

2026 年夏粮收购即将展开，国家粮食
和物资储备局将加强对夏粮收购形势的分析
研判，指导各地和有关企业提前制定收购方
案，扎实做好夏粮收购工作准备，全力维护
粮食市场平稳运行，促进粮食价格保持在合
理水平。

20252025年度全国秋粮收购超年度全国秋粮收购超 33..3838亿吨亿吨

新华社杭州 5月 10日电 5月 10
日，由中国品牌建设促进会、新华社
品牌工作办公室主办，《中国品牌》
杂志社承办的“2026 中国品牌价值评
价信息发布”活动在浙江德清举行。
来自国家有关部委、地方政府、中央企
业和知名品牌以及新闻媒体等各界代
表逾600人参加活动。

“中国品牌价值评价信息发布”
是中国品牌建设促进会联合有关权威
单位共同举办的公益性活动。该发布
遵循品牌评价国际标准和国家标准，
坚持“科学、公正、公开、公认”的
工作原则，迄今已持续举办十三年，
得到社会关注与认可。

记者了解到，今年参评品牌数量
达到 1063个，涵盖大部分行业的龙头

企业；公开发布 754个品牌的品牌价
值评价信息，包括企业品牌、产品品
牌、自主创新品牌、中华老字号品牌
及地理标志品牌，总品牌价值为 13.2
万亿元，比去年增长 3890 亿元。发
布信息显示，品牌价值超过千亿元的
品牌有 26 个，其中 16 个品牌的品牌
价值超 2000亿元。另有 156家企业和
41个地理标志品牌价值超过百亿元。

中国品牌建设促进会、《中国品
牌》 杂志社现场正式启动“中国式现
代化品牌理论创新”主题征稿活动，
优秀稿件将纳入 《中国式现代化品牌
理论创新》学术增刊并出版发行。

发布会上，中国品牌建设促进会
还向社会各界发布了“2026中国品牌
日·品牌公平竞争倡议”。

2026中国品牌价值评价信息发布

品牌是高质量发展的重要象征，加
强品牌建设是发展新质生产力的内在要
求。2017 年，我国将 5 月 10 日设立为

“中国品牌日”，如今已进入第十个年
头。

“十五五”规划纲要部署的 16 个
“强国”建设目标中，制造强国、质量
强国、贸易强国、农业强国等，都蕴含
着做强中国品牌的内在要求。

关于品牌建设，习近平总书记有着
深刻的战略考量。

2014年的 5月 10日，习近平总书记
在河南考察时强调，“推动中国制造向
中国创造转变、中国速度向中国质量转
变、中国产品向中国品牌转变”，为品
牌建设提供了根本遵循。

品牌为何如此重要？习近平同志在
地方工作期间就作出生动阐释。

一度，浙江众多中小企业虽能制造
出物美价廉的产品，“但企业想要多赚
钱，却做不到‘物美而价高’，究其原
因就是没有自己的品牌。”习近平同志
的话一针见血，“差不多质量的皮鞋，
没有品牌就只能卖二三十元，如果是国
内驰名商标则可卖到几百、上千元，如
果是国际名牌甚至可以卖到上万元”。

产品解决“有没有”的问题，品牌
决定“值不值”。正如习近平同志在
《之江新语》 中写下的：“从一定意义上
说，品牌就是效益，就是竞争力，就是

附加值。”
“十五五”正是夯实基础、全面发

力的关键时期，品牌建设的战略意义更
加凸显：面向高质量发展要求，是引领
产业升级的重要引擎；置身复杂外部环
境，是我国在全球价值链中提升位势、
掌握话语权的关键支撑。

习近平总书记高度重视品牌建设，
多次就加强品牌建设作出重要指示，指
引我国以品牌建设为抓手推动产业升
级、经济转型。

为企业谋出路：2016 年 12 月，在
中央经济工作会议上指出，引导企业形
成自己独有的比较优势，“加强品牌建
设，培育更多‘百年老店’”；

为产业立标杆：2020年 7月，走进
中国一汽集团研发总院，察看“红旗”
等自主品牌的最新款式整车产品，寄语

“必须加强关键核心技术和关键零部件
的自主研发，实现技术自立自强，做强
做大民族品牌”；

为发展指方向：2024 年 11 月，在
湖北考察时强调，“坚持传统产业转型
升级和培育壮大新兴产业、未来产业齐
头并进”“打造更多叫得响的品牌”；

…………
打造品牌是系统工程，需要沉下心

来筑牢根基。这一切都贵在坚守，重在
深耕。

2025 年 2 月，民营企业座谈会上，

习近平总书记讲道：“我在福建和浙江工
作时，就很认同当地一些民营企业立足
实业、聚焦主业、不断做大做强的做法。
这两个地方的服装鞋帽企业比较多，现
在有的已经引领国际潮流了，很重要的
原因就是几十年心无旁骛，一以贯之做
这一行，从开始的来料加工到创立自己
的品牌，现在成长为世界知名企业。”

一以贯之的定力，对质量和信誉的
坚守，推动着一批中国企业积累优势、
中国品牌大放光彩。

把品牌创建融入现代化产业体系建
设，用心涵养品牌成长的沃土，相信越
来越多的中国品牌将从容绽放，中国制
造将走向更为广阔的世界舞台。

（新华社北京5月10日电）

打造更多叫得响的品牌

新华社大连5月 10日电 记者 10
日从中国科学院大连化学物理研究所
获悉，当日，该所研发的“高比功率
阴极闭合式风冷电堆”技术在大连通
过科技成果鉴定。这款新型电堆是为
工业级无人机量身打造的集轻量化、
高功率、风冷散热等特点于一体的

“氢能心脏”，可使工业级无人机续航
时间提升2倍以上。

随着低空经济快速发展，传统锂
电池续航时间短、现有燃料电池系统
较为笨重等问题成为制约无人机行业
发展的瓶颈。为此，经过多年攻关，
大连化物所科研团队成功突破多项关
键技术，为工业级无人机安装“氢能
心脏”，有效破解续航难题。

当日，搭载该电堆的氢能无人机
成功试飞，关键性能指标表现优异，
风冷电堆比功率高达 1970 瓦/千克，
面功率密度达 1.15瓦/平方厘米。中国
石油和化学工业联合会组织的科技成

果鉴定委员会认为，该成果创新性
强、技术指标先进，拥有自主知识产
权，总体技术达到国际领先水平。

该项目技术负责人、大连化物所
能源催化转化全国重点实验室主任陈
忠伟介绍，该项目成功突破了 3项关
键技术，系统性解决了风冷燃料电池

“保水”与“氧传质”的矛盾：一是
催化层多尺度调控技术，如同在纳米
至毫米尺度对电池反应区进行“立体
精装修”，提升了催化活性；二是非
对称水分传输技术，为电池内部装上
了“单向导湿”的智能皮肤，消除了

“干膜”与“水淹”的行业顽疾；三
是微通道强化传热与水热耦合技术，
将散热与水分管理有效结合，保障了
电池在宽温域下的稳定运行。

目前，该项目已构建起全链条自
主研发体系，建成自动化生产线，具
备规模化交付能力，成果已成功应用
于电力巡检、应急救援等场景中。

科学家为无人机安装
“氢能心脏”破解续航难题

在第 18 个全国防灾减灾日到来之际，
应急管理部自然灾害工程救援贵阳基地联合
贵阳消防救援机动支队，举办防灾减灾日主
题开放宣传活动，以科普宣讲、装备展示、
实操演练、互动体验等形式，搭建全民参与
的防灾减灾宣传教育平台，进一步强化市民
防灾减灾意识。

图为 5月 10日，一名小朋友在应急管理
部自然灾害工程救援贵阳基地体验消防绳索
救援。 新华社发

学习防灾减灾
筑牢安全防线

5月 7日，在浙江省乐清市石帆街道青屿村麦田里，农机手将收获的小麦装车。 新华社发

新华社广州5月 10日电 教育部
等九部门5月 10日启动2026年职业教
育活动周。今年活动周主题为“一技
在手，一生无忧”，将实现各地职业
学校全覆盖，持续至 16日。

在全国职业教育大讲堂暨 2026
年广东省职业教育活动周启动仪式举
办地广东珠海，粤港澳三地职业院
校、企业等展示风采。广东省职业教
育改革发展成果展同日开展。

今年活动周围绕职教改革研讨、

技能成才宣讲、产教融合示范、发展
成效展示、职业技能体验等方面设立
7 天主题活动日，全方位展示职业教
育体系建设改革成效。

活动周期间，九部门分别牵头组
织开展“技能照亮前程”培训行动宣
传、“人工智能+”专业群建设专题、
全国职业院校智慧农业技能大赛等 14
项全国性活动。此外，教育部组织 58
个全国行业职业教育教学指导委员会
设计了 120项各行业全国性特色活动。

2026年职业教育活动周启动
实现各地职业学校全覆盖

近年来，广西柳州建成汽车零部件“以竹代塑”相关产业链。该项目通过
技术创新，将竹资源转化为汽车零部件原材料，开创汽车制造领域绿色材料应
用的新路径。目前竹纤维复合材料已规模化应用于汽车内饰、顶棚、座椅背
板、尾门装饰板、仪表板组件等领域。相较传统塑料件，竹纤维部件能减少车
内挥发性有机物，低碳又健康。

图为在 2026 北京国际汽车展览会上，参观者在拍摄车厢内的竹纤维汽车
内饰。 新华社发

“以竹代塑”助力汽车产业发展

学习手记

（上接第一版）
截 至 目 前 ， 万 峰 林 周 边 已 有

3300 余家各类经营主体，通过“民
宿+文化”“民宿+康养”“民宿+户外
运动”等业态融合，已直接或间接带
动周边 3 万余名群众就近稳定就业、
持续增收。

一“宿”引来百业兴
同时，民宿集群不仅带动了当地

群众增收，还吸引来众多业态。
万峰林核心景区配套标杆业态峰

潮集，于 2025 年国庆假期正式全新
投运。以“山地潮玩+布依基因+年轻
力消费”为核心定位。一期入驻 87
个商铺，覆盖美食、非遗文创、沉浸
体验和网红零售四大矩阵。

白天，游客在集市中漫步，沉浸
式体验当地烟火气及田园慢居松弛
感；入夜后，“音浪席卷·峰潮开
唱”等音乐派对点燃山谷，实现全天
候沉浸体验。

“我们核心定位是把峰潮集打造
成白天游客的会客厅、夜晚游客的归
属地。”兴义市万峰林诗酒田园文化
旅 游 发 展 有 限 公 司 副 总 经 理 曾 继
云说。

峰潮集的运营数据也亮眼向好，
自 2025 年国庆运营以来，峰潮集累
计接待游客突破 180万人次，周末日
均客流超 2万人次。贵州蜂之南生态
农业有限公司负责人朱加红感受到最
直观的变化：“依托民宿集群引流赋
能、市集业态联动加持等，今年营业
额比之前翻了4到 5倍。”

过夜经济“乘数效应”显现
在黔西南，交通赋能打通文旅堵

点。2025 年盘兴高铁通车后，该州
与主要客源城市的时空距离大幅缩
短 。 相 关 数 据 显 示 ， 2026 年 一 季
度，全州第三产业增加值 229.19 亿
元，同比增长 4.2%。消费方面，1至
3 月社会消费品零售总额同比增长

3.9%。分行业看，住宿业营业额同比
增长 2.1%，餐饮业营业额同比增长
3.6%，文旅关联配套产业稳健上行。

政策引导、高铁赋能、市场驱动
同频共振，黔西南万峰林民宿集群打
破门票经济，消费者从“过路”变

“过夜”，“住下来”之后，拉长的消
费链条正在释放文旅过夜经济的乘数
效应。

贵州省“十五五”规划纲要提
出，大力发展旅居康养产业，建设黔
西南旅居先导区。充分发挥黔西南在
山地旅居、阳光康养、户外运动等方
面的先发优势，建设成为面向世界的
旅居知名目的地。

黔西南的实践表明，当一间房变
成一种生活方式，当民宿集群聚成产
业，当集市打开消费新场景，文旅经
济便不再是“门票”单行道，而是以

“住”为核、以“宿”为媒，激活一
方消费链。

（上接第一版）
“2009 年，我成为一名光荣的共

产党员，看着身边妇女除了照顾家，
还有大把空闲时光，我觉得必须要为
大家做点什么。”韦应丽首先想到的
就是从自己擅长的刺绣着手，“要把
水族妇女团结起来，给她们找点有盼
头的活路，我要让马尾绣为大家撑起
一片天。”

2010年，韦应丽牵头成立了三都
自治县马尾绣协会——中和镇三洞马
尾绣协会，成员均为社区及周边村寨
妇女，让绣娘们通过双手自力更生。

2013年，三都自治县首个妇女组
织协会党支部成立，韦应丽担任党支
部书记，她紧紧围绕基层党建“支
部+协会”发力点，以“绣娘”为纽
带，通过“一绣三帮”（“绣”稳一
门 增 收 路 ，“ 帮 ” 谋 一 个 好 职 业 、

“帮”树一个好家风、“帮”育一个好
孩子） 的方式，实现党建工作和妇建
工作的良性互动、融合并进、共同
发展。

“目前支部有党员 7 人，我作为
党支部书记经常带着大家以马尾绣为
桥梁开展支部活动，效果很好。”韦
应丽说。

2014 年，韦应丽成立了三都自治
县应丽马尾绣贸易有限公司，以开展
马尾绣非物质文化遗产保护和传承为
主，采取“公司+农户+电商”形式运营。

韦应丽说，独乐乐不如众乐乐，
大家好才是真的好。

“以前，90%的水族绣娘不会讲
汉话，不会写名字，更没有一门谋生
的技艺，现在很多绣娘以马尾绣为媒
介打开了新世界，给自己创造出了新
生活。”韦应丽说，现在大家都能流

利地用普通话向游客介绍刺绣产品及
特色文化，变得更加自信了。

“ 她 拿 着 一 根 马 尾 跑 了 很 多 地
方，很了不起。”在绣娘团成员石英
看来，是韦应丽带着大家走出大山，
看到了外面精彩的世界。

今年 70 岁的石英原来也自己琢
磨马尾绣，但不知道怎么卖出去，

“在韦应丽的帮助下，我的售卖渠道
宽多了。”

火车跑得快，全靠车头带。有党
支部，有公司，有协会，韦应丽感叹

“真的停不下来！”
如何焕发马尾绣的新活力？“没事

的时候我就想啊想，怎么设计？添加
什么元素？怎么搭配色彩……”韦应
丽知道在文旅市场守旧意味着死亡，

“这么多人指着我吃饭呢，不能停！”
马尾绣扇子、马尾绣手提包、村

马玩偶、五福刺绣、首饰制品……在
应丽马尾绣贸易有限公司展厅里，各
种马尾绣产品让人目不暇接。之前，
为庆祝中国共产党成立一百周年，韦
应丽带着 10个绣娘历时 3个月完成一
幅名为‘绣’的作品，被中央民族大学
收藏展示。

韦应丽说，必须将马尾绣元素植
入到饰品、香包、扇子等物品上，符
合大众审美需求，方能实现马尾绣价
值最大化。“2024 年，菲安妮与阿凡
达联名后找到了我，请我进行创作，
这一笔单子带来了360万元的收入。”

“目前，在公司的带动下，每月
有固定绣单约 1.2 万件，每年可帮助
400多名群众增收 8000元以上，周边
村寨 5000多人有了新的发展。”韦应
丽说，下一步还要闯一下线上市场，
争取让更多绣娘过上美好的生活。

新华社成都 5月 10 日电 四川
大学考古文博学院与四川省文物考古
研究院近日在国际学术期刊《亚洲考
古研究》上合作发表的论文披露，三
星堆7号祭祀坑发现陨铁器。

该文由三星堆 7号祭祀坑考古发
掘领队、四川大学考古文博学院教授
黎海超及四川省文物考古研究院冉宏
林研究员等学者共同完成。据黎海超
介绍，2021年，考古队员在三星堆 7
号祭祀坑进行考古发掘时，在东壁南
侧发现一个垂直立于坑底的形似长条
状的工具或兵器，器身长约 20.05 厘
米，宽 5.27至 7.90厘米，看上去像长
条形的斧钺类器物，但锈蚀严重，器
形已难分辨。考虑到器物保存较差，

发掘团队将器物连同周边土体整体切
割，转运至实验室进行后续保护和
研究。

经过实验室分析，研究团队确认
这件“神秘器物”是陨铁制品，是迄
今在中国西南地区发现的最早陨铁文
物，也是目前中国青铜时代已知同类
文物中体积最大的一件。

“铁器的应用标志着人类生产力
的重大变革，这是三星堆首次发现
陨铁器，虽然不是人工冶铁制品，
但也体现着我国西南地区先民对铁
这 种 物 质 的 认 识 和 利 用 。” 黎 海
超说。

截至目前，中国发现的陨铁文物
大多集中于北方的北京、河南、河北

等地，南方地区此前仅有湖北叶家山
墓地有所发现。与中原地区常见的青
铜—陨铁复合器不同，三星堆新发现
的陨铁器为纯陨铁制品，体现出独特
的冶金传统。由于器物保存较差，功
能难以判断。但陨铁器具有较高硬
度，是否与三星堆青铜器上的铸后切
割 、 加 工 现 象 有 关 ， 值 得 进 一 步
研究。

本次发现和研究填补了区域冶
金史的重要缺环，为理解早期陨铁
器利用的跨区域差异提供了新的实
物依据。文物目前所属陨石群类型
尚未确定，后续研究将厘清陨铁来
源 ， 并 进 一 步 探 索 其 功 能 与 礼 仪
属性。

三星堆首次发现陨铁器


