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本报讯 （记者 邱胜） 4月 27日，遵
义市汇川区松林镇上庄坝区，700多个淡蓝
色大棚整齐排列，蔚为壮观。57 岁的种植
大户杨万华说：“6 月份头茬瓜就能出来
了。”他种的麒麟瓜皮薄肉厚、沙甜脆，从
藤上扭下来就能剥开吃，在黔北一带颇负
盛名。

“今年和去年一样，育 10万株苗，一株
结 3个瓜，就是 30万个西瓜。”杨万华掰着
指头给记者算起账：一个瓜 15斤左右，每斤
2元，一个卖 30元，30万个就是 900万元。

“2025年，有 10万个供应遵义市场，20万个
销往广西等省外。”

松林镇土壤透气性好、导热性强，富含
西瓜生长所需的微量元素。镇里因地制宜，
将西瓜作为“一村一特”主要水果产业，通
过土地流转连片开发、修建产业路、配套水
电设施，为规模化种植打下基础。

该镇的种植大户采用水肥一体化滴灌、
生物防虫等技术，推行“羊肚菌+西瓜”轮
作模式，羊肚菌采收后无缝衔接西瓜育苗，
实现“一田两收”，既提高了土地利用率，
又降低了单一作物风险。

西瓜产业成为带动村民增收的“稳定
器”。基地常年吸纳周边村民务工，繁忙时
段日均用工 30余人，每人每天工资 120元，
当天结算。土地流转费每亩 900元，每年为
村民带来 15万余元收入。

黔北小镇西瓜产业
带动村民增收

本报讯 （记 者 江婷
婷） 记者从贵安新区行政审批
局获悉，贵安新区聚焦产业项
目“招引、落地、建设、投
产”全链条堵点，推出“项目
集成审批+全生命周期陪跑”
机制，为钠电产业等重点项目
量身定制服务方案，推动希倍
动力钠电池项目快速落地投
产。目前，项目涉及的全部施
工及配套审批手续已基本办
结，审批时效较常规流程压缩
超 30%。生产设备已完成组装
进入调试模式，预计 2026年 6
月正式投产。

据悉，北京希倍动力科技
有限公司作为国内钠电池行业
领军企业，于 2025 年 4 月签约
落地贵安新区，建设高性能钠
离子电池正极材料中试验证平
台项目。该项目总投资 6000万
元，预计年产值约 1.8 亿元。作
为精密制造业，其对厂房定制、
双回路供电、公辅设备与园区
基建同步等要求极高，若按常
规流程，企业需“多头跑、反复
跑”，极易延误投产窗口期。

为及时破解“招落建”脱
节难题，贵安新区行政审批局
打破传统项目审批壁垒，通过
首席代表责任包保，变“企业跑”为“政府
跑”。明确行政审批局分管领导担任项目

“首席服务官”，统筹调度审批资源。
同时，配备 3名审批专员化身“企业代

表”，从企业注册、项目备案到施工许可全
程代办。专员深度参与设计沟通、园区配套
协调，累计赴城建、经发、生态等部门对接
10次，组织现场联席会议 3次，确保问题不
出园区即获解决。

围绕“固投一件事”，新区城建、生态、经
发三部门联审，将串联审批改为并联审批，实
行“日跟踪、周调度、月复盘”节点化推进，大
幅压缩审批时限。针对项目建设过程中遇到
的各类问题，贵安新区行政审批局启动应急
调度机制，与新区经发局、城建局、生态局、产
业园区、配售电公司等对接协调，保障建设用
电需求，协调城建局现场针对厂房装修涉及
的消防改造及验收等问题研究解决方案。
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4月 28日下午，叶德莉来到沃尔玛六
盘水钟山中路店，穿过宽敞过道，径直走
向“沃集鲜”专区冰柜，拿了两盒冰淇淋
放进购物车，这是她每周的固定补货。

“中学时常来买零食，工作后基本不来
了。”叶德莉说，前几年这家店对她没什么
吸引力，“商品没啥特色，离家也不近，还不
如楼下便利店方便”。直到去年 6月一次路
过，她发现这里“像换了一家店”。

变化从进门就能感觉到：灯光变亮、
货架变矮、过道变宽，视线一下子开阔起
来。品类灯牌清晰，想买什么都能方便找
到。不过真正让叶德莉“路转粉”的，是
沃尔玛旗下自有品牌“沃集鲜”的崛起。

这家 2009 年开业的老店，在去年 3
月至 4 月完成焕新改造，除冷藏设备升
级、商品按场景重新归集外，“沃集鲜”
的品种也从过去几十种、占比不到 6%，
猛增到3000多种，占了半壁江山。

“‘沃集鲜’抹茶季、草莓季产品轮
番上新，配料表也干净，很多年轻人就是
冲着这个来的。”店长陈丹介绍，超市还
推出与小红书联名的商品专区，精准吸引
年轻人。试吃的 12 个固定点位由专门团
队运营，新品尝鲜后销售能拉升 10倍。

改造后，门店客流增长约20%，销售额提
升 15%。陈丹更意外的是顾客结构的变化，

“以前年轻人约占四成，现在翻倍到八成。”线

上订单入口从2个增加到6个，线上销售占比
从30%升到50%，且线上线下同价。

有人图方便用手机下单，也有人像叶
德莉一样，就爱自己来逛。“对比产品、
推着车慢慢逛，这个过程本身就很解压，
有生活感。”

如何让更多年轻人走进超市？陈丹解
释道：“核心是顾客对沃尔玛的信任度回
来了。”当商超从“买东西的地方”变成

“愿意停留的空间”，年轻人的脚步就会重
新流向货架。

自助结账时，叶德莉的购物车里除了
冰淇淋，还有好几样“沃集鲜”的商品。
她说，现在的沃尔玛让她找回了学生时代
的快乐。不过这一次，吸引她的不再是普
通零食，而是那些别处买不到的沃集鲜、
小红书联名款，以及能和朋友分享新品的
小期待。“我愿意为这样的体验买单。”

老店爆改，年轻人从4成涨到8成
贵州日报天眼新闻记者贵州日报天眼新闻记者 顾冰洁顾冰洁

作为日常消费中最常
接触的零售业态之一，超
市曾凭借品类全、一站式
购 齐 等 优 势 走 进 千 家 万
户。但随着消费升级，人们
对品质、体验的需求日益
增长，超市行业加速求变。

去 年 ，贵 州 有 8 家 沃
尔玛门店完成升级焕新：
货架降低、通道拓宽、自有
品牌占比过半，让购物更
像一场“寻宝”。盒马鲜生
则打造“逛吃一体”场景，
消费者可以现捞海鲜、现
场加工、堂食饱餐后再慢
慢挑选商品。零食很忙等
量贩业态聚焦垂直品类，
以丰富的商品选择和实惠
的价格吸引年轻人。

从“买东西的地方”到
“愿意停留的空间”，超市
正通过业态创新，持续为
群众品质生活添彩。

4月 25日周六傍晚，家住毕节市七星
关区瑞丰新城周边的刘女士，熟门熟路走
进街边的“零食很忙”瑞丰新城店。店内
暖光通透，货架整齐，网红爆款、坚果果
干、饮品等品类齐全，琳琅满目。

“我家有小孩，每周都会来囤货，平
时带孩子散步也必进店逛一圈。”刘女士
一边把奶酪制品放进购物篮，一边说，

“门店离家近、品类全，不用网购比价等
快递，即买即走，对宝妈太方便了。”不
多时，篮子就装满了。

不止瑞丰新城店，在毕节市区多个商
圈、社区，“零食很忙”门店热度同样很
高。记者走进七星关区颐高广场店，店内

宽敞明亮，两米高的货架上各类零食整齐
陈列，收银台前已排起长队。收银员查家
豪一边扫码一边招呼顾客。

“早上 8 点开门就有顾客，进来的基
本不会空着手走，周末高峰一天能卖 2万
多元。”查家豪手上不停，“老顾客、新面
孔都有，大家图的就是品类全、价格实，
有时候结账要排十几分钟队。”

货架旁，高一学生小胡正和姐姐一起
挑零食，手里拿着同款不同口味的薯片商
量着买哪个。作为老顾客，她对上新速度
很熟悉：“我和同学都爱逛这儿，流行的
零食基本都能找到，而且上新快。”她拿
起一袋新品海苔卷说，“我们常 AA 制一

起称零食，既能尝新品又不浪费，特别划
算。”

“零食很忙”能快速俘获毕节市民的
心，核心在于其精准契合当下消费需求。

“我们门店服务覆盖碧海雅苑、颐高华庭
等四五个小区以及周边医院、小学、驾校
等，全天客流不断，进店顾客大多都会消
费，一个月营业额能达到 30 万元以上。”

“零食很忙”颐高广场店加盟商王定艳介
绍，丰富品类搭配极速上新，适配不同消
费者的爱好，同时小包装结合亲民价格，
降低消费门槛，让零食从可选消费变为日
常补给，成为“零食很忙”的一大优势。

门店多，出门就能买到；品类丰富，
上新快；小包装加上价格亲民，买起来没
压力。如今，“零食很忙”已成为毕节街
头常见的零食店，附近居民下楼遛个弯的
工夫，就能顺手提一袋零食回家。

逛街顺手买，品类齐全还实惠
贵州日报天眼新闻记者 曾田

黔东南州凯里市三棵树镇偿郎村，一株株
嫩绿的“凯酸 1号”番茄苗和“凯辣 1号”辣椒
苗被稳稳植入土中。这片 200 亩的土地，正加
速建设凯里酸汤原料标准化生产展示暨技术集
成示范基地。

“过去农户种番茄，靠自留种，抗性差、连
片种植容易得病，产量上不去，品质也不稳
定。”黔东南州农科院蔬菜所负责人蒋辉倩说，
传统种植模式下，本地番茄亩产通常不足 2000
斤。而去年专家临田测产，新选育的“凯酸 1
号”亩产高达6008.36斤。

“我们的目标，不只是选育几个好品种，而是建
立一套从种到收的标准化体系。”蒋辉倩介绍，该基
地由州农科院联合凯里瑞禾农业投资集团共同建
设，今年内将实现水肥一体化和绿色防控100%全

覆盖，成为全州酸汤原料种植的“样板间”。
种植端的变革，正为生产端注入强劲动力。
在黔东南高新区，贵州苗厨酸汤食品有限

公司的生产车间里，传统发酵工艺与现代化设
备默契配合。这家前身为 2012年成立的凯里市
田园食品厂的企业，去年下半年迁入高新区，
年产米酸汤2000吨、红酸汤 1000吨。

“ 一 季 度 销 售 额 近 百 万 元 ， 产 值 260 万

元。”该公司负责人笑着告诉记者，红酸汤眼下
最火，市场占有率持续攀升；白酸汤用香禾糯
米汤自然发酵，清爽微酸、养护肠道，拥有一
批忠实老顾客。更令人意外的是，酸汤饮料走
进了咖啡馆和茶饮店，成为年轻人的“新宠”。

该公司推出的 250 克到 19 公斤不等的无菌
袋装酸汤，既方便又保鲜，客户反馈颇佳。目
前，苗厨酸汤已与贵阳、上海多家餐饮品牌合

作，让苗家非遗酸汤走得更远。
从田间到车间，再到舌尖，黔东南州正构建起

“原料—生产—销售”一体化的现代化产业体系。
原料端，全州 33个标准化种植基地有序推

进，实行“统一供种、统一技术、统一管理、
统一收购”。生产端，深化与中国农科院、四川
大学等合作，攻关菌群调控、风味标准、智能
化生产等关键技术，开发低盐健康酸汤、酸汤
预制菜等高附加值产品。销售端，建设综合电
商运营平台，开展直播带货，实施“进景区、
进平台、进展会、进商超、进海外”五进行动。

如今，黔东南州酸汤产业已注册商标 400
余个，1600 余家餐饮店遍布全国 62 个城市。

“玉梦”等品牌畅销 31 个省 （市），远销东南
亚、北美市场。

一株苗 一坛汤 一条链
—黔东南酸汤全产业链加速成型

贵州日报天眼新闻记者 陈化勇

4 月 27 日傍晚 6 点，贵阳花果园，
下班晚高峰的车流仍在路口焦灼，盒
马鲜生方圆荟·海豚广场店内，另一
种烟火气已悄然升温。

刚下班的刘伊心拉着同事拐进公
司旁边的盒马，直奔“海鲜岛”，挑好海
鲜食材，随即扫码下单。等餐的工夫，她
顺便逛了一圈生活用品区，把牙膏、纸
巾扔进购物车，还捎了两束百合。

像她这样的年轻人，正是这家店的
常客。盒马鲜生方圆荟·海豚广场店位
于花果园商圈——贵阳人口最密集、年
轻人扎堆的区域，店里 25 到 29 岁的消
费者占比达到23%。

方圆荟·海豚广场店专门针对年
轻 客 群 的 消 费 习 惯 ， 围 绕 “ 逛 吃 一
体”场景做了不少调整：零售货架和
餐 饮 区 挨 得 更 近 ， 优 化 门 店 动 线 设
计，还增加了鲜花、轻食、烘焙、鲜
切水果等快消品的陈列面积，就是想
让顾客逛起来更舒服、更有生活气息。

不过，这个模式不是一开始就有
的。早期盒马鲜生刚落地贵阳时，门
店的动线设计更多是为了提高销售转

化率——进门摆单价高的商品，通过固定路线设计，
让顾客尽可能多地看到商品，从而刺激消费转化。

“现在消费者的购物习惯变了，我们也跟着改。”
盒马鲜生方圆荟·海豚广场店店长刘小娟说，这几
年，盒马鲜生不断调整门店规划，跳出“只卖货”的
布局，加入更多生活场景，转向“体验导向”，“我们
希望顾客走到门口就愿意进来逛一逛、看一看，感受
舒适的购物氛围。”

如今，走进海豚广场店，入口处花香和面包香混
在一起，人一下子松快下来。“吃催生逛，逛又带动
吃。顾客每次‘顺手买一点’，都是一次增量消费。”
刘小娟说。数据也证明了这一点：海豚广场店的线下
购买占比达到65%，线下客流转化率从开业时的32%
提升到40%，整整涨了8个百分点。
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家门口的超市变了样家门口的超市变了样

下班后下班后，，年轻消费者在盒马鲜生方圆荟年轻消费者在盒马鲜生方圆荟··海豚广场店内挑选商品海豚广场店内挑选商品。。
贵州日报天眼新闻记者贵州日报天眼新闻记者 朱迪朱迪 摄摄

沃尔玛六盘水钟山中路店里沃尔玛六盘水钟山中路店里，，当季的当季的
抹茶系列小红书联名商品专区抹茶系列小红书联名商品专区。。贵州日报贵州日报
天眼新闻记者天眼新闻记者 顾冰洁顾冰洁 摄摄


