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本报讯 （记者 文叶飞）每天，满载“铜仁造”
各种工业产品、农特产品以及其他货物的货船，从位
于乌江中游的思南港邵家桥港区起航，沿乌江顺流
而下，抵达重庆涪陵进入长江。同时，乌江之上，游轮
如织，越来越多的游客亲水赏景，成为一道流动的

“多彩风景线”。2023年 8月，铜仁市印发《关于支持
西部五县加快构建乌江生态经济融合区高质量发展
的实施意见》，全力推进乌江生态经济融合区高质量
发展。

“十四五”时期，乌江生态经济融合区坚持生态
优先、绿色发展和共抓大保护、不搞大开发，协同推
进生态环境保护和经济发展，打造人与自然和谐共
生的美丽样板。乌江流域国控、省控断面水质优良率
（Ш类及以上）持续保持 100%，水功能区水质达标率
100%。2025年，铜仁市乌江被评定为贵州省美丽幸
福河湖优秀案例。

“十四五”以来，乌江生态经济融合区集中力量
拓展区域发展新空间、培育经济增长新动力，展现出
强劲动能，并融入黔渝连接地区特色走廊产业带融
合发展和经济协作示范圈，重塑黔渝经济地理的振
兴版图。近年来，乌江沿线新培育专精特新企业 370
多家，25 个现代农业园区生机蓬勃，对铜仁市经济
增长贡献率越来越高。

新培育专精特新企业370家

乌江生态经济融合区动能强劲

本报讯 （记者 刘力维）4 月 16 日 9 时 32 分，
随着最后一次掘进，新建贵州黄桶至广西百色铁路
大木山隧道安全顺利贯通，为全线按期通车奠定了
坚实的基础。

黄百铁路位于贵州、广西境内，全长约 315 公
里，是西部陆海新通道西通道的重要组成部分，设计
时速 160公里，为国家Ⅰ级单线电气化铁路，北接沪
昆铁路，南连南宁至昆明铁路，沿线途经百色革命老
区和少数民族聚居区。

大木山隧道位于安顺市镇宁自治县境内，全长
约 2456米，设计为单洞单线隧道，地质条件复杂，顺
层偏压、岩溶等不良地质段落较多，为Ⅰ级风险隧
道，其中低瓦斯区段长 2224米，施工难度和安全风
险高。

为攻克地质复杂与瓦斯防控双重施工难题，施
工团队采用“瓦斯双重防控+标准化管理”相结合的
管控模式，为隧道施工装上“瓦斯安全预警雷达”，依
托自动监测设备与人工瓦斯巡检双向联动机制，可
实时捕捉隧道内瓦斯浓度变化。监测报警信息会同
步推送至洞口监控中心及管理人员移动终端，确保
工作人员第一时间掌握现场瓦斯浓度、通风状态、支
护质量等关键施工参数，实现施工各环节全程可控、
可溯。

黄百铁路大木山隧道贯通

消博会贵州馆里，茶叶展区茶香四溢，
其 中 的 一 抹 翠 绿 不 在 茶 盏 ， 而 是 融 入 雪 花
酥、生椰、奶糕、果仁脆片、芭乐等一众潮
流新品。

“摇着喝更爽！”贵茶集团销售经理何志凯
拿起一包抹茶玉露说，这款产品成为年轻人的
打卡首选。

“现在，抹茶的应用场景越来越广泛，贵
茶集团以欧标抹茶为核心，携手茶饮、商超、
食品品牌深度跨界融合。”何志凯说。

从茶道到日常，贵茶集团让一抹翠绿走进
新茶饮、烘焙、零食、特调等多元赛道。

贵州抹茶产自中国抹茶之都铜仁，平均海

拔 1000 +米高原茶园，人工除草、有机肥养
护，通过欧盟 500 多项农残检测，获中、日、
欧、美四大有机认证，干净安全。

贵茶集团还拥有世界抹茶超级工厂、西南
最大智能冷库，0至 10℃精准保鲜，全链路可
控可溯，产品更是远销54个国家和地区。

从专业原料供给到消费端即食产品，再到
护 肤 、 固 体 饮 料 等 延 伸 品 类 ， 贵 茶 用 “ 抹
茶+”打开全场景消费可能，让高原干净茶香
融入日常每一隅。

何志凯说，这届消博会上，贵州抹茶既对
接海外客商，拓展全球渠道，也深耕国内年轻
消费群体市场，推动“抹茶+”生态扩容。

“抹茶+”打开全场景消费可能

在第六届中国国际消费品博览会上，贵州以“桥”为媒，将
世界级桥梁的意象融入展馆设计，寓意着从物理天堑到开放合作
的跨越。4 月 13 日至 18 日，来自贵州的 26 家企业，携金刺梨、
腊肉、欧标抹茶、创新苗绣等特色产品，登上消博会这座国际

“桥梁”，积极对接全球客商，寻求更广阔的市场与合作。

第六届中国国际消费品博览会贵州馆内，四
座桥横跨展馆顶部。

正面，花江峡谷大桥造型凌空舒展，这座世
界第一高桥被浓缩成一道苍劲弧线，侧边和背
面，北盘江、坝陵河、平塘特大桥的意象造型依次
铺陈。

四座桥，从贵州的崇山峻岭中“架”到了消博
会现场。

本届消博会，贵州省展馆以“贵山贵水迎贵
客 贵茶贵酒敬贵人”为主题，打造开放式空间
布局，展馆无墙，四方来客，正如贵州这些年的姿
态，打开山门，拥抱世界。

而此刻，贵州人带着山里的好东西，站到了
消博会这座更大的“桥”上。

本届消博会聚集了 60多个国家和地区的
3400余个品牌，国际展品占比65%，较去年提升
20个百分点。

26家贵州企业从大山来到南海之滨这座开
放的“桥头堡”，他们期待借助消博会这座开放的

“桥”，去往更远的地方。
销售总监秦志兵站在贵州天赐贵宝食品有

限公司的展台前，一遍遍地跟驻足的客商介绍，
“从原果到原汁，全过程零添加。”企业拥有 ISO

和 HACCP体系认证，是省林业、农业双龙头企
业。

金刺梨，这个曾经藏在安顺深山里的野果，
被他们做成了饮品、食品、健康品、美妆四大系列
30多款产品。

参展不只是展示，也是找路。“我报名参加了
组委会的多场贸易对接洽谈会。刚刚和一位马来
西亚客商相互交换了联系方式，希望后续能有好
消息。”秦志兵说。

不远处，一股腊肉的香味飘过来。
毕节市赫章县农特产品开发有限公司董事

长常玉的心思不仅在零售上，开馆的第二天，她
还参加了3场贸易对接洽谈会。

“今年来消博会，就是想借助这个平台对接
更多海外客商。”常玉告诉记者，去年企业到香港
参加展销会，产品获得了法国、新加坡等地参展
观众的认可。回到贵州后，她就去办理出口资质，
去年10月底，获得出口资质。

“现在已经在和新加坡的客商对接了，希望
通过消博会让贵州的腊肉不仅在国内飘香，也让
海外的人尝到这份贵州味道。”常玉说。

今年消博会，贵茶集团的抹茶系列产品——
抹茶玉露、抹茶雪花酥、抹茶奶糕、抹茶果仁脆片
俘获了众多年轻人的胃。

贵茶集团在贵州拥有12万亩欧盟标准生态
茶园，部分通过欧盟、美国、日本、中国有机认证。

目前，贵茶集团在马来西亚、德国、法国、
美国，已经组建了本土销售团队，产品远销全
球 54个国家和地区，出口量连续多年位居全国
前列。

贵茶集团销售经理何志凯介绍，消博会对
他们来说是一个大舞台，期待对接到更多采购
商，让年轻化、融合化、健康化的抹茶产品被更
多海内外的消费者看见。

物理的桥，让天堑变通途，开放的“桥”，助
黔货行天下。贵州馆的穹顶上，四座大桥静静
地俯瞰眼前这场热气腾腾的盛会，而那些奔走
在展台之间、忙碌得团团转的身影，就是桥下
最生动的风景。

“这是我们与时尚服饰品牌合作的产
品，去年亮相米兰时装周。”消博会贵州馆
里，贵州省施秉县舞水云台旅游商品开发
有限公司的工作人员指着图片向围拢的观
众介绍。

这次消博会，舞水云台带来近百件创
新展品，摆件、首饰、玩偶一应俱全。

“高端定制、大众文创我们都能做。”
舞水云台运营总监龙宇说，在创新中传
承，打破边界才能让老技艺活在当下。

融合了 AI 的绣品更是让人眼前一亮。
“苗绣也能用 AI？”有观众追问。
“是的，这款产品的灵感来自一张照

片。贵州芦笙节期间，摄影师拍下了一
位穿民族服饰的女士的背影，我们用苗
绣创意 AI 大模型进行数字化转化，把照
片变成设计样稿，最终做成产品。”龙宇
说。

多次参加消博会的龙宇说，今年消博
会的海外客商人流量显著增长。展会开始
之前，舞水云台就联络海内外合作伙伴，
邀约对方观展交流，近距离了解全新系列
产品。

“开馆以来，已有一些海外服装品牌主
动对接，后续围绕合作事宜展开深入洽
谈。”龙宇说。

苗绣针尖上的“新丝路”

消博会消博会，，贵州贵州““桥桥””连大市场连大市场
贵州日报天眼新闻记者贵州日报天眼新闻记者 朱登芳朱登芳

→ 贵 州 馆 正 面 顶
部，花江峡谷大桥造型
凌空舒展。
贵州日报天眼新闻记者

张丽 摄

科技破题
“天空邮路”激活深山新动能

脚尧在苗语中的意为因为遥远而被抛弃的
地方。脚尧村这个藏在雷公山腹地的村落，曾
因山高路险，被蜿蜒崎岖的山路锁住了发展脚
步。传统的邮路在盘山道上曲折前行，投递员
沿途逐村寄送邮件需要耗时一整天。高昂的物
流成本与低效的运输时效，成为高山好物走出
大山的最大桎梏。

“偏远从不是被遗忘的理由。中国邮政肩负
着普遍服务的责任与担当，更要以实干助力乡村
全面振兴，用科技打通深山物流的天堑。”中国
邮政集团有限公司黔东南州分公司相关负责人的
话语，道出了邮政人“使命必达”的服务承诺。

脚尧村盛产的高山银球茶，是藏在云雾中
的珍品。其采摘后需在 6小时内完成加工工艺，
对运输时效提出了近乎苛刻的要求。只有把茶
叶及时运出去，才能守住品质，鼓起百姓的腰
包。当地茶农的热切期盼，成为贵州邮政攻坚
破难的动力。“为助力黔茶出山，我们设置了两
条‘天空邮路’。”中国邮政集团有限公司黔东
南州分公司相关负责人介绍，从脚尧村的起降
点起飞，无人机以直线距离飞行 12公里，跨越
传统邮路需要绕行 27公里的盘山道到达西江千
户苗寨邮局，将运输时间从 90分钟缩短至 20分

钟以内；从山顶脚尧村到山脚邮政集散点的邮
路，也从 30 分钟车程压缩为 5 分钟的飞行时
间。整体物流时效提升了80%。

如今，邮政无人机飞越苗岭，彻底改写了
脚尧村的物流格局，“大型无人机+固定巡航+定
点投递”的创新模式，实现了双向高效运转：
清晨无人机搭载邮件、生活物资飞进山村，返
程时承载着刚采摘的鲜茶、农特产品下山入
城，形成了“上山下乡”的运输闭环。

茶园边，茶农杨海芬仰头望着无人机划过
天空，脸上露出了笑容，“以前茶叶摘下来，心
就悬着，怕不能及时运出去。现在看着它‘坐
飞机’走，心里踏实多了。”更关键的是，这条

“天空邮路”守住了茶叶的“鲜”度。

产业兴村
小茶叶托起大民生

“滋滋”的炒茶声从脚尧村的制茶车间里传
出，茶香弥漫。雷山县脚尧一味三杯茶叶专业
合作社理事长、雷山县脚尧村强村商业运营管
理有限公司董事长杨胜明抓起一把新制的银球
茶复检，茶业颗粒饱满，白毫显露。回忆起创
业经历，这位返乡创业青年眼中透出坚毅。那
是 2018年的春节，夜晚的苗家堂屋里，火炉边
围坐着杨胜明、吴先鹏等 20余名返家过年的青
年，看到祖辈们开垦的茶园因他们这些劳动力

外出而日渐荒芜，大家心里很不是滋味。“一起
干！”一番推心置腹的交流后，大家毅然决定返
乡创业，推动脚尧茶从零散经营走向产业化发
展。

如今，合作社拥有稳定可采摘的茶园 830
亩，年产值达 1200余万元。并以雷山银球茶为
核心，拓展茶旅融合新业态，开发了 5大板块、
30个研学体验项目，带动餐饮、住宿等配套产
业发展。产品主销北京、上海、广州等大城
市，依靠口碑裂变稳步拓展市场。

“我们品牌的底气，来自于生态、传承和敬
畏。”杨胜明说，脚尧村坐落于国家级自然保护
区，茶园坚持生态种植，以草覆园提升品质。
作为“茶三代”的他们传承几十年制茶技艺，
坚守生态健康理念，产品先后荣获多项国内外
权威奖项。

邮政“天空邮路”的入驻，为脚尧村产业
的发展注入了新动能。“过去，茶叶出山是最大
难题。山路难行，运输成本高、耗时长，好茶
也怕‘巷子深’。”杨胜明指着不远处的无人机
起降点说，“现在不一样了，在党委、政府的支
持下，邮政的无人机邮路直接通到村里。茶叶
从脚尧‘飞’到西江不到 20分钟，配送时效翻
倍，邮费成本下降，让我们的产品能更快、更
新鲜地送到客户手中。”

当地邮政的贴心服务也温暖着苗寨人家。

雷山县邮政分公司西江镇寄递负责人张金贵从
事邮政工作 8 年，对脚尧村的变化感触颇深，

“以前去脚尧，山路崎岖，单边就得 1小时，来
回差不多半天。揽投效率低，服务时效也难保
证。”现在，他只需在起降点与茶农交接邮件，
无人机便能快速转运，“茶农一个电话，我们很
快就到。邮件当天就能发往县处理中心，春茶
最快 12小时就送到客户手中。”

“邮政的‘天空邮路’，不仅送来了邮件，
更送来了希望。”脚尧村党支部书记匡正湖感慨
地说，村民们已不再为寄递发愁，在外务工的
子女寄来的包裹、网上购买的农资、急需的药
品，都能通过这条“天路”快速抵达。村里产
的茶叶、腊肉等特产，也能便捷地飞出大山，
变成实实在在的收入。

截至目前，一味三杯茶叶专业合作社已带
动全村 70余名群众就业，村内多家茶企协同发
力，共同带动 45 户 200 余人增收致富。一条

“天空邮路”，不仅连通了物流，更连通了民生。

高点布局
低空经济绘就振兴新图景

在西江千户苗寨的邮政服务点，游客王女
士将刚购买的苗族银饰和茶叶交给工作人员。

“听说这些茶叶是用无人机寄送的，太酷了。”
她兴奋地说。不远处，几个孩童仰头望着天

空，对运送包裹的无人机充满好奇。这条“天
空邮路”不仅是一项物流工程，更成为苗寨一
道充满科技感的新风景，吸引着游客的目光。

为深入贯彻落实国家关于深化快递进村，加
强村级寄递物流服务站建设的要求，积极响应发
展低空经济的战略部署，贵州邮政以前瞻视野和
务实行动，通过对雷山县西江千户苗寨进行深入
考察与充分论证后，选择这一典型复杂地形区
域，探索破解深山寄递“最后一公里”难题。

目前，贵州邮政成立低空经济项目小组，将
无人机物流纳入企业“十五五”发展规划。“这不
仅仅是一条邮路，更是一条发展之路、希望之
路。”中国邮政贵州分公司相关负责人表示。下
一步，贵州邮政计划将无人机作为物联网赋能低
空经济的重要载体，以脚尧“天空邮路”为样板，
将“邮政网络+民族文化+智慧物流”深度融合，打
造可复制、可推广的山区邮政服务新模式。

从雷公山到西江千户苗寨，从黔茶到更多
农特产，这条“天空邮路”正不断延伸，让深
山村落告别“遥远”，让特色产业突破“重
山”，让乡村全面振兴图景在科技的助力下，于
云端山海间徐徐铺展。

贵州邮政为乡村全面振兴插上“科技翅膀”——

“天空邮路”助黔茶飞越“最后一公里”
罗国莉

近日清晨，黔东南州雷山县西江镇西江千
户苗寨的广场四周，聚满了翘首以待的游客。

“起飞！”随着一声响亮的口令，广场中心一
架身形稳健、载重 30 公斤的无人机缓缓升空，
旋 即 加 速 ，穿 云 破 雾 ，直 向 雷 公 山 深 处 海 拔
1386 米的脚尧村方向飞去。人群响起一阵低低
的惊叹，手机镜头齐刷刷地对准了那抹渐行渐
远的身影。

仅飞行 15 分钟，无人机到达脚尧村，邮递
员迅速将春茶包裹挂上无人机再次起飞。又一
个 15 分钟后，无人机如归巢之鸟，从云端现身，
稳稳降落在苗寨广场中心。邮递员快步上前，
取下从脚尧村带回的包裹，现场交到早已备好
茶具的茶艺师手中。

包裹开启，新制的春茶还带着山间的清润
气息。热水倾注，嫩绿的茶叶在杯中舒展，清
香瞬间弥漫开来。游客们接过这杯跨越云端而
来的春茶，轻啜一口，眉眼间皆是享受。

“真鲜。”“从山里‘飞’到手里，还是第
一回。”游客的掌声与赞叹，在苗寨的清晨轻
轻回荡。

这场穿越云海的递送，正是中国邮政集团
有限公司黔东南州分公司“上春山·邮路新启
航——黔茶出山，飞越最后一公里”主题行动
的生动一幕。自此，贵州省首条偏远山区无人
机邮路进入常态化运营。这条凌空跨越苗岭的

“天空邮路”，正以科技之力，破解深山苗寨寄
递的“最后一公里”难题，为黔茶出山插上了
翅膀。

贵州邮政无人机载着包裹，在苗岭上空掠过。 韩静桦 摄

贵州邮政无人机投运后贵州邮政无人机投运后，，雷山茶叶出山更雷山茶叶出山更
快了快了。。 韩静桦韩静桦 摄摄


