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本报讯 （记者 管云）“二期项目引进的键合
机、粘片机都是行业领先设备，新增了 200台左右，现
在企业订单已经排到一个月以后，产值快速增长。”近
日，在贵阳市清镇市电子产业园，贵州中芯微电子科技
有限公司总经理温海涛表示。

企业忙碌的生产场景背后，是贵州省新动能基金精
准滴灌的金融“活水”，为企业破解融资难题、抢占发
展先机注入了强劲动能。

作为我省高新技术企业及专精特新企业，中芯微专
注于集成电路芯片的研发设计和封装测试，已成为国内
5家上市公司的核心供应商，其生产的主板通过下游企
业配套，供应给华为、大疆、小米等品牌。

随着集成电路市场迎来爆发式增长，嗅到发展机遇
的中芯微果断决策，启动二期项目建设，向存储类芯片
等更高端的芯片研发生产领域发力。

高端芯片的研发生产，是一场资金密集型的“长
跑”。中芯微二期项目总投资 2.2亿元，原股东自有资金
追加投资 1.2亿元，资金缺口依然存在。关键时刻，贵
州省新动能基金以股权投资的方式为中芯微注入 1亿元
资金，推动中芯微在芯片领域加速跑。

新动能基金注资1亿元

推动贵州芯片企业加速跑

本报讯 （记者 刘振梁） 记者近日从遵义天磁锰
业获悉，国内首套“湿法水洗+干法固化”电解锰渣无
害化处置装置在该公司加速建设，项目各项施工工作稳
步推进，预计今年第三季度建成投用。这将填补国内电
解锰渣低成本规模化无害化处置技术空白，为贵州乃至
全国电解锰行业绿色低碳转型打造标杆。

电解锰是贵州特色优势冶金产业。电解锰渣是生产
伴生的第Ⅱ类一般工业固体废物，富含氨氮、可溶性锰
及重金属，传统填埋处置模式占用大量土地资源，还存
在扬尘扩散、重金属淋溶、氨气挥发等生态环境风险，
长期制约行业高质量发展。

按照国家《锰渣污染控制技术规范》要求，实现锰
渣从Ⅱ类向Ⅰ类一般工业固废无害化转化，是破解行业
环保瓶颈、推动固废资源化利用的关键，也是贵州推进
工业领域生态环境保护的重点攻坚方向。

该项目由遵义天磁锰业联合西南科技大学固体废物
重点实验室自主研发攻关。既能高效回收渣中可溶性锰、
硫酸铵等可利用资源，又能实现氨氮高效去除、重金属稳
定固化，处置成本大幅低于传统工艺，完全适配南方地区
低品位碳酸锰矿生产实际，具备全行业推广价值。

项目满负荷投运后，年可无害化处置电解锰渣 50
万吨，每年可削减氨氮排放超 3000吨，氨氮去除率稳
定保持在 99.95%以上，同步回收可溶性锰等资源，彻
底根除传统填埋带来的环境隐患，让电解锰渣达标转化
为Ⅰ类一般工业固废。

遵义在建电解锰渣无害化装置

稳步推进

4 月 8 日下午 5 点，都匀市本土新茶饮
品牌一茶亦悦乎南州国际门店排起了长
队，店长罗国鼎正在给客人制作一款名叫

“留春”的茶饮。“这款茶融合了都匀毛尖
特有的清香和牛奶香，清爽解腻，我经常
来 买 。” 市 民 陈 可 轻 啜 一 口 ， 笑 着 告 诉
记者。

记者看到，门店小程序的热销榜上除
了留春，还有蓝莓毛尖、刺梨毛尖等几款
用都匀毛尖开发的新茶饮。“周末的时候，
都匀毛尖系列茶饮每天的点单量在 100杯左
右。”罗国鼎告诉记者。

一 茶 亦 悦 乎 品 牌 创 始 人 张 杰 告 诉 记
者：“都匀毛尖就是品牌创新的源头活水。
品牌以本土好茶为根基创新，推出多款以
都匀毛尖为核心的特色产品，深受年轻人
喜欢，2025 年 8 家门店共销售了超过 10 万
杯毛尖茶饮。”

黔南州探索“都匀毛尖+”跨界融合，
推出的都匀毛尖+刺梨新式茶饮，不仅在香
港国际茶展等平台斩获大奖，更是成功打
入国际市场。毛尖茶宴、毛尖冰激凌、毛
尖奶茶、茶香鸭等特色产品深受年轻人
喜爱。

“我们用都匀毛尖和刺梨开发的健康茶
饮‘赤霞玉露’在 6月底就能上市了，都匀
毛尖茶衍生品向大健康产业迈进了一步。”
近日，黔南州都匀市都匀毛尖茶产业发展
（集团） 有限公司党委委员、董事、副总经
理唐浩告诉记者。该集团依托都匀毛尖独

特香气与口感，打造差异化、年轻化、健康化茶衍生产品，形成
了茶食、茶饮、茶酒、茶功能食品等系列化产品矩阵，实现“一
片叶子衍生多元产品”。

唐浩介绍，集团的茶产品研发兼顾现有爆款打造与跨界创
新布局，一方面深耕自有特色产品，推出茶香小软、都匀毛尖
精酿等创新单品，将都匀毛尖的清雅茶香与休闲食品、精酿饮
品深度融合，打造贴合大众消费的特色茶衍生产品，丰富茶饮
消费场景；另一方面推进跨界合作，联动本地“彭记糕点”

“小茨刺梨”研发本土风味融合产品，探索与西安老字号“德
懋恭”的“茶+老字号”创新合作，打造差异化产品矩阵。

针对“重春茶、轻夏秋”的产业短板，黔南州依托粤黔协作
资金2400万元，建成 150条自动化生产线，大力发展大宗茶、奶
茶基底茶、抹茶、茶食品等精深加工品类，综合利用率提升至
76%，由“一季增收”向“四季增效”转变。
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都匀市本土新茶饮品牌一茶亦悦乎南州国际门店。
贵州日报天眼新闻记者 梁晓琳 摄

本报讯 （记者 杨阳萌）“金属汞综合回收率达
95%以上，年处置含汞废物 1.2万吨，人力成本降低一半以
上。”近日，在万山经济开发区，铜仁市铜鑫汞业有限公司
办公室主任杨胜良带着记者在生产车间里参观。彼时，身
旁不远处的两台大型自动化燃气旋转蒸馏炉正在高效作
业。

万山作为曾经的“中国汞都”，历史上汞资源开发积淀
深厚，含汞废物规范化处置与生态治理任务艰巨。含汞废
物属于国家重点管控危险废物，传统处置工艺存在金属汞
回收率低、处置方式粗放等短板，不仅造成宝贵资源浪费，
还潜藏环境污染隐患。

2016年，铜鑫汞业通过招商引资入驻万山，深耕含汞
废物专业化、无害化处置领域，以技术创新破解行业难题。

“公司从2017年就启动技术攻关布局，研发团队历经
上千次反复试验，2019年成功攻克燃气旋转蒸馏炉回收核
心技术，2022年正式获得国家专利授权。”杨胜良介绍。这
项技术通过密闭式低温蒸馏、连续自动化分离、十二级尾
气净化等创新工艺，彻底补齐了传统工艺“回收率低、易污
染、高消耗”的短板。

技术革新还带来环保、经济、人力三重提质增效。杨胜
良给记者算了一笔账：“自动化旋转蒸馏炉单台仅需 2人
操作，两条生产线共4人值守，人力成本大大降低，而企业
年处置含汞废物 1.2万吨，年回收高纯度金属汞约 130吨，
年产值实现稳步增长。”

“将危险废物变成企业的生产原料，产出高纯度金属
汞再回流产业链，实现变废为宝。”杨胜良说。

回收率达95%以上

铜鑫汞业创新工艺变废为宝

本报讯 （记者 潘佳本） 日前，“春茶寄递深情
通万家——春茶寄递解决方案发布暨战略签约仪式”在
遵义市湄潭县中国茶海景区举办。申通快递发布首个

“空地联乘”春茶寄递解决方案，通过引入“空地协
同”无人化寄递、保鲜服务、加密专线网络等举措，助
力黔茶出山。

针对茶山崎岖、运输时效长、物流成本高等痛点，
申通快递将触角延伸至采摘前端，采用“无人机+无人
车”接力模式：无人机从山头空运至山脚，无人车无缝
衔接至加工包装厂，整体处理能力可提升至50%以上。

“这一模式让前端交件时效缩短近 4 小时，破损率
下降超 40%。”申通快递增值服务部负责人任慧芳介
绍。目前，申通贵州春茶等寄递专线达 70 条，全链路
时长缩短 5小时，物流成本下降超 10%，云贵川、湘桂
粤等核心消费城市实现次日达。

“以前最怕茶卖不好、运不出、损毁高。”贵州百茶
坊茶业董事长张应忠表示，申通今年采用服务下沉模
式，寄递成本下降了 15%，保障了企业的高效运营。

70条申通寄递专线

助黔茶抢“鲜”一步送到家

春山如黛春山如黛，，万物竞发万物竞发。。前前
不久不久，，来自全球的来自全球的 600600 余名余名
嘉宾相聚贵阳嘉宾相聚贵阳，，共赴第二十共赴第二十
届贵州旅游产业发展大会届贵州旅游产业发展大会。。

其间其间，，千余徒步爱好者千余徒步爱好者
穿越穿越““贵阳最美山脊线贵阳最美山脊线””；；全全
球顶尖车队在喀斯特峰林间球顶尖车队在喀斯特峰林间
上演上演““速度与激情速度与激情””…………

山地遇上运动山地遇上运动，，生态融生态融
入体验入体验，，贵州正将喀斯特地贵州正将喀斯特地
貌的貌的““奇秀险阻奇秀险阻””转化为全球转化为全球
户外爱好者的户外爱好者的““心动坐标心动坐标””，，
展现出无限活力展现出无限活力。。如今如今，，这片这片
土地正围绕资源土地正围绕资源、、服务服务、、品牌品牌
三要素三要素，，奏响一场关于山地奏响一场关于山地
旅游业态旅游业态、、服务与品牌的服务与品牌的““三三
重奏重奏””。。

“贵州的山，以前是‘挡路的’，现在是
‘指路的’。”在贵州跨境旅游推介会上，马蜂
窝创始人、CEO 陈罡表示，贵州新一代旅游
市场正从“资源驱动”走向“体验驱动”，“玩
法”正在成为贵州山地全新的竞争力。

当“绿水青山就是金山银山”的理念深
入人心，贵州敏锐地捕捉到山地旅游和户外
运动浪潮的兴起。一场紧扣“资源”要素，让
山地旅游资源“活起来”的深度焕新就此展
开。

在遵义市绥阳县十二背后旅游风景区，
双河溶洞不再是简单的步行参观，而是化身

“地心探险”的秘境，吸引了全球科考与探洞
爱好者。在晴隆二十四道拐，历史的弯道与
贵州“GT”越野车的车轮交织，一场“史迪威
公路”越野赛让历史在现场“复活”。悬崖咖
啡、飞拉达、洞穴音乐会……这些曾经陌生
的词汇，正成为贵州旅游的新标签。

业态的丰富，最终指向的是满足不同群

体对旅游生活的向往。贵州正从提供“产品”
转向经营“生活方式”——为家庭游客设计
自然教育路线，为年轻群体打造社交属性的
户外挑战，为银发族提供静谧的森林疗愈。
马蜂窝数据显示，“贵州户外探险”相关攻略
阅读量年内增长 150%，“贵州亲子徒步”成
为小红书热门搜索词。

业态多元

从单一观览到立体沉浸

服务的提升，直接转化为品牌的
口碑。2025年，贵州旅游持续升温，

“服务好”成为游客评价中的高频词。
这份温度，正成为“多彩贵州”最动人
的广告。

单个景点的出名，不足以支撑一
个省的文旅品牌。贵州的雄心，是将

“多彩贵州”锻造为一个内涵丰富、价
值明确、吸引全球游客的超级文旅IP。

跨越传统模式，推动“旅游品牌”
到“生活方式品牌”。眼下，“多彩贵州”
的品牌内涵正从自然风光，延伸至文
创、演艺、美食等多元领域。

以“红飘带”贵州长征文化数字
艺术馆为代表的文旅新地标，正成为
游客了解贵州红色文化、感受科技与
艺术融合魅力的重要窗口；着力打造
贵州旅游商品公共品牌，让“黔珍”系
列文创产品将苗绣、银饰等元素时尚
化，走进日常生活，使来黔游客“有物
可购、有礼可带”；打造“贵州酸汤鱼”

“遵义羊肉粉”等美食IP，让“舌尖上的
贵州”同样诱人。

五百年前，王阳明曾写下“天下之山，萃于云贵”。
如今，贵州不再仅仅是群山萃聚之地，更凭借对资源、
服务、品牌三要素的系统布局，成为全世界游客心中
向往的山地旅游与户外运动的目的地。
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如果说绮丽的山水是贵州旅游的“硬实
力”，那么温暖的服务则是让其可持续发展
的“软实力”，更是打造“多彩贵州”品牌美誉
度的基石。第二十届贵州旅游产业发展大会
展现的多款智慧文旅“黑科技”将应用于景
区，承担物资配送、垃圾清运等工作，破解山
区文旅服务“最后一公里”难题。

贵州深知，建设高品质旅游目的地、打
造“多彩贵州”文旅新品牌必须匹配高品质
的服务“温度”。

贴心的服务，正从被动响应转向主动谋
划。在黄果树景区，基于大数据的智慧调度
系统能提前预测人流高峰，自动引导车辆分

流，并将等待信息通过App推送给游客。
温暖的服务，正为游客带来全程的“安

心感”与便捷度。贵州省官方文旅服务平台
“一码游贵州”全新升级，优惠人群资格认证
实现“三秒审核、一次认证、畅游全省”；创新
推出“黔味厨房”计划，引导本地特色餐馆提
升卫生标准与服务质量，让游客既能尝到地
道风味，又能吃得放心安心。

个性化的服务，正为游客打造灵活精
致的旅行路线。贵州大力培育和发展“小
车小团”旅游服务，并持续优化“小车小
团”“支支串飞”等产品体系，为游客提供
定制化路线、随走随停的深度体验，既能
深入传统大团难以抵达的隐秘风景，又能
有效避开人流高峰，显著提升了旅游服务
的品质感和舒适度。

软件提质

从硬件保障到暖心服务

贵州山地旅游“三重奏”
贵州日报天眼新闻记者 鲁毅

2026多彩
贵州马拉松超
级 联 赛（第 一
站）万 峰 林 马
拉松在兴义阳
光谷旅游度假
区开跑。

贵州日报
天 眼 新 闻 记
者 刘朝富 摄


