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““村村””潮涌动竞风流潮涌动竞风流
贵州日报天眼新闻记者 彭芳蓉

3月 26日，黔东南州榕江县场坝社区的一间
工坊里，熊竹青正忙着查看玩具代加工进度。这
位被“村超”球迷亲切地称为“西瓜妹”的创业
者，不仅将十里八乡的农特产品推向了全国，还
有了自己的手工艺品加工厂，带动 20 余名妇女
在家门口就业。

熊竹青深耕农特产品多年，2023年“村超”
出圈，她抱着传递家乡热情的初心，免费为赛场
球迷送西瓜，意外走红网络。

“当时就是想让远道而来的客人尝尝家乡的
甜西瓜，没想到一下子被大家记住了。”熊竹青
笑着说。海量流量涌入，带来订单暴涨，年销量
突破百万元，带动数百农户增收。

在帮助农户销售农特产品的同时，熊竹青还
推广蜡染、刺绣等当地非遗手工艺品，并建起加
工厂承接海内外玩具代加工订单。

“‘村超’给了我们普通人机会，不能只顾
着自己赚钱，要带着乡亲们一起过上好日子。”
熊竹青表示。如今她不仅学会了普通话，甚至还
能用简单英语与国际友人交流。

“村超”的火爆，不仅点亮了普通人的
创业梦，更全面激活榕江县体旅融合发
展的新动能。数据显示，2025 年，

“村超”话题全网综合浏览量超
1300 亿次，吸引 62 个国家的
境外球队前来交流，一
跃成为享誉全球
的文体 IP。

【一线故事】

“西瓜妹”熊竹青：

带着乡亲们一起过上好日子
贵州日报天眼新闻记者 李莎

“在家乡就能挣钱，还能把赛马技艺传下
去，让更多年轻人爱上这项运动，相信‘村马’
会越跑越红火。”3 月 27 日，在外漂泊多年的黔
南州三都自治县本土骑师陆国谈及返乡投身“村
马”事业的缘由，语气充满自信。

作为全国唯一的水族自治县，三都有着千年
水族端节赛马习俗。今年 35 岁的陆国是三都赛
马圈里的名人，被誉为“百冠王”。在三都，几乎家
家户户都养马，大人小孩都会骑马。自幼与马为
伴的陆国五岁时便踏上马背，八岁时就登台参赛。

小时候，堂哥经常带着小陆国参加周边村寨
的比赛。在那一场场原始而热烈的赛事中，飞扬
的尘土与冲破天际的呐喊声搅热了空气，也点燃
了陆国对赛马比赛最初的向往。

为了精进马术，2011 年起陆国远赴河北、北
京、武汉等地的赛马俱乐部学习赛马技艺。十余
载的骑师生涯，他在各种赛事中屡获佳绩，分别在
2018年、2019年和 2021年拿到了“中国武汉速度赛
马公开赛”的冠军。由于常年在外比赛，陆国很少
有时间陪伴家人，心中免不了有一份遗憾。

随着“贵州村马”赛事火热兴起，家乡的热
情邀约让他归心似箭。2023年，陆国毅然返回家
乡，全身心投入到推动“村马”赛事发展中来。
如今的他，平日里训练马匹、备战赛事，在家门
口就能参赛拿奖。“现在不仅能与家人朝夕相
处，还能守住这份热爱，这份踏实感是外面俱乐
部给不了的。”陆国说。

十多年前，当陆国怀揣梦想，远离家乡打拼
时，他怎么也不会想到，家乡的赛马赛事，会再
一次成为自己追逐梦想的新舞台。更让他欣慰的
是，“村马”赛事愈发规范专业，安全保障、比
赛规则日趋完善，他也能把一身专业技艺传授给
家乡的孩子。

从千年民俗到全国知名体育 IP，“贵州村
马”不仅守住了民族文化根脉，更跑出了体旅融
合、乡村振兴的加速度，正带着水乡群众的期
盼，策马奔向更幸福的未来。

【奋斗者】

“百冠王”骑师陆国：

“这份踏实感是外面俱乐部给不了的”
贵州日报天眼新闻记者 李莎

3月 26日，来自意大利的奥多·亚历
山德罗，在贵州黔东南州榕江县的“村
超”足球赛场上，以一记大力抽射成功得
分，最终以 3：2的比分，帮助他所代表的
意大利罗马工程师协会足球队战胜榕江县
车江二村足球队。

这样跨越国际的民间足球比赛，是近
年来“村超”球场上的常景。一个中国西
南小城的足球场，常年吸引世界各地的足
球爱好者前来比赛交流，更有罗伯特·巴
乔、卡洛斯等国际足球明星现身赛场。

像“村超”一样从群众性草根赛事成长
为现象级文旅体品牌，在贵州并非孤例。

2022年夏天，黔东南州台江县台盘乡
台盘村篮球场上的一记精彩扣篮，激起了
来自世界的喝彩。“村BA”，这个网友赋予
的美称，在全球范围内广为传播，几度冲
上“热搜”。还吸引了美国职业篮球联赛
（NBA） 迈阿密热火队球员吉米·巴特勒
来到台盘村，与“村BA”球员开展“梦幻
联动”。

2024年夏天，黔南州三都自治县拉开
“美丽乡村速度赛马联赛”序幕，马蹄声
声 踏 响 了 “ 村 马 ” 的 名 号 ， 2026 年 春
节，“贵州村马”全国民族速度赛马公开

赛，8天吸引游客 28.63万人次，拉动旅游
综合收入2.85亿元。

2025年，省人民政府办公厅印发 《贵
州 省 推 进 文 旅 体 融 合 工 作 方 案 （2025-
2027 年）》 明确提出，要深耕“村字号”
赛事品牌，鼓励各地探索打造具有影响力
的本土赛事品牌。

回望贵州 3 大“村字号”体育赛事的
火爆出圈过程，流量奇迹的背后不仅仅是
偶然，更有深植于民间沃土的群众热爱、
自带纯粹质朴的乡土底色以及不可复制的
民族韵味。

溯源台江县“村BA”的发展脉络，能
看见源于“吃新节”等节庆时，当地村民
在球场上跃动的身影。榕江“村超”亦是
如此，江边村落里的村民，从泥巴球场上
踢着布缝的足球，到容纳万人的标准球场
与国际友人角逐，热爱从未消减。“村
马”发源地三都作为全国唯一的水族自治
县，有“中国赛马之乡”的美誉，当地人
自古爱马、养马、赛马，被称为“马背上
的民族”。

“村字号”是属于所有人的赛场，快
递员、绣娘、摊贩，皆是赛场上的主角，
或在一方球场争夺荣誉，或在马背上与风

竞速，抑或是在比赛之余载歌载舞。截至
目前，贵州“村字号”IP全网传播量累计
超 2800亿次。这惊人的数字背后，是人人
都能成为参与者的全民共享，是苗族银
饰、侗族大歌与足球、篮球在同一时空交
织，是“体育+民族文化”迸发出的独特
魅力。

中国式现代化是物质文明和精神文明
相协调的现代化。有着广泛群众基础的

“村字号”赛事在新时代焕发了新光彩，
也产生了新动能，更深刻的变化在于重塑
着贵州旅游的供给形态。各地因地制宜，
让景区找到了属于自己的体育表达方式，
实现了“景区变赛场，赛场亦景区”的深
度融合。

“办好一场赛、带火一座城”，赛事“流
量”转化为经济“增量”，这样的口号已体现
在具体的数据上。2025 年，借“村 BA”“村
超”热度，黔东南州游客量突破 1亿人次，旅
游总花费突破 1000亿元，实现了从“单点火
爆”到“全域联动”的跨越。

“村”潮涌动，涌动的是贵州人民对
美好生活的向往，涌动的是优秀传统文化
创造性转化、创新性发展的活力，更涌动
着贵州体旅融合发展的铿锵足音。

2025 年 3 月，习近平总书记在贵州考
察时强调，“贵州‘村超’‘村 BA’这些文

体活动群众喜闻乐见，一定要完善好培
育好发展好。”总书记还两次在新年

贺词中点赞“村超”，为贵州体旅
融合注入强大精神动力。

要打造一个可持续、具
有生命力的县域文化 IP，关

键 要 带 动 全 民 参 与 、 全
民受益。“村字号”品

牌，根植乡土，源
于 群 众 。 从 榕

江 “ 村 超 ”
绿 茵 场

上

的激情对决，到台江“村 BA”篮筐下的欢呼呐
喊，再到三都“村马”赛道上的马蹄飞扬，这
些由村民自发组织、自主参与的赛事，保留了
最本真的“村味”，点燃了全民运动的热情。

以赛促旅，以旅彰文。贵州将“村字号”赛事
与民族风情、非遗展示、特色农产品深度融合，打
造“跟着赛事去旅行”精品线路。政府“不缺位更
不越位”，专注做好服务保障，让群众真正当主
角，使赛事既有烟火气，更有生命力。

2025 年，榕江县接待游客 1038.68 万人次，
旅游收入达 118 亿元；“村 BA”带动台盘村集体
经济收入从 2023 年的 116.57 万元增长至 2025 年
的 712 万元，增长超 5 倍。赛事流量正加速转化
为产业增量；马年新春，三都自治县依托千年
端节赛马传统，8 天就吸引游客 28.63 万人次，
拉动旅游综合收入 2.85亿元。

从“现象级”出圈到“长效化”发
展，贵州正以“村字号”IP 为支点，撬动

“暖人文”与“乐经济”蓬勃发展，
走出一条独具特色的体旅融合

新路。

【短评】 “村字号”点燃全民热情
罗亮亮

熊竹青在“村超”球场外开起了乡村土特产店。
贵州日报天眼新闻记者 李莎 摄

陆国参加“村马”赛事。 周妍 摄

第四届贵州“村超”预选赛点燃新春足球热情，球迷尽享乡村足球快乐。 韦贵金 摄 （影像贵州）

→ 三 都 自 治 县 西 部
赛 马 城 举 办 全 国 赛 马 公
开 赛 中 ， 参 赛 选 手 驾 驭
骏马驰骋赛场。
乔啟明 摄 （影像贵州）

← 球 员 在“ 村
BA”赛场奋力拼抢。

贾智 摄
（影像贵州）


