
春日的凯里苗侗风情园，绣娘潘金花低头理了
理衣襟上的绣花，抬眼说：“起初就是大家图个高
兴，把压箱底的好衣服穿出来，秀秀咱们的手
艺。”她没想到，这场风雨长廊里的自娱自乐，会
以贵州“村 T”之名一路走到马年春晚的聚光灯
下。

如今，有许多和她一样的贵州绣娘，把“绣
花”变成了“绣前程”。

这是贵州发展的一个缩影。位于中国西南腹地
的“山地公园省”，已连续多年保持经济增速领
先，并成为游客追捧的热门旅游目的地。

人们不禁要问：驱动贵州发展的，除了资源禀
赋和政策红利，还有什么更深层次的力量？

人文经济学的视角，或许能给出答案。
近年来，贵州以奋力打造习近平文化思想生动

实践地、加快建设多彩贵州文化强省为“屋顶”，
以大力实施“四大文化工程”和旅游产业化“四大
行动”为“支柱”，以“文旅数智化创新工程”和

“人才兴业工程”为“地基”，全面构建文化大厦，
匠心织就经济人文相互赋能的新时代人文经济学

“双面绣”。
潘金花的身后游人如织，运营不到两年的“绣

里淘”非遗集市里 880多家店铺次第排开，9大类
6100 多种物件汇聚成一片民族服饰的海洋。银匠
敲打的声音从巷子深处传出来，叮叮当当，像这座
山城的心跳。

诞生于此的贵州“村 T”，全网话题播放量已
突破 160 亿次。目前“绣里淘”集市和“村 T”联
系着的非遗工坊已覆盖 50 多个村寨，带动 3 万多
名绣娘有活干、有钱赚。

让老手艺不再压箱底，转化为带动消费、助力
乡村发展的新力量。人们可以从贵州对非遗的“生
产性保护”中，一窥这“双面绣”的人文面——文
化是经济发展最独特的资本，展现出文化繁荣、民
族团结的文明贵州新风采。

在刚刚结束的全国两会上，全国政协委员蒙爱
军表示，贵州走出了一条保护与发展相得益彰的新
路，让优秀传统文化成为产业“软实力”，产业发
展成为文化传承“硬支撑”。

但贵州的绣线，不止这一种颜色。
近年来，贵州深入实施红色文化重点建设、阳

明文化转化运用、民族文化传承弘扬、屯堡文化等
历史文化研究推广“四大文化工程”，从 9个方面
系统科学制定了 128项重点工作举措。

600多年前的大明遗风，正成为安顺旅游的核
心吸引力。贵州长征文化数字艺术馆 （红飘带），
以科技与艺术深度融合成为红色文旅新标杆。

文脉延绵之处，贵州亦通过深化文旅体融合丰
富旅游业态，打造“多彩贵州”文旅新品牌就是拓
展空间，不断探寻和实践人与自然、人与社会的共
生共荣。

2025 年秋天通车的世界第一高桥——花江峡
谷大桥，开启了通过桥旅融合在喀斯特脆弱生态区
展开“点状开发、面上保护”的新探索。“就像绣
花一样，只在该落针的地方落针。”高桥研学活动
中，一名了解贵州发展理念的游客说。

从山水之间，到烟火人间，同样的“绣花功
夫”还在继续。

热闹的贵州“村超”等体育比赛，实质上还是
乡土社会的“黏合剂”。赛事期间，全村老少齐上
阵，打工青年返乡参赛，这种“人人参与、人人出
力”的氛围，让人从个体发展走向群体发力。同
时，“暖人文”催生出“乐经济”。截至目前，

“村超”累计吸引62个国家 1700余名国际球员前来
交流，黔东南州榕江县新增市场经营主体 9471
家，旅游综合收入近312亿元。

贵州的实践表明，欠发达地区可以走出一条文
化繁荣、生态优美、民族团结、经济发展的新路。

当每个人都能在时代中找到自己的位置，每个
村寨都能在现代化进程中保留自己的根脉，这幅

“各美其美、美美与共”的生动画卷，便是贵州给
新时代人文经济学生动的注脚。就像潘金花手里的
那根绣针，一针下去，是日子；一针上来，是未
来。

一针“人文” 一针“经济”

黔山秀水“双面绣”
贵州日报天眼新闻记者 曹雯
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2025年文旅体融合发展成果

2025年精神文明建设成果

2026年春节假期旅游

全年旅游接待人次增长 88..99%%

旅游总花费增长 1111..11%%

游客人均花费增长 22%%

获评全国文明城市 55个个

获评全国文明村镇 121121个个

获评全国文明单位 110110个个

累计接待游客

32693269..2424万人次万人次
实现旅游总花费

217217..3535亿元亿元
按可比口径同比分别增长

1414..6262%%、、1515..0808%%

夜幕降临，灯火璀璨。在贵州凯里苗侗风
情园，“贵州村 T”组委会日前重磅发起“56 个
民族新娘海选”。

聚光灯下，台江 27 岁苗族姑娘杨玉婷身着
耗时 14 年亲手绣制的盛装，牵着 84 岁奶奶缓缓
走上 T 台。银饰叮当，裙摆飞扬，一针一线皆
是对民族文化的热爱。祖孙相携的身影，在掌
声中定格成当晚最温暖的画面。

而 就 在 不 久 前 的 2026 年 央 视 春 晚 舞 台 上 ，
取材自 《山海经》 的歌曲 《吉量》 唱响，贵州

“村 T”56 个民族的儿童，身着各自民族服饰走
秀的创意惊艳全场。节目随后登顶春晚歌舞类
节目收视率榜首，也让贵州“村 T”迅速引爆
网络，成为全民关注的热点。

“村 T”爆红，绝非偶然，而是厚积薄发的
必然。

2024 年，苗族设计师古阿新 （杨春林） 便
带着 62 岁的母亲登上中国国际时装周，随后又
赴欧洲开展文化交流。回到凯里的杨母由衷感
慨 ：“ 世 界 太 大 ， 走 不 完 ， 不 如 让 世 界 来 看 我

们。”
带 着 这 份 心 愿 ， 同 年 7 月 ， 杨 春 林 发 起

“贵州省和美乡村非遗民族服饰 T 台秀”，并在
凯里苗侗风情园正式亮相。这场走秀没有专业
模 特 ， 没 有 高 定 华 服 ， 银 发 阿 婆 、 侗 家 汉 子 、
孩 童 等 普 通 村 民 ， 身 着 自 家 缝 制 的 民 族 盛 装 ，
肩扛犁耙、手捧芦笙，以质朴的步伐走出原生
态时尚感，迅速圈粉无数。

这种源自乡土的美学魅力，迅速席卷短视
频平台。“70 岁爷爷扛孙女走秀”“4 岁萌童肩
挑三穗鸭蹦跳上台”等片段单条播放量屡破亿
次。短短一年多，贵州“村 T”全网话题流量
突 破 160 亿 次 ， 相 关 内 容 在 抖 音 、 快 手 等 平 台
持续霸榜，还在海外社交媒体引发热议，中国
外交部海外官方账号盛赞其为“来自东方的神
秘 美 学 ”。 网 友 直 呼 ：“ 这 才 是 真 正 的 ‘ 高
定’！”“这是文化自信最美的样子！”

“ 以 前 觉 得 老 衣 服 土 气 ， 现 在 才 知 道 是 宝
贝 ， 连 大 城 市 的 人 都 愿 意 高 价 购 买 。” 参 与

“村 T”表演的苗族绣娘感慨。几步之外的“绣

里淘”非遗集市上，游客正沉浸式体验蜡染制
作。“村 T”也成了普通人展示自我的舞台，无
论是否有走秀经验、无论年纪大小，只要热爱
美、向往舞台，均可登台。如今，“村 T”主阵
地凯里苗侗风情园已形成集文化展示、旅游体
验、产品销售于一体的完整产业链，文化“软
实力”实实在在转化为了经济“硬支撑”。

数 据 显 示 ， 截 至 目 前 ， 贵 州 “ 村 T” 已 举
办走秀 930 余场，吸引 8 万余人参与，覆盖 50
多个村寨的非遗工坊订单供不应求，带动 3 万
余名绣娘就业，村民年均收入增长超 40%。凯
里市依托“村 T”与“绣里淘”非遗集市，累
计接待游客超 80 万人次，实现旅游综合收入近
6 亿元。

从 田 间 地 头 到 春 晚 舞 台 ， 再 到 全 网 刷 屏 ，
“村 T”走出了一条独具贵州特色的人文经济发
展 之 路 。 正 如 古 阿 新 所 说 ：“ 这 不 是 时 尚 圈 的
游戏，这是我们生活的本身。”“村 T”印证了
文化既是精神家园，也是发展源泉；更向世界
展现了文明、开放、自信的贵州形象。

贵州“村 T”展现文化自信最美样子

“不如让世界来看我们”
贵州日报天眼新闻记者 吴蔚

黔东南州雷山县西江苗寨，由 10 个依山而建的古自然
村寨组成，是一个观赏、研究苗族传统文化的重要村寨。

宁坚 摄 （影像贵州）
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翻开贵州这幅“双面绣”：正面看，是经济跃动的鲜明线条——
花江峡谷大桥上游客如织，“村超”球场里欢呼震天，“黄小西吃晚
饭”一票难求；翻过来看，是人文浸润的细腻针脚——苗绣纹样里藏
着先祖的传说，侗族大歌中唱着千年的乡愁，屯堡地戏演绎着 600年
前的大明遗风，乡村新气象新场景涤荡着浩荡文明新风……

经纬交织处，是 3万多名绣娘指尖生花，让老手艺成为养活一家
人的新职业；两面同辉时，是“村 BA”带动台江旅游消费超百亿
元，是“村T”闪耀马年春晚，全网播放量突破160亿次。

贵州用人文与经济这幅“双面绣”表明：当文化成为发展的资
本，当发展守住文化的“根脉”，高质量发展便有了最深厚的底气、
最温暖的成色。

一线故事

蹲点观察

贵州数说

贵州贵州““村村 TT””在在
凯里苗侗风情园启凯里苗侗风情园启
动动““5656 个 民 族 新个 民 族 新
娘娘””公开海选活动公开海选活动。。

（受访者供图）
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