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站在“十四五”圆满收官、“十五
五”即将启程的历史节点上，“黔货出山
进军营”项目锚定更宏伟的目标，向着更
深层次、更广范围、更高水平的军地共建
新发展格局稳步迈进。

“7 年多来，有艰辛，更有收获！所
有感触如果凝炼成一句话，我想说的是，

‘黔货出山进军营’，我们做的是一件为耕
者谋利的善事，为食者造福的好事！”贵
州省本色农业供应链科技有限公司副总经
理谢瀚说。

“十五五”期间，贵州省本色农业供
应链科技有限公司将通过建强运营主体，
优化公司治理与企业资质，提升综合服务
保障能力；深化品牌宣传，利用数字化平
台具象化展示帮扶场景，进一步扩大采购
规模；打造示范产业园，围绕部队需求招
引优质企业入园发展加工业，构建“部队
需求+园区+企业”的联动模式等举措，推
动从“农品”进军营向“工品”进军营拓
展，建设区域副食品集中筹措平台和军民
融合示范产业园。到“十五五”末，力争
健全“黔货出山进军营”产业链，带动 10
万户农民参与产业发展，打造成为具有贵
州特色、全国标杆的“双拥”知名品牌。

从一份份政策文件的坚实支撑，到一
个个军营超市的落地生根；从一组组攀升
的经济数据，再到一封封真挚的军民书信；“黔货出山
进军营”的实践充分证明，军地协同发展之路，是强国
强军与富民兴省相辅相成、相互促进的创新实践。

在新时代的征程上，这张融合了红色基因、绿色产
业与金色希望的“贵州名片”，将继续沿着长征路绘就
的壮阔蓝图，深化军地协同、强化品牌建设、筑牢质量
防线，让沿长征路革命老区的更多优质产品走进军营，
让军民同心的鱼水深情滋润更多土地，为全面推进乡村
振兴、实现共同富裕，为强国强军事业，书写更加璀璨
夺目的崭新篇章。
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数字是鲜活的注脚，而故事则赋予了
项目动人的温度。

在海军某部，来自贵州的刺梨汁和山
花牛奶，成为官兵补充维生素、寄托乡情
的“特殊补给”；在陆军某部高原部队，
刺梨原液又解决官兵高原维生素缺乏问
题。其原料刺梨不仅生长于被誉为“中国
野生刺梨之乡”的乌蒙山区，更承载着一
段红色记忆——抗战时期，罗登义教授发
现其富含维 C，曾呼吁民众和将士食用以
增强体力。如今，这颗“革命果”凝萃成
清爽甘甜的营养原汁，继续为新时代的战
士补充能量。

在中央红色根据地江西赣州宁都县小
布镇，当地优质农副产品纳入平台后，借军
营渠道打开销路，从“养在深闺”变为带动
增收的“香饽饽”。而在贵州本土，平台的
带动效应更为深入。在遵义桐梓县，通过

“黔货出山进军营”项目，狮溪镇的方竹笋
销售单价实现显著提升，当地建立的冷链
基地不仅保障了产品品质，更通过“保底分
红+效益分红”模式，直接惠及全镇数百户
农户，户年均获得稳定分红。

在铜仁市思南县，“佳里佳”公司的
“陈薯”酸辣粉凭借军营订单打开新局
面，累计获得超 500万元销售额，企业日
产能大幅提升，直接创造数百个就业岗
位，并带动全县超万亩红薯种植，形成从
种植到加工的完整亿元产业链，其所在的
周寨村更是荣获“全国乡村特色产业亿元
村”称号。

在黔东南州雷山县，脚尧茶业作为省
级龙头，通过平台拓展了稳定销路。公司
以“龙头企业+合作社+农户”模式，辐射
带动全县数千户茶农，管理及收购茶园数
万亩，让昔日的低效零散茶园变成了高标
准示范基地。一片片绿叶，真正成为了富
农兴村的“金叶子”，一头连着茶农，一
头连着官兵，被官兵盛赞为“口粮茶”

“干净茶”。
在驻贵阳某部援建的蔬菜大棚基地，

不仅产出优质的蔬菜直供部队，还指导当地注册了“鱼
水情·乐桃桃”特色商标，推动农产品从零散种植向品
牌化发展，生动诠释了“授之以渔”的帮扶理念。

最令人动容的，是来自革命老区孩子们笔下的真
情。许多像桐梓、思南、雷山这样受益于产业发展的地
区，孩子们的生活因父辈增收而改善。他们自发地给解
放军叔叔写信、绘制卡片。“谢谢解放军叔叔买了我们
家的辣椒，爸爸说今年可以给我买新书包了。”稚嫩的
笔触，道出了军民之间最纯粹、最深厚的情感联结。这
些信件和卡片，被部队官兵珍藏，成为激励他们保家卫
国的特殊精神力量。
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“黔货出山进军营”书写“五丰收”精彩答卷

携手奋进共筑梦 军民同心促振兴
任勇

“十四五”时期，是“黔货出山进军
营”从探索走向成熟、从局部走向全国的关
键五年。项目交出了一份沉甸甸的“五丰
收”成绩单。

政治效益凸显。项目以红色基因为纽
带，精准落实国家脱贫攻坚与乡村振兴部
署，既响应了党中央消费帮扶的政策号召，
又以“双拥+援建”的新路径强化了群众对
人民军队的信任与爱戴。2020年与 2021年，
该模式先后入选全国消费扶贫优秀典型案例

与助力乡村振兴典型案例，并亮相北京展览
馆“奋进新时代”主题成就展和中国人民革
命军事博物馆“领航强军向复兴”展览，成
为新时代军政军民团结的鲜活注脚。

经济效益跃升。军队的帮扶有力拓展了
市场规模，带来了持续的经济增长。项目的
带动效应持续释放，成为老区群众增收致富
的“金钥匙”。2024 年，通过该项目直接带
动贵州脱贫农户 36400 户、145600 人增收，
累计服务官兵及家属超 50 万人，2025 年市

场规模稳步提升。
军事效益显著。项目精准对接部队需

求，通过直采直供模式优化部队后勤保障体
系，探索出“部队帮扶地方发展、地方支持
军事训练”的良性循环，为强军事业提供了
有力支撑。

社会效益丰硕。项目既为群众带来实
实在在的物质增收，更在精神层面凝聚起
同 心 奋 进 的 强 大 合 力 。 通 过 开 展 技 术 培
训、提供就业岗位等举措，持续助力革命

老区与脱贫地区群众稳步增收致富。一众
退役军人“兵支书”充分发挥示范引领作
用，成为联通军民情谊、带领乡亲共谋发
展的中坚力量。

规模效应彰显。项目立足贵州、辐射
老区，逐步形成显著产业集聚效应。截至
2025 年，已与全国多地 260 余个旅级单位
食堂建立稳定供应关系，设立军营超市消
费帮扶专区 （专柜） 600 余个，构建起覆
盖主要战区、多军兵种的供应网络，累计
带动 300 余个产业主体发展，推动老区特
色 产 业 从 “ 小 散 弱 ” 向 “ 规 模 化 、 高 质
量”转型，也同时擦亮了“黔货出山进军
营”品牌。

■ 成绩：“五丰收”书写喜人答卷

一项事业的长久发展，离不开科学机制
的坚实支撑。“黔货出山进军营”启动之
初，便着力构建可持续、可信赖、可复制的
运行体系，创新推出“农民+企业+部队”的
利益联结机制，严格践行“三优先、三保
障”工作准则，为项目行稳致远保驾护航。

其中，“三优先”的温暖底色令人动
容：优先采购建档立卡脱贫户、退役军人、
三属 （烈士遗属、因公牺牲军人遗属、病故
军人遗属） 等家庭参与生产的产品，让帮扶
资源精准滴灌到最需要的群体，让军人军属
感受到尊崇与关怀。“三保障”的刚性承诺

掷地有声：保障产品数量充足供应、保障产
品质量安全可靠、保障价格稳定实惠；既让
部队放心消费，也让农户安心生产。这套双
向赋能的机制设计，实现了“双连双惠”的
惠军惠民目标。

在供应链建设上，项目搭建起“源头
企业 （基地） +平台+部队”的直采直供体
系，打通了从田间地头到军营餐桌的“最
后一公里”。一方面，依托贵阳农投集团的
全产业链资源，夯实生鲜蔬菜、水果、肉
禽、刺梨制品、奶制品等核心产品供应基
础；另一方面，深入贵州 28 个县及沿长征

路革命老区摸底调研，遴选 320 余个特色
优质农副产品，涵盖 136 家企业与基地，纳
入军队消费帮扶产品名录。六盘水刺梨气
泡水、雷山脚尧茶、桐梓“桐之味”的方
竹笋、思南“佳里佳”的红薯粉等一批具
有地域特色的优质产品，通过平台走进了
广阔军营。

质量是立身之本，更是进军营的“通行
证”。项目建立严格的“1-433”企业准入机
制，以工作专班为主体，以军营超市、部队
食堂、准入企业、银行为四大实体，将“三
保障、三优先”作为核心考量，省相关业务

部门授权“黔货出山进军营”运营主体，形
成动态管理的准入体系。同时，通过质量管
理体系、食品安全管理体系等 12 项权威认
证，初步构建产品质量追溯系统，实现从种
植养殖、生产加工到物流配送的关键信息可
查可溯，为“进军营”的每一份产品筑牢安
全防线。价格上，始终坚守“拥军优属、保
本微利”原则，以低于市场价的“拥军价”
供应，让农户获得合理收益的同时，更让官
兵得到了实惠。

“感谢‘贵州+’沿长征路革命老区绿色
农产品帮扶平台，以‘拥军价’提供品类丰
富的农副产品，方便官兵生活的同时，也进
一步坚定了部队官兵卫国戍边的决心……”
项目开展以来，像这样来自一线部队的感谢
信屡见不鲜。

■ 创新：机制保障筑牢发展根基

贵州，这片见证了遵义会议、四渡赤水
等长征重大节点的革命老区，曾是全国脱贫
攻坚的主战场。如何将红色资源优势转化为
发展优势，让老区优质物产走出深山，让军
民鱼水情在新时代焕发新活力，成为摆在贵
州军地面前的重要课题。

2018年，为助力贵州脱贫攻坚决战，拓展
优质农产品销售，贵州省军地双方立足省情、

放眼全国，高位推动，打造了“黔货出山进军营”
消费帮扶模式。该模式的初衷朴素而真挚：既
让贵州的优质农副产品丰富官兵“菜篮子”，也
要为山区农民拓宽“钱袋子”，在军营与乡村之
间架起一座互通互信的桥梁，并得到了贵阳市
委、市政府以及省市相关单位的大力支持，且
在贵阳农投集团的产业支撑下，开启了“军地
携手消费帮扶，军民协力乡村振兴”的创新探

索。为集约高效对接部队、联系乡村，贵州省
本色农业供应链科技有限公司应运而生，经商
务部门授权，成为项目运营主体。

“十四五”时期，此项目迎来了一次历
史性的战略升级。2022年，贵州省委议军会
作出重要决策，将“黔货出山进军营”模式
升级拓展为“‘贵州+’沿长征路革命老区
绿色农产品帮扶平台”，贵阳市等各级党

委、政府积极落实。项目将江西、福建、湖
南、四川、陕西等 14个省份的革命老区串联
起来，通过“N 旅一县一品”订单农业、军
营超市专区拓展等举措，构建起以军需市场
为牵引、以红色血脉为纽带、以共同富裕为
目标的发展共同体。

从“黔货”到“老区好货”，从“出
山”到“沿长征路”，名称之变的背后，是
站位更高、胸怀更广、责任更重的时代担
当，是对革命老区与人民军队深厚情谊的赓
续传承，更是对“军地共建+特色产业”振
兴路径的深入探索。

■ 源起：红色基因孕育帮扶模式

七年多来，在红军长征走过的这片热土上，在乡村全面振兴的时代征程中，“黔货出山
进军营”帮扶模式始终遵循党中央关于巩固拓展脱贫攻坚成果、全面推进乡村振兴、加强军
政军民团结的决策部署，并在军委机关、国家部委及地方各级党委、政府的有力指导与帮扶
支持下，承载着军民鱼水深情、助力革命老区发展的初心，一步一个脚印，稳步前行。

自 2018 年 4 月启动，特别是“十四五”期间，“黔货出山进军营”模式升级为“‘贵
州+’沿长征路革命老区绿色农产品帮扶平台”以来，这一帮扶模式从贵州一省的创新探
索，逐渐发展成为辐射全国沿长征路革命老区的跨区域帮扶平台，并以“军地搭台、企业唱
戏、群众受益”的长效机制，书写了政治、经济、军事、社会与规模效应“五丰收”的精彩
答卷，奏响了新时代“军爱民、民拥军、同心共筑中国梦”的雄浑乐章。

↑连 续 两 年 荣 获
全国消费帮扶类奖项。

←黔货出山进军营消
费帮扶产品推介会。

项目专班工作人员到一线遴选优质农产品。 安顺军分区与“兵支书”考察进军营农产品。

亮相中国人民革命军事博物馆“领航强军向复兴”展览。

（本版资料图片由贵州本色农业供应链科技有限公司提供）


