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一段文字唤起的记忆

“在我的故乡沂蒙山区，吊瓜是土地上非常
丰产的作物，随便在墙角种上一棵，就够一大
家人吃上一个秋天。”获奖作者高芳的作品 《一
藤瓜一秋餐》，用细腻的笔触描绘了故乡的风
物。她来自山东青岛，作品分享时，语气中满
是怀念：“它也是贯穿我童年记忆的金色线索。”

“我养的蝈蝈喜欢吃吊瓜花，我养的小狗喜
欢吃吊瓜稀饭，一个秋天下来，它胖得肚皮都
能挨到地面。”这些充满生活气息的细节，构成
了高芳对世界、生活与爱的最初认知，也让大
家看到了平凡生活中闪烁的光亮。

本届征文大赛自 5月 14日启动，截至 10月 7
日，组委会共收到 7375 篇参赛作品。经过 7 位
资深文学编辑的初评和专家学者的终评，最终
选出 45篇获奖作品，涵盖特等奖 2名、一等奖 3
名、二等奖 10名、三等奖 30名。投稿量与作品

质量逐年攀升，印证着这项赛事在文学界日益
扩大的影响力。

茅台集团党委委员、副总经理段建桦在致
辞中分享了三点感悟：“以时光为酿，守匠心之
本；以故土为根，寄乡愁之韵；以文字为桥，
传文化之魂。”他表示，八届征文大赛汇聚万千
记忆，让个人故事升华为跨越山海的文化共鸣。

“我的心情如眼前的山水，起伏而湿润。”三
等奖获得者赵至奎充满了对故乡的眷恋。他动情
地说：“在记忆深处，总想起乡下，母亲和外婆劳
动的剪影，是那些巧手之下为儿女们烹饪的美
味，朴实到险些被遗忘，却满是人间烟火。”

不难看出，“记忆里的味道”不仅是个人的
怀旧情愫，更承载着时代发展的印记，而贵州
大曲作为品牌方，正是以这样的赛事为载体，
让个体记忆升华为集体共鸣。

对于常年在外的游子而言，乡愁是行囊里
的一缕茶香，是书信中的一句乡音，是舌尖上

那挥之不去的故土味道。参赛作者龙书丞的乡
愁，是父亲与一碗酸汤，“我的父亲出生于20世
纪 40年代，一碗简单的酸汤，就这样陪伴着父
亲走过了多年的艰苦岁月，也陪伴着我成长。”

他静静地叙述着父亲的离去：“但首先要跟
大家说一件事，我的父亲在 2023 年的春天离开
了……所以在写作的时候，我没有刻意去雕琢，
只是简单地把心里的碎片一一拾起。”这种不加
修饰的真情实感，恰恰是最打动人的文学力量。

“贵州大曲从六十余载岁月中沉淀出卓越品
质与温情底色，这款酒已超越饮品本身，成为
传递团圆的‘吉祥酒’。”段建桦表示，贵州大
曲的品牌故事被赋予了更为丰富的情感维度和
文化深度。

一个品牌孵化的文化 IP

贵州大曲，始于 1963 年，那时它叫“红粮
窖酒”，是茅台酒厂员工专属的福利酒。1976年

正式定名“贵州大曲”，它一度成为西南市场的
畅销品，1984 年创下产销高峰，却在 1999 年因
保障茅台产能而悄然隐退。

直到 2015 年，这个承载着茅台人情感的品
牌重启，列入茅台“133”品牌战略，如今更斩
获贵州首批“贵系列”品牌精品认证，成为酱
香酒核心产区的代表性产品。

近年来，“贵州大曲杯·记忆里的味道”征
文大赛通过持续挖掘“记忆里的味道”，不仅构
建起品牌文化护城河，更成为记录时代情感的
特殊载体。其“怀旧”的叙事特质，已经超越
了浪漫化乡愁，触及更广阔的时代记忆。

自启动“贵州大曲杯·记忆里的味道”征
文大赛以来，八届大赛汇集了无数游子的相思
寄托，作者们以笔为媒，将童年往事、奋斗岁
月、舌尖记忆化作文字，让家乡的风土人情在
文字里徐徐铺展。

2017 年首届大赛时，贵州大曲刚刚踏上品
牌焕新之路。通过绑定“记忆里的味道”这一
主题，以“怀旧”为媒，将品牌格调嫁接于乡
愁、记忆等文化，让品牌内涵不断丰富。

数据显示，八届赛事累计覆盖全国 34个省
区市，甚至吸引海外华人参与。这种大范围覆
盖的背后，是文学对品牌符号的强大解码能力。

来自贵阳的何兴君今年是第一次参与“贵
州大曲杯”征文活动，并获得了二等奖。他感
谢组委会搭建的平台，让他有机会结识更多优
秀同行，也让自己的文字得以传递，表示明年
还会继续参加。

贵州大曲的文化赋能之路不止于征文大
赛。现场展示的纪录片 《这一站，贵州》，揭示
了品牌的深层追求——作为这档人文纪录片的
独家冠名方，贵州大曲通过“山、水、歌、未
来”等主题，将酒文化与贵州的民族风情、时
代变迁融为一体。

“就像酿酒需要赤水河的水、黔北的粮，文
化传播也需要扎根土地。”颁奖典礼现场，嘉宾
们共同回顾了该片前三季的精彩片段。连续三
季的节目，不仅累计创造了突破 10亿人次的全
网传播声量，更赢得了中美电视节“最佳电视
纪录片”奖的国际荣誉。

新一季节目已于 11 月 22 日在贵州卫视开
播，深入探寻“天籁之味、匠心之味、传承
之味”。如同纪录片提到的一样：“这一路我
们从未止步。从遇见贵州千年的山水，到深

入对话时光中的历史……今天的贵州，就是
诗酒田园。”

一场持续八年的奔赴

《中国作家》 杂志社主编李云雷表示，茅台
酱香酒公司与 《中国作家》 杂志社携手举办了
第七届和第八届征文活动，两年来，知名酒企
与国家级文学期刊倾力合作，将“记忆里的味
道”这一文化 IP，打造成了更具含金量的知名
赛事。

作为创刊 40 年的国家级文学期刊，《中国
作家》 杂志社的专业支持，让赛事更具深度
与广度。

活动启动以来，《中国艺术报》《文艺报》、
腾讯网等全媒体平台持续报道，杂志社公众号
定期推送优秀篇目，精选作品引发广泛共鸣，
让“记忆里的味道”这一主题与贵州大曲紧密
相连。

这场文学与美酒的相遇，不仅是品牌营
销，更是一种文化建构。贵州大曲从 2015年重
启上市以来，始终以卓越品质收获万千消费者
的喜爱，而征文大赛则让品牌文化内涵不断丰
富。

贵州茅台酱香酒营销有限公司党委副书
记、工会主席付月秋感慨：“八年来，我们以

‘记忆里的味道’为题，汇聚了超过万篇饱含深
情和温度的文字，它们不只是文学的结晶，更
是时代的注脚、情感的共鸣。”

数字背后，是普通人用文字打捞生活的
热情——一碗猪油香、一壶父亲酒、一曲酸
汤谣皆可成文。这些普普通通的文字在聚光
灯下熠熠生辉，这场持续八年的活动证明 ：
真 正 的 品 牌 生 命 力 ， 不 在 于 广 告 投 放 的 广
度，而在于能否在消费者心中酿就绵长的文
化回味。

颁奖典礼上，情景舞蹈 《光阴的故事》 勾
勒出时光流转的轨迹，诗朗诵 《味蕾深处有甜
蜜的乡愁》 唤醒了心底最柔软的情愫，舞蹈
《黔风舞墨，醉忆山河》 则将贵州的山水人文与
文学之美融为一体。

诗朗诵道出乡愁：“那味道不是简单的甜，
是高铁站台外一轮明月驮着风，是飘叶般的游
子背着行囊，闯入故乡悠长的巷口，用回忆打
捞一段斑斓的童年。”

这些艺术形式与文学作品相辅相成，共同
构建了一个关于记忆与味道的多维叙事空间。

颁奖典礼落幕，但品牌与文化的对话仍在
继续。当贵州大曲的包装上勾勒的山水人文，
成为游子联结故乡的符号，这已超越饮品本
身，成为一种安放乡愁的精神载体。

获奖作品将结集出版，让这些文字承载的
记忆传播更远。从某种意义上来说，“贵州大曲
杯”全国征文大赛已然超越了商业竞赛的范
畴，成为一场全民参与的文化“考古”，共同探
寻时光的浓度。

冬 日 的 赤 水 河 畔 ， 飘 着
淡淡的酒香。12月 2日，第八
届“贵州大曲杯·记忆里的
味道”全国征文大赛颁奖典
礼在位于遵义仁怀市茅台镇
的茅台国际大酒店举行。

“作为一名文学爱好者，
我写了一篇小散文，能在众
多作品中脱颖而出、获得奖
项，这充分说明了评委老师
们不厚名家、不薄新人。”特
等奖获得者郭勇的话朴实却
真挚，道出赛事对文学本真
的坚守。

这 场 由 《中 国 作 家》 杂
志社与贵州茅台共同打造的
文学盛宴，今年已步入第八
个年头。从 2017 年首届举办
至 今 ， 大 赛 从 省 内 走 向 全
国，成为连接消费者与品牌
的情感纽带。

第八届“贵州大曲杯”全国征文大赛收官

用文字封存时光 探寻“记忆里的味道”
刘显玉
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第八届“贵州大曲杯·记忆里的味道”全国征文大赛颁奖典礼上的情景剧演出。 （贵州茅台供图）

黔山秀水间，一股工业革新的浪潮正澎湃
涌动。作为具有贵州特色的现代化产业体系的
关键支撑，现代化工产业深入践行“富矿精
开”战略，推动磷、煤、锰等资源优势持续转
化为产业胜势。

今年上半年，全省规模以上工业增加值同
比增长 9.6%，工业对经济增长贡献率保持在
40%的高位。尤其在资源精深加工基地，规上
工业增加值同比增长 19.4%，产业向高端化、绿
色化、集约化转型的步伐明显加快。

在黔南州，贵州胜威福全化工有限公司一
台台崭新的 NEA 摆辊式钛白粉研磨机正有序调
试。该公司技术中心总经理李海艳介绍，该项
目总投资 7.9亿元，通过淘汰 15台老旧设备、引
进 86台先进设备，实现了生产工艺的系统性升
级。“不仅是效率提升，更是产品质量的跨
越。”李海艳指着平稳运转的设备说道。

这场转型升级的背后，是自上而下的政策
强力推动。2024 年 3 月，工业和信息化部等七
部门联合印发 《推动工业领域设备更新实施方
案》，明确到 2027 年工业领域设备投资规模较
2023年增长 25%以上。贵州迅速响应，于当年
7月出台省级实施方案，将设备更新定位为促进
技术进步、拉动有效投资、提升发展质效的关
键抓手，并将其纳入推进新型工业化、建设现

代化产业体系的重要部署。
据了解，2024—2025 年度，贵州现代化工

领域获得超长期特别国债、技术改造和设备更
新再贷款政策支持的设备更新项目有 20 余个，
项目总投资规模近200亿元。

在六盘水市，贵州盘江电投天能焦化有限公
司的“焦化生产装置性能提升改造项目”已平稳运
行半年。该公司精制生产部主任邢波指着一组新
装置说：“通过对原有苯加氢装置实施优化改造，
氢气产能从每小时400立方米提升至600立方米，
产品纯度达到99.999%。”这不仅是数字的变化，更
是企业技术实力与发展质量的同步跃升。

同样的创新逻辑，在贵州胜威福全化工
有限公司演绎出更深层次的整合。企业配套
建设的 30 万吨/年硫酸亚铁掺烧硫铁矿制酸装
置，与钛白粉生产线贯通为“硫—铁—钛闭
路循环”。副产硫酸亚铁变废为宝，成为制酸
原料。反应余热梯级利用，用于系统供热与
发电。“这一模式实现了固废源头资源化，通
过 降 本 增 效 和 绿 色 循 环 ， 全 面 增 强 了 竞 争

力。”李海艳说。
绿色发展，不只是一种理念，更是一本可

核算的效益账。在贵州盘江电投天能焦化有限
公司，一系列技术改造带来真金白银的回报：
煤气净化系统通过增设预冷塔与升级脱硫系
统，实现烟气超低排放。该公司500余台电机和
变压器完成更新，年节电超过200万千瓦时。在
黔西南州，贵州宜兴化工有限公司通过新增凝
液预热器回收余热，降低蒸汽外购量。配备的
水质在线分析仪实现 24小时实时监测，推动风
险管控从“事后处置”转向“事前预警”。

节能降耗的刚性约束，倒逼生产管控向精
细化、智能化纵深推进。在贵州宜兴化工有限
公司，自调阀自动化智能化改造成为产线升级
的点睛之笔。新增的 11台气动调节阀、2台气动
快切阀，如同为生产装置配备了灵敏的“神
经”与可靠的“卫士”。“这些高精度阀门可对
流量、压力等参数进行毫厘级调节，彻底改变
了以往凭经验操作的粗放模式。”该公司电仪中
心主任郑德江介绍。通过将设备全面接入分布

式控制系统，企业实现了“机器巡检机器、系
统调度系统”的智能运行模式，让绿色生产扎
根于坚实可靠的数字基座。

智能化不仅赋能绿色生产，也为本质安全筑
起坚固屏障。在贵州盘江电投天能焦化有限公
司，设备更新有效治理了“跑冒滴漏”，系统稳定
性显著提升。“我们强化了煤气净化、化工产品回
收等关键环节的检维修与操作管控，建立起完善
的重大作业管理制度。”该公司安全总监顾超说。

贵州宜兴化工有限公司也将本质安全要求
前置于设备选型与系统设计阶段，集中控制系
统实现控制室与生产区域的安全隔离，全面符
合“两重点一重大”装置数字化管控规范。

安全、绿色与智能的深度融合，最终凝结为
企业发展的硬核实力。贵州胜威福全化工有限公
司打造的“资源—产品—再生资源”循环体系，不
仅实现关键装备国产化与工艺连续化突破，也为
行业树立了绿色转型的标杆。贵州盘江电投天能
焦化有限公司通过系统改造，实现 LNG 年增产 1
万吨、低压蒸汽增产 1.3 万吨、年降碳约 1.6 万吨。

“设备更新从根本上化解了安全环保的历史欠
账，推动各项排放指标持续优于国标，为企业赢
得了长远发展的主动权和话语权。”贵州盘江电
投天能焦化有限公司技术部主任卢波介绍。

从黔南州的循环经济链条，到六盘水市的
焦化产业延伸 ，再到黔西南州的智能工厂升
级，一场以设备更新为引擎、覆盖贵州现代化
工全行业的深刻变革正在全面推进。这不仅是
单个企业的提质增效，更是整个产业生态的重
塑与能级跃迁。通过技术革新驱动全流程增效
降耗、提质减排，贵州化工正稳步摆脱“高能
耗、高污染”的旧有标签，向着“高端化、智能
化、绿色化”的现代产业体系加速转型。

站在新型工业化的关键节点，贵州现代化
工以设备迭代强筋健骨，以技术创新激活动
能，正在描绘一幅以新质生产力推动高质量发
展的生动图景。随着更多企业投身于这场转型
升级的浪潮，贵州现代化工必将为区域经济高
质量发展与中国式现代化贵州实践注入更强
劲、更持久的澎湃动力。

技术驱动赋能 转型升级提质

贵州现代化工产业迈向高质量发展新阶段
秦声

决战决胜“十四五”
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