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农机赋能 助力秋粮增产丰收

金秋时节，走进福泉市马场坪街道小堡村
千亩稻油轮作大坝，只见大型水稻收割机在金
黄的稻田里来回穿梭，稻穗被快速卷入机身，
脱粒、秸秆粉碎等工序一气呵成，饱满的金黄
稻谷不断从出粮口倾泻而下。

“大块稻田都采用机器收割，非常方便，小
块田地则由我们自己人工收割。”村民陆兴鹏家
今年种了8亩水稻，每到秋收时，他都会在村干
部的协调下联系收割机作业。机械化采收不仅
大幅提升了收割效率，降低人力成本，还能更
好地保障稻谷的质量与产量，为土地可持续利
用打下基础。

村民刘青荣算起了经济账：“我家种了七八
亩地，一天就能收完。请收割机的工价是 1000

元，请人工起码要 2000 元。机子收割相当省
力，刨去种子、农资、人工成本，每亩能有六
七百元纯收益。”

“小堡村大概有农田 1000多亩，为确保水稻
颗粒归仓，我们提前对接农机专业合作社，统
筹调配大型收割机开展集中作业，全力守护农
户的‘粮袋子’。”小堡村党支部副书记杜娟介
绍，水稻收割机功能全面，不仅省去了人工收
割后繁琐的脱粒步骤，还能将粉碎后的秸秆直
接还田，实现资源循环利用，真正做到高效收
割、颗粒归仓。

2025 年，福泉市水稻种植面积达 13.11 万
亩，预计平均亩产 440.08公斤，总产量达 5.7万
吨。该市以争创“全国主要农作物全程机械化
示范县”为抓手，持续开展农机购置补贴，培
育壮大农机专业合作社，并引进、推广符合福

泉山地农业发展的小型智能化、多功能、组合
式新机具与新技术。目前，共培育农机服务组
织 11 家，农机总动力、拥有量分别达 26.1 万千
瓦、5.66万台 （套），越来越多的农民享受到了
农业现代化发展的红利。

网络助力 特色品牌做大做强

入秋以来，福泉市网联会组织本地网络达
人和省内知名“乡村代言人”走进金山街道双
谷梨园，对全国地理标志产品“福泉梨”进行
网络直播销售。通过线上渠道让全国各地的朋
友都品尝到这口秋日的“鲜甜”。

“我们的梨真的是皮薄肉厚多汁，中间的核
非常小……”在双谷村种植户罗章发的果园
内，网络达人们以挂满“福泉梨”的果树为背
景，在直播间一边介绍“福泉梨”的生长环

境、果实品质，一边现场品尝、与粉丝互动，
让网友直观感受“福泉梨”的脆甜多汁。

在抖音上拥有 50多万粉丝的网络达人“西
瓜哥”李金华，每年一到梨子成熟季节，都会
来福泉直播带货，帮助当地种植户销售“福泉
梨”。李金华说：“‘福泉梨’每年都卖得很
好，只有加大宣传力度才能让更多的朋友品尝
到我们家乡的优质梨。”

现摘现发，包邮到家……直播间里的优惠
活动让订单源源不断。通过线上销售，种植户
罗章发这两天更加忙碌了，他每天都在自己的
20多亩梨园里进行采摘，根据网络订单第一时
间将新鲜梨子打包发往全国各地。

金山街道双谷村不仅是全国“农业旅游示
范园”，更是黔中最大的“福泉梨”产业基地。
据了解，“福泉梨”产业的发展已有 30 多年历

史，目前种植规模达 8万余亩，年产梨子约 8万
吨，主打品种“金秋梨”，兼具个大、皮薄、肉
厚、汁多等特点，还富含维生素 C等营养元素，
深受消费者青睐。

如今，“福泉梨”的销售渠道已从分散的线
下铺展到了线上，各大网络达人在短视频、电
商平台上直播带货，不仅让“福泉梨”拓宽了
销售渠道，更让这口专属福泉的“鲜甜”，顺着
网络“飘”到了全国各地。

此外，福泉市积极用活用好国家农产品质量
安全县创建成果，积极推介福泉地域农业品牌优
势，持续推动“福”字号农业区域品牌建设，进一
步提升区域农业品牌的知名度、美誉度。

订单保障 护好农户“钱袋子”

近日，位于福泉市龙昌镇龙井村的福泉市
烟草分公司龙昌烟叶站内，一辆辆满载着金灿
灿烟叶的车辆停靠在等候区内候检，烤烟收购
工作正在如火如荼地进行

“通过与烟叶站签订种植订单，我种了34亩
烤烟，除开成本、人工等开支，纯收入能达到
六七万元，这种‘金叶子’种起来收益确实不
错。”烟农顾洪虎脸上布满了笑容。

在当地，像顾洪虎一样因种植烤烟鼓起腰
包的农户不在少数。“我们种植的烤烟是和烟叶
站签订了订单合同的，不仅在销售方面有了保
障，而且农技专家和烟叶站工作人员还会在烤
烟种植过程中提供很大帮助，让大家的烤烟越
种越好，收入越来越高。”烟农胡旗茂笑着说。

一片“金叶”富裕一方百姓。2025 年，福
泉市烤烟种植面积达 2.53 万亩，覆盖 8 个乡镇
650户烟农，全部采取订单种植模式，由烟草部
门主要负责人、分管负责人包保南北片区，机
关技术人员负责对应站点，党员干部负责相应
示范点，在选地、起垄、育苗、移栽、田管、
烘烤等关键节点全部下沉到各乡镇站点，为烟
农提供“保姆式”服务。并严格执行生产各环
节补贴，进一步减少烟农生产成本，为烟叶丰
产提供有力保障。今年福泉市预计收购烟叶 5.3
万担，总产值9500万元。

通过订单农业，红辣椒也让当地农户的日
子过得红红火火。

前不久，福泉市龙昌镇 1.25万亩辣椒迎来采
收高峰。在该镇云雾村种植大户陈进荣的辣椒
地里，10 余名工人正有序地进行着采摘、装筐
和搬运工作。不一会儿，鲜红的辣椒便将运输
车填得满满当当。

“今年我种植了 100 多亩辣椒，近期一直在
招人开展采摘工作。目前辣椒的收购价格是一
斤一元多，收益还不错。”陈进荣笑着说。

繁忙的场景，在福泉市多个辣椒收购点随
处可见。据了解，福泉市现已培育椒农 2.7 万
户，辣椒种植 10.3万亩。其中按照“公司+合作
社+农户”组织方式，依托多家龙头企业带动，
采取统一物资、统一技术、统一育苗、统一标
准、统一销售“五统一”模式签订产销订单8万
亩，为农户提供了坚实的收入保障。

（本文资料图片由福泉市融媒体中心提供）

黔南州福泉市
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卢泰铭 李正芳 刘莉

春种一粒粟，秋收万颗
子。秋季的福泉大地上，点
缀着缤纷色彩和丰收喜悦，
奏响了一曲贵州山地特色农
业发展的新乐章——烟叶收
购站里装满金黄烟叶的车辆
络绎不绝；储存仓库中红彤
彤的辣椒映红了农户幸福的
脸庞；“新农人”运用直播
让“福泉梨”香飘全国……

产业兴，百姓富。硕果
累累丰收的背后，是黔南州
福泉市上下推动农业现代化
高质量发展的辛勤耕耘。

今年，福泉市持续聚焦
“农业增效、农民增收、农
村发展”目标，推动农业产
业发展提质增效、农业经营
体系提档升级、农业生产体
系加快建设，丰收乐章奏响
在福泉大地上。

村民晾晒稻谷。

网络达人直播带货帮助
种植户销售“福泉梨”。大型收割机在金黄的稻田里来回穿梭。

品味红粱
从田间到舌尖的价值重塑

清晨的阳光洒在红高粱上，颗粒饱满的红
粱穗泛起琥珀般的光泽。来自全国各地的消费
者、经销商、媒体代表和文化学者一走进金沙
酒业厂区，便收到了以红高粱制作的欢迎花
束，不少与会嘉宾亲手触摸这些即将化作琼浆
的珍贵原料，让“好粮酿好酒”这一理论看得
见、摸得着。

“为什么连续五年举办高粱节？”
“因为红缨子糯高粱是金沙酒业品质的源

头，是金沙酒业坚守初心、酿造好酒的底气。”
华润啤酒副总裁、金沙酒业董事长范世凯的答
案很直接，也很朴实。

对贵州白酒而言，品质是行业发展的永恒
基石，也是获得消费者认可的稳固保障。

当下，白酒行业正从“规模扩张”转向
“价值深耕”，产区不再是简单的“地理标签”，
而是品质、文化、生态的集合体；酒旅融合也
不再是“附加体验”，而是让消费者“读懂产
区、认同价值”的核心路径。

范世凯表示：“过去我们展示红高粱品质，
现在我们要讲述的是从一颗高粱到一杯美酒，
再到一种生活方式的完整故事。”

不难看出，第五届“金沙红了”红高粱节
本身就在诠释着这种转变。其活动的核心主
题，就是让消费者回到贵州白酒的源头，见证
从一粒高粱到一滴美酒的完整旅程。

这不仅是金沙酒业的品牌升级之举，更是
其作为金沙县产区龙头企业，推动酱酒行业从

“产品竞争”向“体验竞争”升级的责任所在。
上午8点半，活动在“庆丰收”祭粮舞音乐

中启幕，以“鉴封藏”封坛仪式中寄情，在
“回厂游”八杯酒流程中探索品质密码，通过
“产区论坛”科学解读上游价值，最终以“摘
要·上宴”诗酒风华收官，为与会嘉宾倾情奉
献了一场融合自然风土、人文匠心与品牌战略
的沉浸式体验盛会。

金沙酒业副总经理、营销中心总经理王维
龙表示，金沙酒业对“卖酒”到“卖生活方
式”的探索，其核心就是以“八杯酒”探索品
质密码为线索，实现从感受不同轮次的基酒到
不同年份好酒的差异化品鉴，让参与者在产区
特色景点、高粱种植基地、生产车间、酱酒博
物馆、酒库等不同场景中深度感知酿造的时序
之美与风味之变，让从“卖酒”向“卖生活方
式”转变不再是抽象概念，而是可触摸、可品
味、可感知的具象体验。

来自北京市的消费者李女士说：“我第一次
知道高粱有这么多种类，这种体验让我对杯中
酒有了全新的感情，它不再只是一种饮品，而
是连接着我与这片土地的情感纽带。”

来自上海市的经销商王先生感叹道：“这
完全颠覆了我对酒厂的印象。这里不像一个
生产工厂，更像一个文化度假地。这种体验
让我对代理金沙产品有了全新信心，因为我
们提供的不仅是产品，更是一种难以复制的

生活体验。”
中国酒类流通协会会长秦书尧表示，金沙

酒业持续打造的“金沙红了”IP，围绕品质表
达与文化深耕，不仅成为了具有金沙特色的品
质符号，其创新打造的“摘要·上宴”也成为
独树一帜的“白酒文化体验+生态旅游”融合场
景，每一处创新都让“上游品质”可感知、可
共鸣，成为连接消费者的新引擎，为贵州白酒
从“卖酒”到“卖生活方式”转变提供了有益
借鉴。

产业融合
构建共创共享的价值生态系统

大企业当有大担当。
金沙酒业的变革不局限于自身，还通过产

业融合带动整个区域的发展。
自华润酒业入主以来，金沙酒业便开始探

索旅游与酱酒文化体验的深度结合，让酒旅融

合赋能企业发展，以企业发展推动酒旅融合，
完成厂区的整体焕新。

近年来，随着酱酒文化博物馆、金沙酒业
展览馆、金沙酒业专家智库等逐一落地，并且
通过“白酒+农业+文化+旅游”的多元化产业生
态，带动农民增收、助力地方经济增长，金沙
酒业逐渐走出了一条“以酒兴产、以产促旅”
的发展之路。

一方面，金沙酒业可以通过旅游体验让消
费者深度理解酱酒品质形成的逻辑，增强对

“醇柔酱香”品牌的认同感；另一方面，则可借
助旅游带来的流量与关注度，进一步提升赤水
河上游金沙县产区的知名度与影响力，推动产
区从“地理标识”向“价值标杆”转变。

金沙县委副书记、县长张铭在致辞中表
示，金沙县始终将酱酒产业作为县域经济高质
量发展的“首位产业”之一，金沙酒业坚守匠
心传承、优化酿造工艺、心系社会民生，既守

住了“为美好生活酿造”的初心，又以先行者
姿态引领产区跨步前行，带动全县工农业协同
发展，体现出高度的社会责任和担当。

当下，贵州白酒产业从“卖酒”到“卖生
活方式”转型与贵州发展全域旅游的战略不谋
而合。这种“酒旅文农”融合发展的模式，不
仅提升了酒业自身的附加值，也为乡村振兴和
区域经济发展提供了新路径。

而在当地农户看来，从“卖酒”到“卖生
活方式”转变不仅为贵州白酒发展指明了方
向，也为金沙当地农户带来了实实在在的收益。

高粱种植大户老刘说：“现在我们的高粱不
再只是原料，而变成了旅游景观、文化符号和
生活方式的组成部分。增收方式也多了，更重
要的是我们感受到了自己的劳动价值得到了全
面提升。”

当然，金沙酒业从“卖酒”到“卖生活方
式”的探索虽然取得一定成果，但成功与否关

键在于能否真正理解并满足消费者对美好生活
的需求，并将这一需求转化为可持续发展的企
业效益。

夜幕降临，高粱节的“摘要·上宴”将活
动推向高潮。与会嘉宾频频举杯，欢声笑语不
绝于耳。随着音乐而起的灯光在金沙酒业厂区
闪烁，形成一条蜿蜒的光带，仿佛连接着传统
与现代，物质与精神，美酒与生活。

在这个充满象征意义的场景中，与会嘉宾
看到的不仅是一场庆典，更是一个传统企业向
新时代迈进的坚定步伐。从“卖酒”到“卖生
活方式”，金沙酒业的转型之路刚刚开始，但已
经为中国白酒行业描绘出了一幅充满想象力的
未来图景。

正如那红高粱般炽热而坚韧，将自己的根
须深植于文化的土壤，让自己的枝叶伸展向更
美好的生活。

（本文资料图片由金沙酒业提供）

金沙酒业

醇香美酒到生活美学的华丽转身
何涛

九月黔北，秋意渐浓。
在毕节市金沙县广袤的

田野上，十万亩红缨子高粱
迎风摇曳，如同一片燃烧的
海洋，将金沙县产区染成热
烈的中国红。

这片红高粱不仅孕育着
贵州白酒的灵魂，更见证着
一个传统酒企的创新探索。

9 月 19 日，第五届“金
沙红了”红高粱节暨赤水河
上游金沙县产区科学价值论
坛在金沙酒业举行，这不是
一场简单的农事庆典或产品
推介会，而是金沙酒业不断
探索从“卖酒”到“卖生活
方式”的有力实践，标志着
金沙酒业迈入了一个全新的
发展阶段。

品饮特调
金沙鸡尾酒。

金沙酒厂一景。 金沙酒业核心大单品——摘要酒。


