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本报讯 （记者 黄瑶） 今年以来，为切实解决企
业和群众异地办理社保业务多地跑、折返跑等问题，六
盘水市积极探索政务服务新模式，联合中国工商银行六
盘水分行，将高频社保业务延伸至银行窗口及线上平
台，明显提升群众的获得感。

据了解，该市利用银行网点广覆盖、服务规范、科
技赋能强的综合优势，实施“线上资源互通、线下专窗
办理、日常业务赋能”三维协同的服务机制，选择位置
便利、服务能力强的工商银行网点设立“社保跨省通
办”专窗。同时，该市依托一体化政务服务平台、社保
服务平台及工商银行线上渠道 （APP、小程序等），打
通业务系统壁垒，实现政务与金融资源的深度共享、系
统互联，将高频社保业务延伸至银行智能终端及线上平
台，企业、群众可通过线上渠道实现“指尖申办”。

为确保银行网点服务人员能准确、高效地承接社保
业务，六盘水市社保部门与工商银行紧密合作，通过联
合组织专项培训、上门指导等多种形式，有效提升银行
网点经办服务人员的专业化水平，确保每一项“跨省通
办”业务都能规范操作、一次告知、快速受理，切实提
升服务质效和群众办事体验。

银社携手推动社保业务“就近办”

本报讯 （记者 郭立） 9月 11日，记者从六盘水
市科技局获悉，目前六盘水市科技成果超市已上架 189
项科技成果，其中累计推动 26 项科技成果转移转化，
进一步为地方产业延链、补链、强链夯实科技支撑。

“煤炭是六盘水的优势产业，科技成果超市围绕煤
炭采掘、瓦斯治理等内容，转化应用了一批成果，助力
煤炭产业提质增效。”六盘水市科技局科技成果科负责
人甘胤介绍，六盘水师范学院联合中国矿业大学研发的
高效能支护与快速掘进技术，已在该市多家煤矿应用，
支护效率提高 25％以上，成本节约 20%。在能矿装备
方面，贵州贵能投资股份有限公司转化应用世界首台矿
用机动型硬岩掘进机 （TBM），综掘效率提高 3至 4倍。
该成果获 2023年省科学技术进步奖一等奖，填补六盘
水市在该奖项上的空白。

据了解，六盘水科技成果超市于 2023 年建立，是
汇聚、展示、交易科技成果的“大型商场”，也是精准
匹配、深度服务、高效赋能供需双方的桥梁，在进一步
畅通科技成果转化渠道、降低对接成本、提升服务效
能、激发创新活力等方面发挥了重要作用。

科技超市推动26项成果转化

本报讯 （记者 刘定珲） 日前，六盘水市第五届
职工职业技能大赛在盘州市盘江文化园开幕。本次大赛
以提升技能大比武，建设幸福六盘水为主题，旨在激发
产业工人学技术热情，为六盘水市高质量发展提供人才
支撑。

大赛设置通用行业和煤炭行业两大类共 10个竞赛工
种，涵盖电工、焊工等通用工种，以及综采维修电工等具
有本地产业特色的煤炭行业工种，吸引近 200 名技术工
人参赛。在奖励机制上，各工种竞赛一等奖获得者，被六
盘水市总工会授予“凉都工匠”，被六盘水市人社局授予

“六盘水市技术能手”。据了解，近年来六盘水市高度重
视技能人才培养，形成“党政支持、工会牵头、上下联动、
共同推进”的工作格局。此次大赛便是通过以赛促学、以
赛促训，进一步带动广大职工提升技能水平。

第五届职工职业技能大赛举行

本报讯 （记者 邓倩） 9月 13日，六盘水市图书
馆国学经典课堂举办讲座，邀请六盘水师范学院文学与
新闻学院副院长支媛为读者讲解 《史记》，以“一路成
就的伟大——走进司马迁与《史记》”为主题，带领读
者穿越时空，与历史对话。

据了解，去年六盘水市图书馆获得国家图书馆古籍
保护中心授牌加挂“中华经典传习所”，推出了“国学
经典课堂”活动，先后邀请了省内专家学者开展国学经
典解读，已吸引 2000 余名爱好国学的读者现场参与。
同时，在线直播 12场国学经典传习活动，吸引 8000余
人在线学习交流。

图书馆开讲《史记》

本报讯 （记者 鲁媛） 近日，记者从有关部门获
悉，六盘水市依托粤黔协作，深耕粤港澳大湾区市场，
2024 年在大湾区农特产品销售额达 7.86 亿元，同比增
长8.71%。

据了解，六盘水在广东中山设立“贵粤荟·中山馆”，
成为六盘水市农特产品进入大湾区的“企业洽谈区”“商
品展示区”和“招商桥头堡”；开设运营“水城羊肉粉”“水
城烙锅”等餐饮店，有效助推农特产品销售大湾区。

同时，六盘水市还积极邀请大湾区企业实地考察，
看厂房、看基地、看业态，与企业在资源互补、市场共
享、利益双赢基础上进行合作。利用东西部协作的政策
和资金、项目资源，为企业在物流运输、宣传推广、展
会展销等方面给予补助，降低企业销售成本。此外，该
市还积极组织推荐企业申报进入国家“832”脱贫地区
农副产品网络销售平台。目前，全市已有 59家企业进
入“832”平台销售。

多举措推动农特产品走进大湾区
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水城农民画除了挂在墙
上，还能放在哪里？

9 月 5 日，在六盘水市水
城区的夜郎风文化基地，一
幅幅色彩浓烈的水城农民画

“跃”上帆布包、“绽放”于
手链耳饰……水城农民画悄
然“走”下画布，融入日常。

今年 7月以来，基地日均
接待游客超过 200人次。基地
负责人徐源手持一款绘有水城
农民画图案的手链介绍：“入
夏以来文创产品销售额已突破
200 万元。小配饰尤其受欢
迎，很多人会选购两三件。”

水城农民画是六盘水市
级非物质文化遗产代表性项
目。作为水城农民画代表性
传承人，徐源自幼随父亲学
画。早在 2011 年，他便开始
尝试将水城农民画元素运用

于生活用品。从最初简单印制图案的水
杯、抱枕，到如今开发出的布艺、陶瓷等
36 类近千款产品，他致力于将乡土艺术转
化为可体验、可消费、可带走的文创产品。

徐源认为，“水城农民画，不能只挂在
墙上。”他意识到，非遗必须与生活相融
合 。 2019 年 ， 他 打 造 水 城 农 民 画 艺 术 餐
厅，让游客“吃在画中、玩在画里、住在画
境”，构建起集研学、写生、体验于一体的
文化综合体——夜郎风文化基地。

在基地体验手绘的四川游客笑着说：
“亲手画个有当地文化特色的杯子，比买任
何纪念品都有意义。”体验式消费正带动实
物销售，手链、绘本、耳饰等游客喜爱的产
品成为基地产品开发的重点。

在这个基地，游客不仅能将城市记忆带
走，还能“戴在身上、用在日常”。目前，
徐源正着手建立水城农民画数字库，希望吸
引更多专业团队参与，“非遗传承既要守正
创新，也要与市场接轨。”
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今年夏天，一场马拉松
不仅点燃了六盘水的激情，
也让赛事吉祥物“刺小妮”
成了文旅消费的新晋顶流。

这个头戴刺梨花、笑容
甜美的小女孩，不仅出现在
赛事周边、城市海报上，更
被制作成毛绒公仔、钥匙扣
等文创产品，成了来自跑友
与游客青睐的伴手礼。仅在
赛事期间，“刺小妮”系列文
创及其关联产品销售额突破
500万元。

“刺小妮的灵感正是来自
‘凉都三宝’之一的刺梨。”
贵州初好农业科技开发有限
公司平面设计师黎熙告诉记
者，“金黄的头发象征刺梨，
一 身 绿 色 代 表 猕 猴 桃 和 春
茶。”

曾藏在深山的“凉都三
宝”，如今早已声名远扬，成为六盘水现代
农业的亮丽名片。目前，六盘水已建成高标
准猕猴桃“吨产园”6 万亩、刺梨“千斤
园”26.8万亩、茶叶“万元田”3万亩。

今天的产业优势，不一定就是明天的发
展胜势。只有与时俱进，持续推动产业提质
升级，才能让传统农业焕发生机。“怎么能
让年轻人也喜欢上农特产品？”黎熙坦言，
得把这个关键问题想透、做通。文创，为

“凉都三宝”注入新的活力。
除了“刺小妮”，黎熙还牵头设计了“凉都

三宝”文创雪糕，对应刺梨、猕猴桃、水城春茶
三种口味，每一款雪糕在造型上都巧妙融合
了果实形态与六盘水地标元素。黎熙表示，

“六盘水凭借 19℃的夏天已成为夏季热门旅
游目的地，我们想用这样的方式，让游客对六
盘水的印象更深刻、更长久。”这是“凉都三
宝”从传统农产品升级为文化符号的一次积
极探索，成为了可触摸、可品尝、可带走的

“凉都记忆”。
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走进六盘水市钟山区万达广场的“凉都手
伴”店里，货架上既有盘县火腿、天麻面、水
城羊肉粉等充满地域风味的食品，还有斗纹布
蜡染、水城农民画等极具少数民族文化特色的
文创产品。

“从销售情况看，外地游客喜欢速食羊肉
粉、烙锅辣椒面、刺梨等产品。线上订单多半
都发往广东、四川、上海等地区。开业以来，
日均销售额近万元。”凉都手伴店负责人李婷
婷说。

广东游客王倩在文创戒指前停留许久，精
美独特的蜡染装饰让她非常欣喜，最后把心仪
的几款都买了下来。“这些蜡染纹样之前在六盘
水的民族服饰上见过，这种设计‘戳’到了我的

心。所以，我要多买几个带给家人和朋友。”
在文旅消费升级的背景下，城市礼物逐渐

成为“连接城市文化与消费者情感”的商业发
展新潮流。游客不再满足于看山看水，更希望
把独特的旅行记忆带回家。从过去简单的布
艺、钥匙吊坠、明信片，到现在的非遗文创、
创意雪糕等产品，六盘水的伴手礼也呈现出多
元化发展趋势，不仅体现地域文化的持续注
入，也满足了消费升级的需求。

不同的地理环境造就了不一样的风土人
情，这是激发游客购买伴手礼的重要原因。李
婷婷表示，店里在产品选择上设置了较高的准
入门槛，力求每样产品都能让游客感受到六盘
水独特的文化魅力。

手伴店，浓缩地域文化魅力
贵州日报天眼新闻记者 郭立

在六盘水市盘州市，时间
有着另一种刻度。它不由分
秒构成，而是等待着阳光、盐
霜和耐心来丈量。在这里，一
条盘县火腿，需要历时超过
700个日夜的淬炼。

王亚的父亲王福生，是盘
县火腿制作技艺的传承人。年
少时，王亚常看父亲腌制火腿，
盐粒与猪肉的碰撞声、空气中
的咸香，是他对“传承”的最初
认知。2022年，王亚辞掉工作，
接过火腿加工的接力棒。

今年 7 月，乌蒙大草原景
区里，王亚在旅游团必经地吆
喝，借助景区的高人气进行推
介。看得见的品质、尝得出的
鲜香，让许多游客停住脚步。
一对定居美国多年的华裔夫
妇试吃后连连惊叹：“这味道
太好了！”欣喜之下，他们买下

一整只火腿，并表示回到美国后，会让国内亲
戚代购。

盘县火腿之所以广受喜爱，源于它的制
作技艺。首先需挑选跑山猪猪腿，精修成柳
叶或琵琶状，用盐和天然佐料腌制，经堆码、
翻压、清洗、定型，再晒挂沉淀 1年半以上才
能制作完成。从小作坊到拥有自主品牌的
盘州市福生火腿加工有限责任公司，王亚坚
持传承技艺，“原料不好，再厉害的厨子也烧
不出好菜。作为传承者，我会把盘县火腿的
匠心与味道传下去。”

为了更好地走出大山，也要有创新之招。
为满足游客购买火腿作为伴手礼的需求，王亚
带领团队设计小包装，把整条火腿切成多个部
位来销售。“轻量化、小型化、精品化是食品类
伴手礼的趋势。我们会告诉顾客每个部位适
合怎么吃，让大家有更好的体验感。”

今年避暑季，该公司小包装火腿销售量
达 30 余万，占总销售额的一半，比去年同期
增加一倍。
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在文旅消费升级的背景下，如何让游客带
走一座城的记忆？六盘水找准自身文化特色，
创新文化表现形态，以“凉都有礼”品牌为核心，
将地方特产与文创产品打造成激活经济、传递
文化的新引擎。

9月 10日，记者走进位于六盘水贵州三线
建设博物馆旁的凉都文创店，一系列以“三线
建设”为主题的文创产品映入眼帘，水城烙锅
冰箱贴、农民画、刺小妮等系列产品，以及融
合民族元素的耳环、胸针等配饰，成为游客的
热门选择。

自 8 月 8 日开业以来，这家店迅速成为打
卡地。从拍照留念到购买文创，再到品尝“凉都
三宝”，这家能逛、能玩、能吃、能带走的店，成为
游客了解六盘水的新窗口。截至 9月 10日，该
店售出文创冰淇淋 1642支、冰箱贴238个。

“店内 397 种产品始终坚持本土化、原创
性，并融入非遗技艺，自主研发的烙锅和羊肉粉
造型冰箱贴等产品深受游客喜爱。目前线上店

铺正在筹备中。”凉都文创店负责人方荔墣告诉
记者。

“买点什么回去，证明我来过六盘水。”这是
不少游客的心声。他们不再满足于游山玩水，
更希望将独特的美食与旅行回忆带回家。

“以前很多顾客问能不能打包羊肉粉带走，
但当时技术有限做不到。今天，我们的生产线
每天可生产 6 万袋羊肉粉。”9 月 10 日，在六盘
水老翁记电子商务有限公司的智能生产车间，
总经理翁明镜告诉记者。

今年 6月，老翁记投资 3000万元建设的新
厂房投入使用，配套了全自动化生产线，从原料
处理到熬汤、配料，再到灌装、包装，智能化控制
系统全程把关。既守住了老工艺熬出的醇厚汤
底，又实现了规模化生产的稳定高效。

如今，老翁记已实现90%的机械化生产，每
月销羊肉粉、牛肉粉等产品超 20万袋。“我们要
让产品走出去，提升复购率。”翁明镜告诉记者。

从实体店到现代化中央厨房，老翁记的蜕

变正是六盘水特色美食产业化的一个缩影。当
前，越来越多的地域特色文化正依托产业化，成
为城市礼物。

去年 11月，六盘水曾举办“遇见臻好·凉
都有礼”创意设计大赛，收集到 150 件作品，
这些作品不仅展现了六盘水市的地方特色和文
化底蕴，更贴近市场需求，易于购买与携带。

独特的文化不仅需要生动表达与鲜活传
承，更需要展示的窗口。今年 7月 21日，“凉
都手伴”万达旗舰店开业运营，汇聚 130款本
土好物，从刺梨制品到盘县火腿，宛如一个微
缩的伴手礼博物馆。

从一碗羊肉粉的工业化生产到一个冰箱
贴的文化表达，六盘水通过“凉都有礼”品
牌，将气候资源与文化底蕴转化为实实在在
的消费动能。这份可带走的“城市记忆”，既
满足了游客“带走一座城”的情感需求，也
提供了独特的审美体验和精神享受，创造新
的消费场景。

带
得
走
的
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市
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凉
都
有
礼
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贵
州
日
报
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眼
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闻
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者

桂
榕

今 年 以 来 ，“ 凉 都 有
礼”成为六盘水文旅消费
新亮点。该市以特色文创
和地方美食为核心，打造
城市记忆新载体，从带有
三线元素的主题冰箱贴到
刺梨深加工产品等，构建

“伴手礼+非遗+城市 IP”
新模式，推动城市文化与
旅游经济深度融合，激活
文旅消费新动能。

连日来，记者探访凉
都文创店、手伴店等地，聚
焦“凉都三宝”、文创雪糕、
冰箱贴等爆款产品，解锁

“带走一座城”的情感经济
发展新趋势。

①顾客挑选伴手礼。贵
州日报天眼新闻记者 郭
立 摄

②水城羊肉粉。贵州日
报天眼新闻记者 郭立 摄

③松茸面。贵州日报天
眼新闻记者 郭立 摄

④火腿罐头。贵州日报
天眼新闻记者 郭立 摄

⑤仿古工艺品。贵州日
报天眼新闻记者 郭立 摄

⑥凉都文创店。贵州日
报天眼新闻记者 桂榕 摄

⑦贵州初好农业科技开
发有限公司平面设计师黎熙
和她的作品“刺小妮”。贵
州日报天眼新闻记者 李佳
琪 摄

⑧凉都手伴店。贵州日
报天眼新闻记者 郭立 摄

⑨盘县火腿。（采访对象
供图）

①①

②②

④④

③③

⑤⑤

⑥⑥

⑧⑧

⑨⑨⑦⑦
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