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在贵州珍酒石子铺老厂，清亮的歌声悠然响
起，阳光之下，几位身着苗族服饰的姑娘翩然舞
动，发间、颈上、腕间的银饰随节奏流转闪烁，叮
咚作响。她们笑靥如花，手捧陶碗，向游客递上满
满一碗拦门酒——既是佳酿，也是祝福。

“这里不仅可以在生产一线实地观摩，还能体验
私人定制，亲手勾调一瓶专属的酒，挺有意思。”在接
待中心，游客陈文峰一边品尝珍酒冰激凌，一边称赞。
这款冰激凌融入了“珍三十”的独特酱香，因其并未对
外销售，成为许多游客独有的“旅途记忆”。

珍酒推出了“封坛之旅·圣地之约”等酒旅项目，
每年邀请数万人次来到遵义，走进珍酒厂区，让游客
和消费者领略黔北风光，体验红色文化的同时，身临
其境感受酱酒独特魅力。数据显示，2025 年上半年，
珍酒累计接待 1112 批次，共计 2.67 万人次参观，成为
贵州知名酱酒与消费者深度互动的重要窗口。

持续深化酒旅融合，贵州省紧紧围绕“资源、
客源、服务”三大要素，创新文旅活动和体验场景，推
出多样化的酒旅主题新玩法。在 2024年推出 21家酒
旅融合景区的基础上，今年省文化和旅游厅又指导各

酒旅融合景区持续打造提升，相继推出了一系列体验
感好、互动性强、创新性高的酒旅融合新业态。

游客可以走进夜郎酒谷景区，与夜郎村枸酱馆
AI开展人机对话，观看夜郎传奇舞台剧；走进贤酒
酒庄景区，在酱酒勾调体验中心体验自由 DIY 调酒
的乐趣；走进土城古镇景区，品尝习水豆腐皮、黔
北麻羊等美食的同时，还可到“习水酱酒馆”了解
习水酱酒产区发展历史。

除了传统景区升级，贵州还积极探索“IP酒旅”融
合新模式，以流量 IP赋能传统酒业，构建复合型消费
平台，打造一个持续生长的“生活方式场”。

四月下旬，贵州草根全明星赛暨“村 BA”全国联
赛贵阳赛区比赛及配套活动在贵阳酒博城举行。让游
客们在享受篮球激情的同时，也深入体验了贵州丰富
的民族文化，品尝地道酸汤鱼，选购优质贵州酒。

“那天的现场气氛，简直嗨到顶点！”回忆起
“跟着‘村 BA’去旅行”全国联赛第一站的现场，
贵州酒博产业有限公司品牌媒体运营陈滴依旧难掩
兴奋。球赛刚结束，身着苗族盛装的小哥就站上打
碟台，动感的节奏一响，现场观众和演职人员围拢

成圈一起蹦“苗迪”，一直玩到晚上 11 点多。散场
时，不少游客带着酱酒、刺梨酒、米酒等“贵州味
道”，恋恋不舍地离开。

“‘村 BA’不仅仅是一场篮球赛，更是一个汇聚巨
大流量和国民好感度的顶级 IP，而酒博城作为酒博会
的永久会址，拥有集中的酒类产业资源和实体空间，
两者结合是‘体育酒旅’融合发展之下的必然选择。”
观山湖投资控股集团副总经理郭富莹表示。

四月首战告捷，九月赛事再续。在 2025年酒博
会上，酒博城推出 2025“村 BA”“酒王杯”活动和
全民健身“天天运动”篮球赛作为配套活动，现场
融入酒文化长廊、美酒品鉴区、“醉”趣互动体验、
民俗美食嘉年华、万人酸汤节、深山音乐会等系列
活动，通过场景互嵌、流量共享、体验交融的方
式，打造出一个集体育竞技、文化体验、美酒美食
享受于一体的复合型盛会。

对于合作的长远考量，郭富莹表示，其核心远
不止于几场热闹的比赛。“我们着眼于通过酒旅融
合，构建一个可持续的发展模式，借助‘村 BA’的
强大号召力，把赛事的‘流量’转化为文化的‘留量’，
让‘游客’变为‘顾客’，将酒博城从单一的酒类贸易平
台，升级为一个以酒文化为核心、集观赛、品鉴、游
览、消费于一体的沉浸式旅游目的地。”

当体验与场景的边界被不断打破，贵州酒旅融
合开始在体验维度上寻求新突破——将酒与低空旅
游相结合，这样的“玩法”刷新了消费者的期待。

从直升机的舷窗俯瞰天河潭，河北游客黄智睿
领略到一片完全不同于华北平原的“山水贵州”。一
座座苍翠的山峰拔地而起，宛如巨型的绿色盆景，
水绕山环，动静相宜。“太漂亮了！果然像传说中那
样，是整个贵州山水的浓缩精华。”他情不自禁地
赞叹。

此次飞行，源于黄智睿在贵州旅游时的一个意
外惊喜——他购买了一千多元的小飞酒，意外获得
了一张直升机观光体验券。原本只是一次偶然的消
费，却成就了他此行中最难忘的时刻。

“小飞通航已在九龙山、天河潭等地设立飞行基
地，并即将开通黄果树和关岭两大景区的低空游览
服务，体验航班飞行距离约 10公里，时长 5至 10分
钟，让游客在品味美酒的同时，也能从高空俯瞰贵
州绝美的喀斯特地貌。”作为小飞酒业集团和小飞通
行的掌舵人，吕小飞正积极尝试以“美酒飞行”开
启酒旅融合新模式。

评评 论论

“ 贵 州 的 朋 友
们对我而言非常珍
贵。”9月 10日，在第
十四届中国（贵州）
国际酒类博览会专
项 活 动“‘ 一 带 一
路’共建国家走进
贵州经贸推介会”
上，玻利维亚国驻
华公使衔参赞罗满
月说，贵州和玻利维亚国非常相似，有澄澈的
河流、美丽的风景、醇香的美酒、丰富的文化
财富和民族多样性。

今年是玻利维亚国和中国建立外交关系40
周年。40年间，玻利维亚国和中国双边经贸合
作愈加丰富多样。2019年，玻利维亚国正式加
入并合作参与共建“一带一路”，共同推动两国
战略基础设施项目的发展并深化双边联系。

罗满月介绍，自2023年起，中国成为玻利
维亚国的第一大贸易伙伴，到2024年，玻利维
亚国对华出口额超过 13 亿美元，四年间增长
了 350%。此外，中国还是玻利维亚国牛肉的
最大出口目的地，2024年，玻利维亚国的牛肉
出口额达到 1.7亿美元。

“玻利维亚国的辛加尼（Singani）产品也
受到了中国市场的喜爱。”罗满月说，辛加尼
酒使用亚历山大麝香葡萄蒸馏而成，拥有玻
利维亚原产地命名保护，酒精度40度，口感柔
和，被称为玻利维亚的“白酒”。这种蒸馏酒
历史悠久，风味独特，纯度极高，还可用于调
制著名的玻利维亚鸡尾酒。

“还有什么地方比在茅台酒的故乡贵州
更适合呢？”罗满月说，玻利维亚国的辛加尼
可以与中国贵州的白酒携手，构建一座“烈酒
之桥”，连接起两国人民。

玻利维亚国驻华公使衔参赞罗满月：

构建连接两国人民的“酒之桥”
贵州日报天眼新闻记者 张秀云

“希腊悠久的
酿酒文化正日益受
到中国市场的认可
与欣赏，这体现了
中希两国在文化层
面的深层共鸣。”9
月 10 日，在第十四
届中国（贵州）国际
酒类博览会专项活
动“‘一带一路’共
建国家走进贵州经贸推介会”上，希腊驻广州
总领事馆总领事安吉娜说。

“希腊酒商将本土独特的风土条件与传
统原料，结合先进的酿造技术，生产出具有鲜
明特色的葡萄酒和葡萄烈酒，获得越来越多
中国消费者的喜爱。”安吉娜介绍。

安吉娜说，希腊凭借其连接欧亚非的地
理优势，成为贵州拓展全球合作的理想伙伴，
而中国贵州同样具备与希腊开展协同发展的
巨大潜力，双方已开展多项务实合作。2019
年，共同设立了“中国贵州—希腊旅游与营销
推广中心”。2024年 12月，首届“茅台与希腊
文化周”在雅典成功举办。2025 年初，伯罗
奔尼撒大区迈加洛波利市市长访问茅台集
团，推动食品饮料领域合作。

“面向未来，希腊与中国贵州将计划在多
个重点领域合作发展。”安吉娜说，在贸易与
农业方面，推动希腊优质食品、药品、机械与
中国贵州中药材、农产品的进出口与联合开
发。基建与物流方面，利用希腊港口经验与
欧盟资金渠道，助力中国贵州发展“一带一
路”智慧物流通道。在旅游与文化方面，共同
开发低碳旅游线路与文化活动。教育与科研
方面，推动高校合作，共建生态农业、人工智
能、可再生能源等联合实验室等。

希腊驻广州总领事安吉娜：

酿酒文化引发深层共鸣
贵州日报天眼新闻记者 张秀云

本报讯 （记者 韦寒） 9 月 10 日，以
“酒以载道文以化人”为主题的第二届中国酒
文化大会暨 2025“中国酒文化月”启动仪式
在贵阳成功举办。来自全国各地的行业协会、
知名酒企及文化学界的代表齐聚一堂，共话中
国酒文化的传承、创新与高质量发展。

本次大会由中国酒业协会主办，中国贵州
茅台酒厂（集团）有限责任公司、中国酒业协会
文化工作委员会承办。多位专家学者分别发表
主题演讲，对酒文化进行多维度价值探讨。

中国酒业协会理事长宋书玉表示，中国酒
文化应以“文化自省、文化自觉、文化自新、
文化自信”十六字方针，走出一条“中国式现
代化”之路。

茅台集团党委书记、董事长张德芹表示，
中国白酒行业应回归“以酒成礼、以酒养老、
以酒成欢”的文化初心，深入挖掘新时代、新
形势下酒文化的“人文价值、商业价值、社会
价值”，推动从“卖产品”向“卖生活方式”
转变、从“产品交易”向“情感连接”升级，
共塑中国酒文化的时代价值。

大会宣布 2025“中国酒文化月”拉开帷
幕。这是第四个“中国酒文化月”，期间将举
办一系列文化活动，增强与消费者的互动，持
续推动酒文化传播与产业创新融合。

第二届中国酒文化大会

在贵阳举办

在今年酒博会上，一位菲律宾嘉宾说，
每一杯佳酿背后，都蕴藏着风土与人情的叙
事，承载着劳动者将自然馈赠转化为凝聚人
心的智慧，贵州茅台离不开当地风土文化，
正如菲律宾朗姆酒、果酒及椰子兰姆酒彰显
热带岛屿的丰饶一样。这可以算是对酒文化
比较有说服力的一种阐释。

从源头来讲，酒的文化，在于其酿造技
艺的历史传承。比如从贵州酱酒的酿造历史
和过程来看，工艺是复杂且很讲究的，端午
制曲、重阳下沙，以及必须谨慎对待生产过
程中的各种复杂流程，只有技艺与时节娴熟
地融为一体，方能成就一口诱人醇香。

可以说，一部酿酒史，就是一部经济社
会发展史，它与地域风物、气候、百姓生活
习性以及商贸密切相关。酿酒工艺的进步，
也是社会进步的一种生动诠释。而饮酒文化
从豪饮酣醉到克制适度、从酒局社交到生活
怡情的转变，又何尝不是一种巨大社会进步？

酿酒历史的发掘，也是酒文化传承弘扬
的重要一步，历经千百年，酒的色香味或有
不同，但对酒的热爱却让历史更加灵动。“斗
酒诗百篇”的豪迈与浪漫，让无数文人墨客
留下千古绝唱。

“斗酒诗百篇”式的浪漫叙事，就很接近贵
州所提倡的“卖酒向卖生活方式转变”的酒文化
转型，二者的目标所指，无外乎通过酒所营造的
人文氛围、消费场景，让情绪价值得到表达和真
性情得以释放，从而缓解生活中的种种压力。

世界各地酒的味道不同，但对酒文化的
理解或许并无太大差异。作为消费品，酒是
商业进步的产物，作为文化产品，酒是心灵
交互的桥梁。因此，离开了真实“风土与人
情的叙事”，这样的酒可能很难说有文化。

极端的现象是，那些瞎编故事、虚构功效
的酒，这样的酒和酒企，肯定没文化，有的只
是对市场秩序的干扰和对消费者权益的伤害。

在被公开曝光的一些案例中，有些酒企在
营销过程中生拉硬扯地引经据典，用难以求证
的古老轶事编撰传奇故事，让人看得云里雾
里。有的酒企渲染甚至虚构强身健体等饮用功
效，玩噱头推动价格虚高，置消费者利益于不
顾，这样的酒，与文化就不沾一点边了。

什么样的酒才算有文化？
岳振

9 月 9
日，在第十
四 届 中 国
（贵 州）国
际 酒 类 博
览会上，潘
诺 酒 庄 中
国 代 表 处
代 表 佳 博
接 受 记 者
采访，分享了他在中国市场的酒类经
营经验，以及通过酒博会观察到的中
欧酒文化差异。

作为长期生活在中国的外国酒
商，佳博对中欧酒文化有独到理解。

“多年扎根中国，酒博会已成年度必
访，相比以前，市场环境有些变化，
但酒博会依然是中国最重要的酒类展
会之一。”佳博表示。

“中国有些酒非常烈，达到 53度
以上，而欧洲顾客更喜欢轻酒，比
如 11度的甜葡萄酒。”谈到中欧饮酒
文化差异，佳博觉得中国消费者偏
好通过饮酒进行社交交流，而欧洲
更多强调风味和搭配。佳博说，“每
个国家都有不同的文化，自然也会
有不同的饮酒方式。在中国，酱香
白酒已经成为人们生活的一部分，
酱香白酒想进入海外市场，可能需
要作一定的本土化调整。”

对于未来市场，佳博认为中国潜
力巨大，他希望通过推广甜葡萄酒和
轻酒，将中欧饮酒文化逐步拉近，让
更多消费者尝试并接受不同风格的欧
洲酒。

潘诺酒庄中国代表处代表佳博：

酒博会已成年度必访
贵州日报天眼新闻记者 杨学安

“贵州是中
国西南地区的
重要门户，不
仅是生态文明
建 设 的 典 范 ，
更是共建‘一
带一路’倡议
中 承 东 启 西 、
连接南北的重
要枢纽。”9 月
10日，在第十四届中国 （贵州） 国际酒类
博览会专项活动“‘一带一路’共建国家
走进贵州经贸推介会”上，格鲁吉亚工商
会驻广东省代表主席、格鲁吉亚“一带一
路”商务馆创始人贝卡以流畅的中文说。

贝卡向与会嘉宾介绍了格鲁吉亚工商
会和“一带一路”商务馆。格鲁吉亚商会
与工业协会 （GCCI） 是格鲁吉亚最大的商
业支持组织，专注于促进经济增长和赋能
商业社区。格鲁吉亚“一带一路”商务馆
致力于推动格鲁吉亚与中国之间的贸易合
作、人文交流以及区域一体化合作。

“对于贵州白酒我有很深刻的印象，
贵州白酒历史悠久、文化深厚，对我们有
很深的吸引力。”贝卡认为，酒能拉近人
与人之间的距离，搭建起友谊之桥。贝卡
每次回国，都会携带贵州白酒给家人品
尝。“我的家人都喜欢喝，对贵州白酒文
化也有很浓厚的兴趣。”

“贵州可以在海外搭建起白酒博物
馆，让国外的人们都能了解贵州白酒文
化与历史，我所了解的，很多国外群众
对中国文化很感兴趣，可以用白酒博物
馆做载体，传播中国文化。”在接受记者
采访时，贝卡建议。

格鲁吉亚工商会驻广东省代表主席贝卡：

贵州白酒历史悠久文化深厚
贵州日报天眼新闻记者 王怡
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第十四届中国 （贵州） 国际酒类博览会“一带一路”共建国家馆。贵州日报天眼新闻记者 李森 摄

仁怀市盐津河景区。 陈勇 摄

第十四届中国 （贵州） 国际酒类博览会国
台酒展厅。贵州日报天眼新闻记者 李森 摄

九
月
十
日
，
第
十
四
届
中
国
（
贵
州
）
国
际
酒
类
博
览

会
现
场
，﹃
贵
州
省
非
遗
民
族
服
饰

台
秀
﹄
精
彩
上
演
。

（
酒
博
会
组
委
会
供
图
）
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