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盛夏八月，天南海北的口音汇聚爽爽的
贵阳。青云市集、太平路、民生路等网红打卡街区人头攒
动，品地道的贵州美食，喝一杯世界冠军级品质的咖啡，
或小酌一口贵州特色的爽口精酿，在微醺中尽享凉爽惬意
的游玩时光。

自驾贵州一周后，天津游客王镜心夫妻的假期迎来了
尾声。离开前的最后一站，他们在云岩区的精酿酒馆
TAP STAR度过了一个惬意的夜晚。

“我喜欢从淡到浓，由一杯杨梅酸艾尔开始最合适不
过。”虽然计划中想品尝的刺梨蜂蜜西打已经售罄，王镜
心对入口的这一款精酿也很满意。

王镜心是精酿发烧友，之前就购买过罐装的贵阳精
酿，喝上一杯现场打出的精酿是她来贵阳的
目的之一。“贵阳精酿十分独特，
每家店都有不一样的定

位与态度，
产品也各有特点。”品

尝过多家贵阳精酿的王镜心说。
进入旅游旺季以来，TAP STAR 店长

张晓松每天都忙得脚不沾地。店里的“明
星”产品——后院草本酸赛松极具贵州特

色，也是他经常向顾客推荐的。这款由紫苏、薄荷、
木姜子酿造的产品，是该店进行本土化探索的最佳代表，
曾获得中国国际啤酒挑战赛的“天禄”奖。

“香料的完美融合形成偏酸的口感，清新草本香气使
得入口清爽。”广西游客尤先生品尝之后，对这款纯正贵
州风味的精酿连连点赞。

“进入旅游旺季，店铺内酒头更新的频率更快了，相比
淡季，销售量增加约 10%。”主理人田原说。

从水果到香料，万物皆可精酿，贵阳
的精酿与这座城市一样，充满
了无限的包容性与可
能性。

步入Tiny Devil，充满文艺
气息的装修再配上一面书墙，使人倍感舒

适。一转头，菜单上的酸汤古斯啤酒更抓人眼球——贵
州白酸汤与啤酒的碰撞，会是什么样的味道……

一杯精酿，一本书，一坐一晚上，在该店也是常见
的。对从成都回贵阳探亲的罗女士来说，这里就是她的

“根据地”，“每次假期回来探亲，都要到这来坐几天，或
和朋友叙旧，或自己消磨时间，离家多年想念的不只是地
道贵州菜，还有这极具风味的‘液体面包’。”

当精酿啤酒初到贵阳时，虽然酒花带来的香味更浓，
但苦度也高，不是所有消费者都能接受。于是本土水果、
食材、香料便成了酿酒师们的灵感来源。他们在酿造中
不断调整原材料比例、控制酒精度，渐渐磨
合出酿造具有本土特色精酿的一
项项平衡公式。

八 角 精

酿店铺里，产品皆为自酿。老板冯耕毅利
用传统酒花自创的系列精酿获奖无数。
“我们的产品基本在 5 度以上，很容易一
杯‘微醺’。”他说，随着贵阳精酿“出

圈”以及旅游旺季的来临，除了慕名而来的游客，
还有省外的酒馆联系进货，“贵阳精酿在全国来说还是比
较有竞争力，正考虑扩大产能。”

美团数据显示，今年 7 月，在贵阳市，外卖关键词
“精酿啤酒”美团搜索量同比上涨 657.6%，精酿商品外卖
销量增速同比上涨 99.36%，团购订单量增幅 550%，精酿
商家数增幅80.68%。

全省产量最大的精酿啤酒龙头企业——贵州锤子精酿
去年酿酒量 3700吨，产值 4000多万元；精酿啤酒生产企
业贵州行匠酒业有限公司在全国拥有 400 多家经销商，
产品遍布国内 200 多个城市……贵阳精酿

“突围”，已成为一张亮眼的城市
名片。

吧台前的胡颖凝视着杯中的深褐色液体，鼻尖几
乎触到杯沿，随后抿了一口，右手在笔记本上快速
记录。

6 月 19 日，贵阳市南明区中山西路对的咖啡门
店，吧台后的咖啡师屏息等待，如同学生面对严师，
这是对的咖啡门店咖啡师考核现场。

从用摩卡壶起步的店主，到中国首位晋级世界咖
啡师大赛决赛选手，再到重塑贵阳咖啡地图的引领
者 ， 这 方 寸 空 间 承 载 着 胡 颖 对 咖 啡 品 质 的 极 致
追求。

“2005年，我创办的Nectar One咖啡开业，那时
候咖啡还是用摩卡壶做的，连咖啡机都没有。”胡
颖说。

“全球精品咖啡浪潮翻涌，贵阳也不能总在岸边看
浪花。”多年前，她的丈夫卢源的一句话，让她有了深
耕咖啡产业链的想法。

“深耕这个行业，必须要具备专业的技术水准。”
于是，胡颖开始积极参加各种比赛。

站上赛场，胡颖才更加读懂咖啡。“咖啡世界远不
止拉花漂亮、味道香醇这么简单，从种植园到吧台的
每个环节，都是专业技术的接力赛。”胡颖说。

当她在 2015世界咖啡师大赛举起中国区冠军奖杯
时，她更坚定了一个信念——地域不是品质的边界，
认知才是。

于是，带着对咖啡的理解和对品质的追求，飞越
大半个地球，从巴拿马雨林庄园到埃塞俄比亚连绵山
丘，亲手触摸咖啡树青果，与采摘者同晒烈日。

在获得 2016 年世界咖啡与烈酒大赛中国区冠军
后，胡颖开始了很长一段时间的沉淀。

“真实的世界教会我，好咖啡需要‘三双手’，一

是种植者的手、二是烘焙师的
手、三是咖啡师的手。”胡颖
说，这个过程少一环，风味就
不一样了。

2017 年，胡颖在贵阳郊区
建 起 Outman Coffee 烘 焙 工
厂，丈夫卢源在此执掌“第二
双手”。“我们几乎跑遍了全世
界咖啡主产区，手上握着许多
好的资源、好的渠道，更应该
践行‘从种子到杯子’的完整
价值传递，把最好的咖啡带给
贵阳的消费者。”胡颖说。

好 咖 啡 不 是 北 上 广 的 特
权 ， 要 做 一 件 事 就 要 把 它 做
透 ！ 在 这 样 的 信 念 驱 使 下 ，
2019年，对的咖啡成立。

“于我而言，‘对的’代表
在当下看清事物的本质，不受限
地做‘对的’选择。”胡颖说。

在对的咖啡，售价 59元的冠军牛奶咖啡自上市以
来销量稳居门店榜首，不少顾客称赞“喝到了冠军级
品质的匠心。”

“在店里最常做的事情是测参数。”她拿起吧台上
摊开的记录本，上面密密麻麻尽是温度、流速、粉量
等参数的微妙平衡点。

真正的技艺，从来不靠喧哗取宠的炫技，而在于
寂静无声处的千锤百炼。她说，要确保消费者喝到的
每一杯咖啡都是高品质的，值得起这个价钱。

胡颖也将冠军的经验与对风味的严苛感知，融入

了日常的点滴传授中，带着新一代贵阳咖啡人，丈量
一杯好咖啡应有的高度。

2016年世界咖啡与烈酒大赛上，胡颖端出一杯颠
覆之作——把贵州茅台淋入浓缩咖啡。这是她对“风
土”最炽热的告白。

这些年，为让大家喝到更多好咖啡，胡颖走遍了
全球咖啡产地，精选优质豆子。“从一杯咖啡到整条产
业链，我们是用世界级水准在经营。”胡颖说，她对风
味始终保持敬畏之心，这也是对的咖啡被众多消费者
青睐的原因。

近两年，“贵阳咖啡”出圈，成长为贵州文旅领域
的一支生力军，其实还是蛮让人意外。

作为一种流行消费业态，很多地方的咖啡文化之
深厚，远非贵阳所及。在更加追求独特性与情绪价值
成为一种消费心理的今天，“贵阳咖啡”能够被相中并
被年轻人高高举起，其原因，大约是成百上千咖啡店
经营者的情怀与手艺精进，在各种行业赛事中拔得头
筹，还有咖啡爱好者在公共空间对“贵阳咖啡”以及
贵阳街巷氛围的赞美与讨论，从而让一个产茶大省的
省会城市被推到咖啡消费的风口。

我们可以看到两个奇妙的消费趋势——咖啡不是
贵阳传统饮品，咖啡豆也非贵阳所产，但“贵阳咖
啡”正以一种城市 IP 的姿态，造就一股区域消费新势
力；“贵阳咖啡”出圈，不一定是缘于贵阳地域文化，
但可能在为贵阳塑造一种新的城市文化。我们应该看
到，“无中生有”的产业故事已很常见，现在需要拼

的，是把“有”变成“优”，让新优势稳固而长久。
一个城市 IP 红了，大家最希望看到的就是要“长

红”。那么“贵阳咖啡”的持久热度，靠什么支撑？
人才是关键。要依靠咖啡经营主体和主理人群

体，他们最清楚咖啡产业链构成的“味觉地图”，并能
不断开发新的风味来测试消费者喜好和体验，从而也
在不断扩大“贵阳咖啡”的消费规模。

城市咖啡消费带有一定的群体标识，要想留住这
些对口味、品味都有独特追求的消费者，咖啡经营者
都需要“冲”出各自的味觉辨识度。很多咖啡店主理
人阅历丰富，有宽广的专业知识，且善于对生活感悟
和人生磨练进行一种诗意提炼，升华为一种容易引发
群体共鸣的生活态度，并将其融入咖啡经营理念，圈
粉无数。

环境育活力。要依靠政企联动持续挖掘区域特色
文旅资源，为咖啡服务领域创业者创造场景开发平台

和空间，良好创新创业环境与高品质消费环境相辅相
成，有特色文旅作为支撑的“贵阳咖啡”，才能融入更
多的“贵阳味道”，才能创造出令人回味的消费体验。

咖啡能够搅动贵阳的消费格局，也是开放使然。
正因为有一个不断深化的开放市场，为这个城市留足
了巨大的行业成长空间。相较城市商业繁荣的地区而
言，咖啡消费能够成为贵阳一个爆款，也算得上“贵
州不遥远”的开放见证——城市交通便利、物流通
畅，营商环境留得住创业者，自然风景与人文氛围接
得住、接得稳文旅流量。

“贵阳咖啡”要久久保持一束高光状态，必须把培
育本地消费能力当成稳固“长红”基础的关键一招。
同时，产品和服务创新需要经营主体发力，如咖啡业
态除味觉创新，还要拓展到制作培训。此外，需要综
合考量区域商业潜力的开发。

一个需要强调的事实是，培育城市咖啡消费市
场，不能把眼光局限在咖啡这个相对单一的市场领
域，要树立大市场思维，把产业链向外拓展，如培育
特色餐饮、购物、娱乐等业态，深入挖掘地方传统人
文的吸引点，以“商圈”思维开发文旅卖点，让产业
链与消费链深度融合、共生共荣，才能持续增强市场
活力与消费粘性。

“贵阳咖啡”如何“长红”
岳振

每天清晨七八点，在贵州各地大大小小
的街巷转角，7×24小时营业的千余家凯辉便
利店内烟火气浓郁，热乎乎的包子玉米、现
磨咖啡、热豆浆、西式汉堡、鲜食粉面等各
类早餐食品十分好卖。

位于贵阳喷水池地铁站附近的凯辉便利
店柜台前，早上买早餐的上班族都要排起长
队。“早上通勤时间紧张，在便利店买早餐种
类丰富，又快又方便。”附近上班的杨女士每
天上班路过便利店时，顺手就把早餐解决了。

“我们几乎所有门店都能满足‘一日五
餐’的鲜食需求，热食鲜饮随时都有。”贵州
凯辉商业集团有限公司品牌部副总监吕懿介
绍，在早餐、午餐、下午茶、晚餐和夜宵 5个
时段，凯辉门店都会提供简便鲜食餐饮，满
足顾客不同时段的需求。

凯辉是贵州本土最大的连锁便利店知名
品牌，经过 20多年的发展壮大，目前拥有直
营门店 200余家，加盟门店 800余家，员工数
量超 6000 人，遍布全省各个市州。据不完全
统计，凯辉便利店占了贵州连锁便利店市场
份额的60%以上。

从“卖泡面”到“一日五餐”，凯辉便利
店推进餐饮化转型，以鲜食餐饮破局同质

化，以自有品牌战略重构壁垒，打破了传统“烟酒小卖部”的刻板印
象。同时，积极开发推出超值线、爆辣线、金标线、应季线等 4条产
品线，共 160余款自营产品，起初全部自营产品均采用第三方代工合
作模式。

可代工合作空间小、成本高，如何进一步发挥自营产品优势，实
现降本增效？2023年底，凯辉集团首家自建面包工厂正式投产，意
味着凯辉集团成为全省首家实现管理、工厂和物流三位一体办公的便
利店企业。目前，面包日产量4万余个，全部被前端便利店“吃掉”。

过去，传统便利店的核心逻辑是“低买高卖”，如今，凯辉集团
从“进货卖货”到“供应链协同”，进一步完善了便利业生态。据吕
懿透露，投资超 10亿元的凯辉产业园正在积极筹建规划中，将建设
鲜食餐饮、饮料等自建工厂，进一步提高产品自研自营力度，提升自
营产品的销售占比。

到了上午 10时，喷水池凯辉便利店内早餐已所剩无几。李姓店
长利用相对空档的时间，一边查看智能补货系统的补货信息，一边核
对货物数量，抓紧补货上架。

凯辉的智能补货系统可根据店内存货以及附近天气、节假日人流
等信息，自动通过数据进行 AI计算自动生成补货订单，生成订单后
自动同步物流中心，再由物流中心装配发车，做到了全类商品日日
送、千店送，实现了8小时内全省配送到店。

千家门店背后还有强大的全温层物流仓储体系与智能调度体系作
支撑。“我们2.6万平方米的现代化全温层物流中心是全贵州便利店行
业单体面积最大的。”吕懿介绍，通过数智系统整合和优化物流作业
流程，凯辉实现了从供应链到门店端全智能化管理，让物流的处理更
加高效和准确，将商品差异率控制到了万分之一以下。

在德福中心 A1栋店内，临街的玻璃窗旁开辟有小型休憩区，吧
台上安装着充电插座、自助打印机等设施。“服务比商品更值钱！”吕懿
说，服务力是便利店竞争的关键，从“卖产品”到“送服务”，通过实施“便
利店+”策略，以跨界模式满足消费者多元需求，让便利店从“过客空间”
转变为了“停留空间”，也将全时段营业、全方位服务的便利生活方式向
消费者进行了渗透，可以培养用户的消费习惯。

在省内市场迈进“千店时代”后，凯辉集团定下了新目标：今年
开始走出贵州，到省外零售市场“分一杯羹”。

“接下来，将立足贵州本地市场，巩固现有优势的同时，加强便
利店产业生态的进一步完善，并逐步向周边省份拓展，积极拥抱国内
大市场。”吕懿说。
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精酿微醺贵阳城

贵州日报天眼新闻记者 陈露
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让贵阳咖啡
有贵州风味

贵州日报天眼新闻记者 朱登芳

对的咖啡主理人胡颖：

今年7月，在贵阳市，外卖
关键词“精酿啤酒”美团搜索量
同比上涨 657.6%，精酿商品外
卖销量增速同比上涨 99.36%，
团购订单量增幅 550%，精酿商
家数增幅80.68%。

全省产量最大
的精酿啤酒龙头企
业——贵州锤子精
酿 去 年 酿 酒 量
3700 吨 ， 产 值
4000多万元。

精酿啤酒生产
企业贵州行匠酒业
有限公司在全国拥
有 400 多 家 经 销
商，产品遍布国内
200多个城市。

△贵阳一家精酿酒馆的啤酒生产设备。
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