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“万家供销·贵品优供”品牌启航

活动现场，大屏幕上品牌标志闪亮，象征
贵州的生态“山珍”与“优供”理念完美融
合。随着品牌发布，“万家供销·贵品优供”正
式启航。

“‘万家供销’凸显‘全域服务’的供销
属性，‘贵品优供’聚焦‘品质至上’的价值追
求。”贵州省供销合作社党组书记、理事会主任
王镇义在致辞中说。

作为服务“三农”的生力军、城乡商品流
通的主渠道，贵州省供销系统聚焦“黔货出
山”，致力于破解农产品“酒香也怕巷子深”的
难题。今年，贵州省供销社将统筹全省供销系
统资源，精心打造“万家供销·贵品优供”公
共品牌。

“‘万家供销’承载着服务千万家庭美好

生活的初心，‘贵品优供’是我们对品质与责任
的郑重承诺。我们期待以此为桥梁，让贵州的
山水之珍，走进大湾区千家万户。”贵州省供销
管理集团党委书记、董事长程丽萍生动解读了

“万家供销·贵品优供”的品牌内涵。
“万家”突出覆盖广度，致力于打造服务千

家万户的流通网络，上连田间地头生产端，下
接城市餐桌消费端，让贵州优质农产品走进大
湾区万家灯火，也让供销服务渗透到农业生
产、城乡消费的每一个环节。“供销”锚定核心
职 能 ， 传 承 供 销 系 统 “ 扁 担 精 神 ”“ 背 篓 精
神”，以市场化手段打通农产品上行、日用品下
行的双通道，既当农民的“服务员”，也做消费
者的“把关人”。

“贵品”意指“贵州之品”“珍贵之品”，承
载着贵州的生态优势与地域特色，从茶叶、辣
椒到酸汤、刺梨，每一款产品都带着高原的纯

净与山地的馈赠；每一款产品都经过严格的品
质检测、标准筛选，确保符合“生态、安全、
优质”的核心标准。“优供”强调“供应链优
势”，通过整合全省供销系统资源，搭建从种植
养殖到仓储物流、从品牌包装到渠道销售的全
链条服务体系，让优质产品以最优效率、最佳
状态抵达消费者手中。

现场还发布了“黔绿通”与“黄果树”特
色品牌矩阵，它们共同构建起“贵品优供”贵
州农产品的品质标杆与文化名片。

贵州省供销管理集团相关负责人表示，将
以品牌驱动，打通贵品入湾“最后一公里”。

共赢合作 贵品出山入湾

茶叶、辣椒、酸汤、刺梨……推介环节，
一张张精美照片呈现大屏幕上，推介人手持话
筒，声情并茂介绍贵州特色农产品，为参加活
动的人员奉上引人入胜的感官盛宴。

“这是黔东南州的酸汤，味道醇厚，营养价
值极高。”在推介人的讲解下，那冒着“热气”
的酸汤图片让人看了就垂涎欲滴。

酸汤推介刚结束，刺梨推介接续进行……
台上推介精彩绝伦，台下众人认真聆听，被贵
州珍馐深深吸引，不断点赞。

“贵州生态农产品，滋味正宗！我们将与贵
州省供销系统强化对接，让大湾区消费者品尝
到高原山珍。”一位客商说。

推介环节之后，贵州省供销管理集团与广
东省供销集团，贵州省绿通控股公司与深港·
会客厅、广州市瑞旺生态农业科技发展有限公

司，贵州省冷链物流投资发展有限公司与优合
集团分别签订战略合作协议，大家纷纷表示，
将聚焦农产品流通创新、农资农技服务升级、
冷链物流、数字供销等关键领域，深度整合各
方资源，实现优势互补，架起贵州特色农产品
通往大湾区广阔市场的稳固桥梁，将贵州好物
送上千家万户餐桌。

一条由供销力量支撑的“黔品出山”高速
通道已然铺就。

发布会上，贵州省供销管理集团还重磅推
出“万家供销·贵品优供碰碰推 AI传播营销系
统”。该系统通过大数据与人工智能技术，打通
线上线下销售链路，实现“一键溯源、智能推
荐”，让“贵品入湾”从“单次展销”向“长效
流通”升级，提升品牌竞争力。

在直播区，AI 虚拟主播不断展示刺梨饮
品、苗家酸汤等产品，吸引采购商扫码下单。

“科技赋能，让苗岭风味触达指尖，一键选
购。”技术负责人现场演示时说。

线上线下结合，贵州省供销系统的“贵品
入湾”之路徐徐开启。

山呼海应 共谱协作华章

在东西部协作中，广东以海纳百川的胸
襟、务实笃行的作风，为贵州带来发展活水、
创新动能、专业智囊和广阔市场，助力贵州突
破发展桎梏。贵州以得天独厚的生态优势、独
具特色的资源禀赋，为广东输送源源不断的绿
色供给。

粤黔协作，供销先行。近年来，两地供销

合作社充分发挥各自优势，在农产品产销对
接、产业协作、消费帮扶等领域深度合作。今
年上半年，通过粤港澳大湾区专馆、广东各地
供销社建立的销售窗口、“832平台”等渠道销
售的贵州农产品达2300吨。

此次活动，为我省面向粤港澳大湾区市场
前沿增添了新的窗口。

“万家供销·贵品优供”贵州馆内，精心设
置了品牌展示区、产品展销区、互动交流区及
品鉴区，汇聚了来自我省各市 （州） 的特色精
品，以诱人的姿态呈现。从“春之鲜”的山野
菜早春茶，“夏之韵”的生态水果食用菌，到

“秋之实”的粮油，“冬之味”的腊制品调味
料，以及预包装食品，琳琅满目的“贵品”全
方位展现了贵州的生态优势与品牌魅力。

随着“万家供销·贵品优供”品牌活动举
办和“万家供销·贵品优供”贵州馆开馆，贵
州省供销系统迈出了以品牌化引领市场化、深
化粤黔东西部协作的坚实一步。贵州省供销管
理集团相关负责人表示，将以此为契机，将

“万家供销·贵品优供”品牌打造成贵州农产品
的“金名片”、大湾区消费的“优选项”，推动
更多贵州优质农产品走出大山、走进湾区，让
供销力量在乡村振兴与区域协作中绽放更耀眼
的光芒。

这场山海之间奏响的供销交响曲，以品牌
化为舟，以市场化为桨，载着贵州绿水青山的
馈赠，正以自信姿态，沿着供销系统精心织就
的 现 代 化 网 络 ， 驶 向 粤 港 澳 大 湾 区 的 万 家
灯火。

8月 6日，由贵州省供销合作社指导，贵州省供销管理集团有限公司主
办的“山海相连·贵品入湾——‘万家供销·贵品优供’品牌发布暨大湾区
展示展销系列活动”在深圳市深港·会客厅拉开帷幕，开启贵州优质农产品
进军粤港澳大湾区市场的新征程。

“万家供销·贵品优供”品牌发布、产品推介、战略签约、碰碰推 AI传
播营销系统上线、“万家供销·贵品优供”贵州馆开馆……这是贵州省供销
系统推动“贵品入湾”的标志性落子。贵州省供销系统将以品牌化引领市场
化，服务粤港澳大湾区消费升级，谱写供销系统发挥现代农产品流通主渠道
作用和品牌担当的精彩诗篇。

品牌启航品牌启航 黔货入湾黔货入湾
——贵州省供销管理集团贵州省供销管理集团““万家供销万家供销··贵品优供贵品优供””品牌在大湾区启航品牌在大湾区启航

詹艳 杨小友

←“ 万
家供销·贵
品优供”贵
州馆。

←参会人
员了解贵州农
特产品。

7 月 29 日，贵州恒力源天然生物科技有限
公司，记者看到，一桶桶冷冻的刺梨汁从冷库
运到生产车间，在自动化生产线上经过 10多道
工序，变成一瓶瓶刺梨原汁，包装好后发往全
国各地。

昔日论吨卖的刺梨经过精深加工改头换
面，成为营养丰富、风味独特的饮品，按瓶卖
身价倍增。

贵州恒力源天然生物科技有限公司 2015年
成立，集刺梨种植、精深加工、产品研发、销
售于一体，是黔南州龙里县较早开展刺梨深加
工的企业，目前建有 14条刺梨深加工自动化生
产线，刺梨浓缩汁、刺梨原浆、刺梨饮料、刺
梨精粉、刺梨口服液等 10多款产品畅销市场。

“我们将收购来的鲜刺梨果先榨成汁，储存
在冻库，锁住营养成分，再根据市场订单生产
各类产品。”贵州恒力源天然生物科技有限公司
营销总监陶鹏介绍，该公司先后与王老吉、娃

哈哈、东方甄选等企业达成合作，“恒力源”品
牌名气越来越响。此外，公司每天线上还要收
到 1000多个订单，发上千件货。

精 深 加 工 “ 链 ” 出 种 植 增 收 “ 钱 ” 景 。
2024年，贵州恒力源天然生物科技有限公司收
购刺梨6000吨，增强了当地种植户的信心。

像刺梨一样，近年来，我省大力推动农产
品加工业由“初字号”转向“精字号”，农产品

“七十二变”让更多农民分享到产业增值的收
益。

在安顺市西秀产业园，贵州西秀翠宏食品
有限公司生产的香辣蘸料、香辣红油、烧烤料
等产品俏销市场。2019年落户以来，该公司以
先进生产线赋能，不断扩宽、拉长产品线，订
单四方“涌”来，系列产品还卖到了马来西
亚、印度尼西亚等国家。2024年，该公司产值
达4.6亿元。

贵州逸嘉生物科技有限公司专注“绿色无

污染”的调料领域，生产的酸豇豆、烧椒酱、
辣椒面、红酸汤等产品畅销全国，去年还出口
到越南。

这些农产品从“原字号”到“初字号”再
到“精字号”的跨越，凝聚着多方的共同努
力，也是科技力量在黔贵大地的智慧绽放。

政策甘霖精准浇灌，扶持主体、技术攻关
和成果转化、品牌打造多管齐下，为“深加
工”注入源源动力；企业创新创造，以科技与
市场之力深挖农产品价值……多方合力，特色
鲜明、效益显著的农产品加工之路越走越宽。
数据显示，2024年，我省农业特色优势产业产
值增长 4.2%，农产品加工转化率达 66%，成为
推动乡村产业振兴的支柱产业。

黔地“土疙瘩”，精深加工蝶变“贵品”的
升级跃迁，不仅是产业的升级变革，更是我省
在乡村振兴战略中，推动农业“接二连三”的
生动实践。

看农产品的“七十二变”
——精深加工推动乡村产业振兴

通讯员 詹艳 贵州日报天眼新闻记者 杨小友

8月 2日，周六，安顺市平坝区夏云镇小
河湾村，村民韩克莲凌晨 4 点早早起床，捞
出提前泡好的豆子，开始制作豆腐脑。早上 7
点，她推着小车赶到村里集中规划的农贸集
市，还没摆好摊位，就有客人来等着“吃早
餐”了。

这是政府规划的一个周末集市，有 49个
标准化摊位，还划分出果蔬、家禽、生鲜、
小吃等不同区域，村民使用完全免费。

“这西红柿真新鲜，我要五斤！”在村民
王贵和的摊位前，一大早就从贵阳开车前来
的师女士说，“我每个周末都来这儿买菜，新
鲜，种类又多。”

像师女士这样专程前来采购农产品的城
里人不少。小河湾村村民李小双经营的肉

摊，早晨 9 点前，530 斤猪肉就已售罄。“有
的顾客还提前预订，周末来拿。”他说。

这个集市不仅是土特产交易的场所，还是
城里人体验乡村生活、寻觅“乡愁”的目的地。
小河湾村是全国乡村旅游重点村，近年来，
将周末集市与露营基地、农家乐、民宿等业
态串联，推出“抢货星期六”新 IP，把常态
化的周末集市打造成贵阳贵安市民周末采
购、游玩的“小菜园”，推动乡村旅游与农特
产品销售深度融合。同时，通过精细化运营
微信公众号、视频号，大力宣传农旅资源，
并引导游客在社交媒体分享“赶集”体验，
进一步提升了品牌知名度。每到周末，贵阳
贵安市民到小河湾村“赶集买土货”的人越
来越多。

城里人也爱赶场

小河湾村周末集市火了
贵州日报天眼新闻记者 刘悦

黔东南州施秉县甘溪乡望城村依托自然
资源禀赋，结合田园风光、生态环境等自然
条件，通过招商引资、村民合作投资、闲置
土 地 入 股 等 方 式 ， 成 功 打 造 出 集 研 学 、 露

营、旅游、体验等为一体的花漾河畔生态农
业观光园。暑假期间，观光园迎来以亲子游
为主的众多游客，“农旅融合”绘就了一幅乡
村振兴“丰”景图。 邰胜智 摄

农旅融合乡村美

8月 3日中午，印江自治县峨岭街道省级
辣椒示范种植基地，赤霞翻涌。三十多位村
民正在地里忙着采摘，一筐筐鲜椒在田埂边
堆成了小山。

“你看，长得多好！”种植大户曾敏俯身
用双手捧起一串“红宝石”，根根都有 20多厘
米长。

“一亩少说要摘 3600斤。”她笑着算起丰
收账，“收购价每斤一块四，吃票子了！”

曾敏的喜悦，折射着印江 5万亩“订单辣
椒”丰收季的欢腾。

产量看得见的提高的同时，与往年相
比，这里今夏的辣椒采收还提前了一周。

“科技！”印江自治县农业农村局副局长
陈涛点出了其中的秘密：从源头开始，优质
抗病的新品种播下希望；田间地头，精量点
播机化身“铁牛”，替代费时费力的人工撒
种，漂盘育苗技术在大棚中育出健壮齐整的
苗秧，移栽效率倍增；科学的肥水调控与病
虫害绿色防控贯穿生长全程，硬是将辣椒成

熟上市的时间表向前推进了一周……
正是这一系列科技“组合拳”，今年该县

辣椒平均亩产较往年跃升 100公斤，预计总产
量将历史性突破2万吨，产值直指 1亿元大关。

丰收的果实能否顺利变现？手指远处一
辆满载辣椒驶向加工企业的货车，陈涛说：“有
保障。”他继续解释：“‘公司订单+基地示范+农
户自种’，链条环环相扣，农民种得安心。”

在印江，订单如约，企业敞开收购；基
地示范，技术辐射千家万户。在此模式下，
辣椒产业今年规模激增 1.4 万亩，总面积达 5
万亩，像磁石般吸附带动了该县 2.2万户群众
投身其中。

田埂边，种植户张富国刚交完鲜椒，数
着刚拿到手的票子，黝黑的脸上满是笑意。

“跟合作社签了单，技术有人教，销路不用
愁，价格还稳当！”他说，“家里的两亩多辣
椒地，算下来比去年要多挣8000块钱。”

这几天，当地辣椒种植户正抓紧晴好天
气加快采收，各收购点也已全面“开秤”。

科技赋能 订单保障

印江辣椒红胜火
贵州日报天眼新闻记者 邓钺洁

辣椒丰收椒农笑。


