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奇幻的漂流奇幻的漂流 沁人的清凉沁人的清凉
贵州日报天眼新闻记者 黄若佩 实习生 熊天翔

编者按

夏日，黔东南州镇远高过河漂流再度登上社交平台热
搜。网友分享的视频中，橡皮艇在峡谷激流间穿行，泼天的
水浪席卷而来，让屏幕前的网友心跳加速却又跃跃欲试。“手
抖了还忍不住看”“必须组队挑战”的弹幕刷屏中，去贵州赴
一场“西天取经式漂流”，成为今夏最撩拨人心的冒险宣言。

持续升温的清凉经济，根植于贵州得天独厚的自然禀
赋：夏季平均气温23℃的清凉气候，喀斯特地貌切割出纵横
交错的峡谷河道，Ⅰ类水质山泉奔腾不息……

面对大自然的慷慨馈赠，贵州以产业化之笔作答，将单
一漂流体验升级为“全时段漂流+”产业链。湍急水流中，一
场将“绿水青山”淬炼为“金山银山”的实践正奔涌向前。

“千漂千面”形成高辨识度、强吸引力

7月 18日，贵阳市修文县桃源河景区 5公里外，村民的
遮阳棚沿公路蜿蜒排开，防水袋与水枪在车窗外晃动成流
动市集；入口检票闸机前，橙色救生衣汇成跃动的河流；河
道平缓处，皮筏相触的瞬间，游客“确认过眼神”水枪大战一
触即发，欢笑声回荡山谷……

“今年漂流热度远超去年。截至今天，桃源河景区累计
接待游客超 6万人次，省外游客占比 56%。”贵阳旅文旅游
产业发展股份有限公司副总经理许留明难掩笑意地介绍，
为应对今夏客流高峰，景区漂流船增至 4000 艘，智慧系统
实时分流缓解排队压力。

这样的热度并非孤例。高过河漂流连续多日发布门票
售罄通告，周末激增的客流甚至引发“堵船”；南江大峡谷漂
流周末单日接待量突破8000人次……

“漂流热的本质，是自然禀赋的联动释放。”贵州师范大
学国际旅游文化学院副院长孙小龙认为，贵州“丰厚家底”
构成了漂流热的先天优势。

贵州夏季平均气温仅 23℃，森林覆盖率高达 63.3%，
堪称“天然空调”；长江、珠江两大流域滋养着乌江、赤
水河、南盘江等八大水系纵横交错，在喀斯特地貌上切割
出跌宕起伏的峡谷河道，衍生出众多漂流胜地；部分漂流
景区的水质更是达到Ⅰ类、Ⅱ类饮水标准，为漂流活动提
供了绝佳的环境。

独特的自然禀赋，也造就了贵州漂流的“千漂千面”。
镇远高过河以峡谷幽深、急流险滩著称，惊险刺激令人肾上
腺素飙升；施秉杉木河水质清澈如矿泉，两岸风景如画；兴
义马岭河峡谷奇峻，瀑布飞泻，惊险与美景并存；黄平野洞
河的“中国洞中漂流绝景”引人探究……

“‘贵州漂流’已从单一产品概念跃升为具有高辨识度、
强吸引力和广泛影响力的区域旅游大 IP，成为贵州夏季旅
游乃至中国南方漂流市场标杆性品牌，其品牌溢价能力与
市场号召力不断增强。”贵州绿色发展战略高端智库研究
员、贵州财经大学贵州旅游产业化发展战略省创新团队负
责人杨春宇认为。

三大产品体系升级消费矩阵

7月 18日，安顺黄果树瀑布下游的天星
桥河道中，明黄色漂流艇载着游客顺流而
下。孩子们头戴小黄鸭安全帽，手持同款水枪
激战浪花。童话般的氛围，在漂流乐园内蔓延。

“黄果树×B.Duck小黄鸭”多彩漂流乐园现
场负责人田蕾介绍，该乐园是全国首个国际
IP 跨界合作的水上主题乐园。园内，B.Duck
小黄鸭并非简单的形象植入，而是构建了

“自然景观+潮流 IP+互动体验”的三维融合
体系。4.2公里河道串联 13处险滩与静水
区，构成核心体验。终点处的主题餐厅、无动
力乐园和观星基地则形成“白天漂流探险、夜晚露营
观星、全天沉浸打卡”的全时段体验链。“试营业仅一个月，
日均游客量已突破500人，特别受亲子家庭欢迎。”

在孙小龙看来，“黄果树×B.Duck 小黄鸭”多彩漂流乐
园是贵州推动漂流产业化的一个缩影。它利用漂流产品的

“长时段属性”，整合“吃、住、行、游、购、娱”全链条，将单一
项目升级为消费矩阵。

2025年 1月，国务院办公厅转发国家发展改革委、体
育总局 《关于建设高质量户外运动目的地的指导意见》，
明确鼓励西北、西南地区特色发展山地越野、攀岩、自
驾、溯溪、漂流等运动项目。

借着政策东风，贵州积极将漂流这一传统水上项目升
级为撬动全域旅游的核心支点，推动着贵州漂流产业打破
传统“一漂到底”的单一模式，构建多元化产品体系。

孙小龙认为，经过不断地实践探索，贵州漂流已构建了
“主题化、休闲化、在地化”三大产品体系。“主题化产品以
‘黄果树×B.Duck小黄鸭’多彩漂流乐园为代表，通过 IP植
入、场景再造和主题文创开发，提升游客情感体验；休闲化
产品将漂流与温泉酒店、垂钓茶寮等业态结合，打造综合型
度假产品，满足全龄客群需求；在地化产品则融合本土民族
文化，通过实景演艺、非遗体验等方式，强化地方特色。例
如，镇远高过河漂流联动镇远古城、三寨村，游客可体验侗
族大歌对唱、土家族织锦等活动。”

丰富的产品正转化为实在的消费数据。南江大峡谷景
区总经理林文强介绍，今年暑期省外游客同比增长 50%，
游客不再匆匆返程，而是住进景区的梯子岩度假村民宿集
群感受峡谷晨昏。数据显示，旅居游客同比增长 30%，

“两日游”客群占比显著提升。

生态避暑激活沿线产业脉搏

7月，镇远高过河漂流起点上空，直升机轰鸣声与峡谷
激流声交织。游客乘机从游客大厅直抵漂流码头，5分钟航
程替代20分钟车程，沿途俯瞰原始森林与飞瀑景观。

“这条低空通道是今年新入驻业态，日均接待超 200人
次。”贵州宸烨通航负责人梁勇介绍，未来还计划联合西江
千户苗寨推出“空漂联票”。

漂流带来的长时段停留，正激活沿线产业脉搏。孙小
龙认为，漂流不仅是水上运动，更是撬动区域经济的支点。
既吸引新业态入驻，又创造本地就业机会。

“黄果树×B.Duck小黄鸭”多彩漂流乐园 92名员工中，
多数为当地村民，田蕾介绍未来还将计划推动其向职业经

理人转型；南江大峡谷外形成的“漂流用品一条街”，多为本
地村民在此售卖水上用具；修文桃源河沿岸的民宿与烧烤
摊，带动农民增收……一条河道，串起更多生意经。

清凉经济升温的背后，“绿水青山是漂流的生命线”，杨
春宇认为，这一理念已转化为贵州山水间的具体实践：高过
河景区严格限制日接待量以保护千年古树，施秉杉木河建
立“矿泉水漂流”生态补偿机制，马岭河峡谷将游客产生的
垃圾实行“袋袋回收”。这种生态思路不仅保障了漂流的可
持续性，更转化为独特的竞争优势——在“18℃浪花里呼吸
草木清香”的体验描述击中了都市人群对“生态避暑”的核
心诉求，使“贵州漂流”与“生态安全”形成强关联认知。

如今，一条河道串联起更多的生态保护、产业升级与百
姓增收。如何将清凉经济的流量可持续化，孙小龙建议，应
进一步深化产业融合，推动单一产品向复合业态延伸。“同
时，要注重产品场景化打造，为游客创造更多情绪价值。协
同温泉等资源开发四季产品，突破季节限制。”

暮色渐沉，桃源河畔的安全员宋真戎结束当日巡护，疾
步走向景区不远处的家中。游客量持续攀升让他比往年更
忙碌，但心里却更踏实：“以前在外打工，一年回不来几次。
如今家门口上班，既能赚到钱，又能陪伴家人。”他憧憬着：
桃源河水流多久，这样的好日子就淌多久。

贵州日报天眼新闻记者 陈曦
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香溪河漂流景区香溪河漂流景区
吸引众多游客前来漂吸引众多游客前来漂
流戏水流戏水，，乐享清凉乐享清凉。。
王长育王长育 摄摄

被网友戏称难度堪比“西天取经”的高过河上，湍急浪涛中，游客
惊呼声此起彼伏；南江大峡谷的幽深河道里，一家三口乘皮筏穿行其
中，抬头只见一线碧空倾泻天光；施秉杉木河的翡翠水道上，落差缓急
交错的“矿泉漂流”，让白发游客也笑嚷着“再漂一次”……盛夏，于
贵州山谷间，水花与欢笑的激荡，正谱写着一首跌宕起伏的狂想曲，也
在网络平台掀起#漂流贵州#的亿万级流量海啸。

贵州，这座被喀斯特地貌塑造的“山地王国”，峰丛、峡谷、溶
洞、天坑等星罗棋布，乌江、赤水河、清水江等河流在群山间奔腾缠
绕。当独特地貌遇见丰沛水流，便孕育出惊险峡谷漂、清幽森林漂、奇

趣洞穴漂等多种漂流秘境，碰撞出不同的山水乐章。
旅游旺季的贵州，不再满足于“一漂到底”的单一体验。白日里，

游客们在激流勇进后，转身投入山林，开启溯溪探洞的冒险，感受山地
贵州的激情澎湃；夜幕降临，星空露营地亮起篝火，人们围坐畅谈，伴
着虫鸣星辉，享受惬意时光；而在文化村落，蜡染、银饰手作体验等沿
岸次第绽放，让玩水项目升级为“文化 discovery”之旅……

当皮筏冲向下一个急弯，激荡的水声与心跳共振。绿水青山间的激
情交响，是旅人们心照不宣的狂欢，也是百姓增收、生态变现的澎湃乐
章，一路高歌向前。

贵州财经大学教授杨春宇

打造贵州漂流
山地旅游新场景

位于贵阳市开阳县南江乡龙广
村的南江大峡谷景区，被誉为贵州
版“香格里拉”。若偏爱心跳加速的
快乐，约 7公里的“激情漂”绝不会让
人失望。刚过平缓水域，河道便骤
然收窄，水流撞击礁石激起半米高
的白浪，艇身如树叶般上下颠簸。
冲下俯冲滑道的瞬间，冰凉的水花
劈面而来，从发梢凉到脚心，每一次
转弯都藏着未知的刺激，是挑战自
我的绝佳试炼。

7 月 13 日，记者抵达此处，碧绿
江水缓缓流淌，水声潺潺如轻吟。
抬眼远眺，两岸青山层叠，苍翠欲
滴。系紧救生衣，戴上安全帽，登上
漂流艇，清凉的河水瞬间漫过脚踝，
先前积攒的暑气在这一刻消散殆
尽。手持竹竿缓缓划动清波，微风
轻拂，阳光穿过两岸的树林照耀在
江面，并不过分炙热。徜徉在南江
大峡谷的休闲漂路段，欣赏着这片
流动的绿野仙踪。

当逐渐与身侧的水浪打成一
片，抬头仰望，真正的惊喜迎面而
至。河道悄然收缩，两侧陡峭的峡
谷石壁上，郁郁葱葱的树木将蓝天
和云层切作几瓣。阳光被拒斥在
外，仅有些许金色光斑缀在水面。

“初极狭，才通人”，陶渊明笔下的桃
花源，与眼前的景象如出一辙。

更前方，水流从高处飞泻而下，
空谷传音，水花飞溅。峡谷两侧，正
在进行飞拉达攀岩活动的游客像壁
虎一样紧紧贴在石壁上，每一步都
充满了挑战与勇气。再往上看，透
明的玻璃栈道在绿树掩映下若隐若
现，人们小心翼翼地行走其间，既兴
奋又紧张。而在玻璃栈道上方，一
道紫红色的身影一闪而过，复兴号
高铁如同一道疾驰的红色闪电在铁

路上奔跑，瞬间钻进了山洞。这一
幕，仿佛时间在这里交汇，让人不禁
感叹科技与大自然的奇妙碰撞。

穿过如梦如幻的峡谷，眼前豁
然开朗。来到了“激情漂”区域，刚
刚还温柔的河水，此刻突然变得汹
涌澎湃。漂流艇顺着滑道俯冲而
下，冰凉的河水像炸开的烟花，劈头
盖脸浇下来。犹如一叶扁舟，在湍
急的水流中跌宕起伏。两岸的青山
飞速倒退，漂流艇在礁石间左冲右
撞。前一刻还在躲避左侧翻涌的白
浪，右侧突然斜刺里冲出一道急流，
把艇身撞得剧烈摇晃。

转过最后一道弯，猛烈的白浪
将我们淹没，下意识地闭上眼，耳边
只听见水的“咕噜”声。再次睁开
眼，工作人员已经伸手准备拉我们
上岸。回望来时的河道，浪花似乎
还在耳边翻涌，才惊觉这场与山水
的狂欢，竟伴着加速的心跳和加倍
的惬意落幕。

刚踏上岸边石阶，就被一字排
开的路边摊贩吆喝声吸引。漂流筏
划开的不仅是江水，更让沿岸居民
的生活跟着热腾起来。

如今，南江大峡谷景区 90%的
工作人员都是附近村民，让当地人
实现了“家门口就业”。“以前外出打
零工，现在守着家门口挣钱，还能照
看老人和娃娃。”正在整理救生衣的
工作人员黝黑的脸上绽放出笑容。

景区的梯子岩度假村民宿集
群，也成了众多游客避暑度假的

“心头好”。随着暑期旅游热升温，
景区旅居人数较去年同期增长约
30%，“两日游”客群占比显著提
升。而随着贵州漂流的爆火，景区
漂流的省外游客占比明显提高，较
去年增长了50%。

风光秀丽的风光秀丽的““休闲漂休闲漂””。（。（受访者供图受访者供图））

“贵州漂流既有天然资源，又有政策利好。当政策利
好与天然资源深度碰撞，贵州漂流正以创新者之姿，激
活避暑经济的一池春水，开辟出一条从绿水青山到金山
银山的转化新路。”贵州绿色发展战略高端智库研究员、
贵州财经大学贵州旅游产业化发展战略省创新团队负责
人杨春宇教授认为，贵州漂流解码了避暑经济新密码。

贵州漂流正在释放经济乘数效应。杨春宇将其总结
为三个方面：一是市场辐射效应持续扩大，形成多层次
客群矩阵。如桐梓水银河漂流凭借“1小时直达重庆”的
区位优势，吸引大量重庆客群，成为“黔渝避暑经济
圈”的典型案例。二是产业联动效应显著增强，构建

“漂流经济”生态链。在直接带动方面，漂流景区作为核
心引擎，强力驱动周边“吃、住、行”等基础消费。在
间接拉动方面，漂流装备制造、山地救援培训等关联产
业快速发展。三是品牌价值持续提升，奠定“贵州漂
流”IP地位。在全国漂流市场同质化严重的背景下，贵
州漂流以差异化特色形成强辨识度，如施秉杉木河“矿
泉水漂流”凭借可直接饮用河水成为生态避暑标杆。

这些成绩的取得，得益于贵州漂流采取新思路，实
现了新突破。

杨春宇谈到，新思路可概括为底层逻辑重构，驱动
创新裂变。具体来说，就是客群分层精准运营、文化赋
能以及坚持生态优先发展理念。“在客群分层精准运营
上，深入研究 Z 世代、银发族、亲子家庭、商务人士、
深度文化爱好者等核心客群的核心诉求和消费习惯。针
对亲子家庭，黄果树小黄鸭漂流设计了‘鸭鸭寻宝记’
游戏。针对年轻群体，高过河推出‘毕业漂流季’。针对
中老年及休闲客群，施秉杉木河打造‘缓漂+垂钓’组合
产品。总之，通过千人千面的产品设计，满足游客的多
元化需求，以实现对全客群覆盖。”

“贵州通过推动场景革命，重塑漂流体验维度，实现
了新突破。”在他看来，自然奇观与文化基因的双向赋
能，构成突破的核心基底，如镇远高过河以 18公里原始
森林峡谷为画布，将苗族银饰锻造技艺转化为险滩标
识，把侗族大歌旋律融入水流节奏，使漂流成为“行走
的民族文化博物馆”。此外，科技与业态跨界融合，拓展
了突破的边界，如开阳南江大峡谷依托贵开城际快铁南
江站旅游专线实现“高铁+漂流”无缝衔接，重新定义近
郊避暑时空效率。安全体系智慧化转型，则为突破提供
了保障，贵州漂流将少数民族“顺水而行”的生存智慧
与现代科技结合，构建起独特的安全生态。

杨春宇注意到，贵州漂流还在拓展新路径，通过全
域生态构建，擘画未来图景。

他告诉记者，有的漂流在构建昼夜全时体验链，打
破时间边界。像开阳南江峡谷打造“星空露营+晨漂”产
品，让游客在河畔帐篷中仰望星空，在晨雾漂流中遇见
猕猴群。还有的漂流在打造“点线面”全域联动网，突
破空间限制。如镇远高过河与镇远古城形成了“漂流+古
镇”经典线路，游客可以白天漂流，夜游青龙洞古建筑
群；马岭河峡谷联动万峰林推出“漂流+骑行”套票；荔
波水春河漂流与小七孔景区实现联票互通。此外，贵州
漂流还在创新虚实营销矩阵，拓展市场渠道，通过“线
上引流+线下转化”破解“酒香也怕巷子深”的困境，打
造贵州漂流“可玩可感可传播”的山地旅游新场景，重
塑山地避暑旅游的价值。
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高过河漂流开放河段长近 5
公里，落差 200 米，在 3 至 4 小
时的漂流中，游客既能享受水如
平镜的宁静，又能体验湍浪流急
的刺激，堪称“快乐刺激，有惊
无险”。峡谷两岸，古木参天、
青藤倒挂，瀑布如碎玉飞花，配
合蝉鸟唱和，被誉为“一条会唱
歌的河”。

近几年，以“惊险好玩”频
繁出圈的高过河漂流，被网友称
为“堪比西游记通天河”，尤其
受年轻游客喜爱，其系列视频在
抖音播放量已超过8亿次。

“各位游客请注意，本日高过
河景区已达最大游客接待量，请
未购票的游客前往周边镇远古城
等景区错峰出游，谢谢！”7 月 12
日 11点 20分，记者抵达黔东南州
镇远县羊场镇的高过河景区，就
听到景区户外广播响起通知。

“这么早票就卖完了？”记者
带着疑问走进景区办公室，碰见
高过河景区负责人黄君配正在与
票务、停车场、高速公路出口等
环节对接工作。

“现在让我们既幸福又些许
苦恼的事就是每天来的客人太
多。”黄君配笑着告诉记者，“为
了保证游客漂流的体验舒适度，
目前我们景区漂流每日最大游客
接 待 量 为 7000 人 ， 但 从 ‘ 五
一’开园起，几乎每天都是爆满
的。特别在周末，每天我们劝返
的游客在 3000 人以上。同时我
们也准备开通到镇远古城的直通
车方便游客前往。”

突然，停车场附近，一阵巨
大的引擎声吸引了记者注意，原
来这是景区新增的低空经济项目

——直升机体验。黄君配介绍
说，“从游客大厅到漂流起点码
头坐摆渡车需要 20 分钟左右，
乘坐直升机只需要 5分钟，还能
一路俯瞰沿途原始森林和峡谷飞
瀑风光，体验一把‘空漂’。”

记者乘坐摆渡车来到漂流起
点码头，开始刺激惊险的“通天
河”漂流之旅。乘坐漂流船顺流
而下，清新的微风携带着森林的
植物清香和微凉水汽扑面而来，
将夏日的闷热疲惫一扫而光。

“贵州这风比空调吹出来的
还爽！”旁边来自广东的游客感
慨道。

在一个个激流、斜坡、瀑布
中，记者乘坐的小船犹如一片树
叶在河面时而俯冲而下，时而
360度旋转，碰撞激起的水花瞬
间给记者来个透心凉，真实体验
一把“水上过山车”的惊险刺激
之旅。

此外，途中游客之间的互相
戏水、互助脱困也是漂流的奇妙
体验之一。

一把把五颜六色的水枪、水
瓢将清澈的河水飞扬到天空，把
夏日的清凉和快乐分享给每一位
游客；偶尔有漂流船搁浅，附近
的游客就会顺手拉一把、推一下
让其重新加入漂流大队，一阵阵
爽朗的笑声随着漂流船回荡在山
谷，有着各地方言口音的游客此
刻都沉浸在贵州漂流带来的夏日
清爽和欢乐之中。

据 了 解 ， 高 过 河 景 区 从
2019年以来已连续 5年破纪录增
长，2024 年接待漂流游客 28.5
万人次，2025 年预计突破 35 万
人次。
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体验高过河体验高过河““激情漂激情漂””。。
（（景区供图景区供图））

赤水河谷国际漂流赤水河谷国际漂流
公开赛公开赛。。陈勇陈勇 摄摄


