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7 月 20 日晚，黔东南州台江县台盘村
“ 村 BA” 篮 球 场 被 山 呼 海 啸 的 呐 喊 声 淹
没。

球员突破、投篮，比分紧咬至最后一
秒。当终场哨响，这场历经 10 天、 195 支
球队鏖战的“六月六”吃新节篮球赛总决
赛落幕，也为“村 BA”4 岁生日添上浓墨
重彩的注脚。

4 年前，一条“六月六”吃新节篮球
赛的视频火爆全网，因纯粹的热爱与震天
的 呐 喊 意 外 出 圈 ， 被 网 友 亲 切 冠 以 “ 村
BA”之名。

4 年后，这一赛事已裂变为覆盖全国
超 4000 支球队、吸引超 500 万线下群众参
与的乡村篮球赛事，累计网络曝光量突破
1000 亿人次。

台江县以惊人的敏锐洞察力，将奔涌
而 来 的 流 量 引 向 产 业 沃 土 ， 摸 索 出 “ 一
赛、一市、一演、一播、一游”的“六个
一”融合模式。

夜幕降临，“村 BA”赛场不远处，深
山星光夜市灯火通明，人流如织。苗绣摊
位上，绣娘周艳文飞针走线：“以前绣品
难卖，现在游客抢着要。靠这个手艺，家
里 盖 起 了 新 房 。” 她 口 中 的 “ 妈 妈 制 造 ”
项 目 已 带 动 300 余 名 绣 娘 实 现 “ 背 着 娃、
绣着花、养活家”。更令人惊叹的是，百

位 绣 娘 创 作 的 22
米 苗 绣 长 卷 已 亮
相法国巴黎卢浮
宫，古老技艺借

“ 村 BA” 东 风
登上世界舞台。

流量催生新
业态，百余个本
土直播团队、500
余 名 “ 村 播 ” 让

“鲤 吻 香 米 ”“ 苗 家
酸 汤 鱼 ”“ 高 山 紫
薯”等特产插上翅膀飞
出 大 山 ；“ 村 BA” 系 列 文
创 产 品 年 销 售 额 超 过 1200 万
元。台江县文体广电旅游局负责人坦
言：“我们意识到，单一的赛事热度难以
持久，必须构建完整的产业链条，让游客
留下来、拉动消费。”

在台盘村，返乡青年黄兴强将老宅改
造成网红民宿。“‘村 BA’带火了旅游，
我 家 小 院 收 入 也 不 错 。” 黄 兴 强 告 诉 记
者，这几年来，村里许多在外务工的青年
返 乡 创 业 ， 青 年 返 乡 率 从 2021 年 前 不 足
30%跃升至如今的 70%以上。

数据显示，2024 年，台江县接待游客
378.66 万人次，旅游总花费 43.66 亿元，同

比 均 增 长 31% ； 地
区 生 产 总 值 增 速 达

16.8% ， 居 黔 东 南 州 首
位 。 今 年 1 月 至 6 月 ， 客 流

增 长 势 头 不 减 ， 台 江 县 接 待 游 客
191.45 万人次，同比增长 22.91%；实现旅游
综合收入 19.78 亿元，同比增长 13.61%。

值得注意的是，“村 BA”的产业转化
绝 非 简 单 “ 蹭 热 点 ”， 而 是 以 体 育 为 媒 ，
深挖本土资源，激活内生动力。当前，台
江县围绕“村 BA”，加速推进产业融合，
以文创赋能非遗，打造“台江礼物”系列
文创产品，进一步拓展体旅链条，建设篮
球小镇并吸引体育产业集聚。该县将体育
赛事作为引擎，牵引文化、旅游、农业、
制造等多产业协同共振，形成了自我“造

血”的乡村发展新模式。
这是“村 BA”的第 4 个盛夏，依然如

火如荼。“六月六”吃新节篮球赛、全国
和美乡村篮球大赛贵州赛区选拔赛、“村
BA”球王争霸赛、跟着“村 BA”去旅行
——“村 BA”全国联赛等赛事无缝衔接。
深山音乐会、民俗文化展演、乡村美食嘉
年华轮番登场，目标直指“旺季更旺”。

“4 年前，我们只想要一场纯粹的篮球
赛 。 4 年 后 ， 它 托 起 了 乡 亲 们 致 富 的 希
望。”“六月六”吃新节篮球赛总决赛落幕
的深夜，台盘村村委会主任岑江龙望着仍
未散尽的人群，目光沉静而坚定，“无论
走多远，‘村 BA’的灵魂永远是赛场上那
份不掺假的热情。守住了它，就守住了常
红的根基。”

台江县围绕“村 BA”探索“六个一”融合发展模式——

从流量爆红到产业常红
贵州日报天眼新闻记者 杨晓波 钱仕豪

本报讯 （记者 潘晓飞 通讯员 周燕） 眼
下，黔东南州岑巩县天马镇的烤烟迎来采收季。

“下部叶水分较多，每夹重量宜控制在 13至 15公
斤，同一杆烟叶的部位、成熟度要一致。”在烘烤
区，在烟叶站技术人员指导下，工人两人一组，按照
相关标准，协力将刚采摘的烟叶整齐均匀地排进特制
烟夹框架。轻轻收紧夹子，烟叶便稳稳固定。

“以前编烟最熬人，用麻绳一扣一扣地绑，10个
人 6小时才扎 300多杆。如今，10人仅需 2个小时就
完成 300多杆的夹烟作业和上炕流程。”天马村村民
丁祖祥对引进的特制烟夹赞不绝口。

“以前人工编烟松紧不一，烤出的烟叶品质参差
不齐。现在烟夹固定得匀，通风受热一致，破损率降
低，品质也更好。”谈及烤房变化，丁祖祥喜悦地
说：“以前烧煤要人守着，每隔 1个多小时就加一次
煤，温度还难控制。现在每天仅需加 3次以烟杆和锯
末为原料加工成的生物质颗粒燃料，机器自动控温送
料，节省大量人力。”

目前，天马镇改造了 154间生物质颗粒烤房，全
镇 4300多亩烟田已形成标准化坝区产业带，仅采收
环节就带动2万余人次，增收220万元。

“政府统筹规划连片用地，整合资金推进烤房维
修改造；合作社组建专业队伍，负责育苗、机耕、植
保、采烤、分级等全流程服务；烟叶站提供从烟地核
实、合同签订、育苗到烘烤的全环节技术指导。服务
升级后，农户种烤烟的积极性越来越高。”天马烟叶
工作站负责人杨胜勇说。

烤烟采收季
新设备提质增效

7月 18日至 19日，黔东南州
三穗县将军广场热闹非凡，第二
届三穗鸭美食文化旅游节的重头
戏——三穗鸭美食大赛激情开
赛，72 支参赛队伍围绕三穗鸭
在名小吃、名菜、名宴赛道展开
激烈角逐。

“这些参赛作品既传承了传
统风味，又巧妙融入了现代创
意，充分彰显了三穗鸭的多元价
值 。” 顺 德 厨 师 协 会 常 务 副 会
长、黔东南州三穗鸭美食大赛评
委何锦标评价。

三穗鸭被誉为“中国四大名
鸭”之一，这场美食大赛是三穗
鸭产业蓬勃发展的生动缩影。

在贵州三穗经济开发区，投
入 1.2 亿元打造的产业融合发展
示范园，逐步实现从三穗鸭宰
杀、鸭蛋加工到鸭绒加工的全产
业链布局。

在贵州民生食品有限公司的
流水线上，每天有 120万枚鸭蛋经
过 18道精细工序，摇身一变成为

“流心咸蛋”。通过技术创新，鸭蛋
的腌制周期从90天大幅缩短至12
天。而隔壁的贵州省纺织产业发
展集团有限责任公司（三穗）羽绒
产业园项目，也将在7月底投入使
用，届时将加工生产的鸭鹅原毛
将销往全国各地。

围绕鸭产业全产业链发展目
标，三穗县积极整合县内各类资
源，组建成立三穗鸭产业集团。
同时，着力提升并完善禽类屠宰
加工、蛋制品与鸭肉加工、羽绒
深加工等环节的设施水平，同步
优化冷链物流仓储设施，逐步构
建起加工集群。

数据显示，2024 年三穗县
全年蛋鸭存栏 80 万羽，鸭出栏
超 500 万 羽 ， 屠 宰 加 工 380 万
羽，鸭蛋产量达 1.44万吨，蛋制
品加工 2.1 亿枚，综合产值高达
14亿元。

“按照‘一年强基础、两年见成效、三年上台
阶’的规划，到 2027年，全县三穗鸭全产业链产值
将突破 100 亿元。”三穗鸭产业发展工作专班办公室
副主任杨冬告诉记者，该县将持续提升三穗鸭供苗能
力，扩大养殖、加工规模，力争 2025年实现出栏鸭
1315万羽以上、蛋鸭存栏 150万羽以上的目标。
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本报讯 （记者 钱仕豪 杨晓波） 7月 20日，
中国首款电芦笙在黔东南州凯里市发布，这项研发历
时4年，为芦笙注入了现代科技基因。

据了解，电芦笙完整采集传统芦笙四大类十余种
音色，实现高、中、低、倍低音瞬时切换。首创了

“转调不转指法”技术，12个大小调自由转换，支持
4组音色预存及弯音、滑音等现代技法。通过声学采
样与电子适配技术，研发团队还成功将音频转化为
MIDI信号体系，使千年笙音首次具备数字化创作能
力。

贵州省芦笙研究会会长韦祖雄表示，电芦笙既保
留了传统音色精髓，又突破音域固定、转调困难等瓶
颈，让古老的笙音能与电乐共鸣，能走进更多年轻人
的耳朵与心灵。

“我们已经收到近 500 支电子芦笙的订单，其中
200多支订单来自省内，其他的来自云南、广西、河
南等地。”贵州星笙代科技有限公司电芦笙研发团队
负责人、吴兴星说，将持续开发适应各种学习、演奏
需求的电芦笙产品，让民族乐器与当代技术创新相结
合，为芦笙艺术传承与发展注入新活力。

拥抱数字时代
国内首款电芦笙凯里发布

时值盛夏，黔东南州迎来水果上市旺
季。蓝莓、葡萄、桃子、李子、西瓜等硕
果累累，果林田间游人穿梭采摘，果农忙
碌间笑意盈盈，阵阵果香里藏着乡村全面
振兴的甜蜜图景。

依托“农业+休闲采摘”的发展模式，
黔东南州涌现出一批集生态观光、采摘体
验 、 休 闲 美 食 于 一 体 的 乡 村 近 郊 游 目 的
地。

在凯里市大风洞镇官庄村葡萄园，游
客手提果篮，用剪刀剪下一串串饱满的巨
峰葡萄。“去年卖了 2 万多斤，今年采摘将
持续到 9 月下旬。”官庄村党支部书记谭泽
建一边招呼游人，一边细数丰收的喜悦，

“ 我 们 还 准 备 了 地 道 的 酸 汤 鱼 给 游 客 品
尝，让大家体验到乡村休闲的乐趣。”

从休闲采摘延伸到生态种养，黔东南

的水果产业正探索更高效的循环模式。在
镇远县青溪镇关口村，山坡下是种植了夏
黑、巨峰、阳光玫瑰等多品种的葡萄园，
山坡上则分布着 400 多群中蜂，构成“山
下葡萄、坡上蜂场”的画面。

“花期让蜜蜂授粉，能提高坐果率和产
量，种养结合形成良性循环。”贵州荣丰
源生态农业有限公司负责人杨平的话，道
出了生态与效益的双赢。

同样，在岑巩县天马镇苗落村岩湾的
李子园，“蜜蜂授粉+品种混种”模式让丰
收更有底气。

“‘红宝石’李子开花早、谢花晚，
能给其他品种当‘授粉保姆’，再加上 30
箱蜜蜂辅助，单株产量能达 50 多公斤。”
基 地 负 责 人 周 龙 余 介 绍 ，“ 果 — 蜂 — 禽 ”
立体种养不仅构建了高效生态系统，更引

来了福建收购商的冷链车，一次性采购 1
万多公斤“五月脆”李子。

产业要旺，销路必通。黔东南的水果
销售正从本地走向全国，甚至跨出国门。

“7 月 16 日开园以来，已向北京客商批发了
10 万斤珍珠枣油桃，18 日又有 3 万斤出口
俄罗斯，还开拓了盒马鲜生等高端商超渠
道。”施秉果果农业发展有限公司负责人
蒲学文的话里满是自豪。

产业链的延伸，更让好果子产生高价
值。在从江县下江镇蓝莓基地，负责人吴
鸿峰非常看好水果深加工的发展，“光卖鲜
果 不 够 ，我 们 酿 的 蓝 莓 酒 已 销 往 贵 阳 、广
州、深圳。”

这里整合 800 余亩闲置山地，既让村
集体增收近 2 万元，又为村民提供了日均
120 元的务工收入，土地流转的租金与基地

务 工 的 薪 金 ， 成 了 村 民 手 中 的 “ 双 份 甜
蜜”。

从“农业+休闲”的体验经济，到种养
结合的生态循环，再到“产销对接+深加
工”的产业链延伸，盛夏的果香里，不仅
有 丰 收 的 喜 悦 ， 更 有 乡 村 产 业 兴 旺 的 活
力。

近年来，黔东南州水果产业立足绿色
生态环境和优势特色树种，重点加快扩建
蓝莓产业化基地、扩大种植时令水果观光
园、提质增效万亩片千亩村果园、区域发
展百香果产业化基地等。

截至 2024 年底，全州累计投产果园面
积超 100 万亩，累计鲜果产量超 130 万吨，
累计产值超 90 亿元。创建并持续唱响麻江
蓝莓、从江椪柑、五榕脐橙、苗疆金秋梨
等 10 余个果品品牌。

黔东南州投产果园面积超 100万亩

果 香 里 的 甜 蜜 增 收 链
贵州日报天眼新闻记者 戴正国 陈化勇 夏华

本报讯 （记者 钱仕豪） 7 月 18 日上
午，第三届中国国际 （佛山） 预制菜产业大
会在广东省佛山潭洲国际会展中心开幕。黔
东南州 6家酸汤特色食品企业组成“酸汤军
团”参展，展示千年苗侗酸食文化的产业转
化成果。

全国最大酸汤企业玉梦集团携系列产品
亮相，“3.5 万土坛 365 天自然发酵”传统工

艺结合 60余项专利技术，构建了从 5万亩种
植基地到定制化生产的全产业链。

台江县苗苗酸汤食品有限公司在中国
农科院支持下，从 26 份非遗酸汤样本中筛
选的 3 株核心菌种，将传统 3 至 6 个月的发
酵周期压缩至 7 天。“医药级不锈钢罐体实
现 零 添 加 标 准 化 ， 终 结 了 ‘ 靠 手 感 开 盲
盒’的时代。”该公司公共事务部主任杨

星 介 绍 ， 产 品 已 进 驻 锅 圈 食 汇 上 万 家 门
店。

贵州亮欢寨生物科技有限公司针对粤港
澳大湾区海鲜市场研发的“奇鲜加浓酸汤”
引发采购商浓厚兴趣。“底料经 6个月窖藏，
醇 厚 度 提 升 40% ， 特 别 适 配 粤 式 海 鲜 烹
饪。”公司销售经理杨园园现场演示了酸汤
八爪鱼料理。

贵州贵食丹城食品科技有限公司自主
研发的植物乳杆菌 GSR101 和肠膜明串珠菌
GSC101 获得菌种保藏证书，公司总经理吴
锡枋指着出口泰国的酸汤调味料说：“我
们通过‘蔬菜种植—加工—销售’全链模
式 ， 已 带 动 5000 亩 酸 汤 原 料 种 植 基 地 发
展。”

“2024 年，黔东南州酸汤产业年产值达
25.37亿元。今年上半年，酸汤生产企业增加
到 43 家，生产线增加到 94 条，产业发展速
度加快。”黔东南州凯里酸汤专班相关负责
人表示，此次参展的目标是“以展招商、以
会促产”，全力打响“凯里酸汤”区域公用
品牌，推动凯里酸汤从地方风味升级为国民
味道。

打响区域公用品牌 加快布局华南市场

黔东南州 6家酸汤企业赴大湾区参展

←7 月 20 日 晚 ，
台盘村“六月六”篮
球赛公开组决赛比赛
现场。

←↑赛场上的激烈比拼。


