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在倾斜的岩壁上，脚尖踩上不规则的岩
块，随着肌肉发力，一步步向上攀爬……5
月的安顺市紫云自治县格凸河风景名胜区，
刚完成攀岩挑战的齐泰站上山顶，景区壮美
山水尽收眼底。

“独特的喀斯特地貌加上格凸河景区美
景，‘飞’岩走壁遇上大自然的鬼斧神工，
既是挑战，又是享受。”来自成都的攀岩爱
好者齐泰说。

地处黔中腹地的紫云格凸河景区集岩
溶、山、水、洞、石、林组合，山水相映、
雄奇险峻，喀斯特地貌造就的岩壁非常适宜
开展攀岩运动，吸引了来自西班牙、法国、
奥地利等 30 多个国家的攀岩爱好者前来挑
战。

2004 年，首届紫云格凸国际攀岩挑战
赛拉开赛事序幕。当俄罗斯选手首次登顶燕
子洞时，他们惊叹这里是“世界最难的攀岩
线路之一”。随着知名度逐渐打开，紫云的
岩壁上热闹起来：2017年“多彩贵州”中国
攀岩公开赛、2018年“一带一路”国际攀岩
大师赛、2024 年“岩旅贵州”攀岩嘉年华
……一项项赛事让深山秘境变为国际攀岩圈
的网红打卡地。

2018年，国家体育总局授予格凸河景区
“国家攀岩训练基地”，2023 年“五峰杯”
攀岩赛入选“中国体育旅游精品项目”。

“ 景 区 内 已 开 发 的 攀 岩 线 路 多 达 278
条，难度等级从 5A 至 9A+不等，为攀岩者
提供了丰富的选择和挑战。”紫云自治县文

体广电旅游局体育中心负责人李超说。
赛事的集聚效应，让紫云变为“全球岩

友打卡地”。去年 9月 2日至 5日，首届“岩
旅贵州”攀岩嘉年华暨贵州紫云攀岩系列赛
在格凸河镇举行，来自国内外的 180余名攀
岩高手在岩壁上大展身手。

来自四川的叶英说：“8 年前来这里，
路还没修好。现在不仅有专业的攀岩小镇，
还有配套的民宿、温泉。赛后还能带着家人
探洞、徒步，一趟旅行能玩出‘体育+N’
的体验。”

如今的紫云，以岩壁为核心，编织起体
旅融合的立体网络。在格凸河景区，“攀岩+
探洞”线路带领游客穿越溶洞群，感受“地
心探险”的刺激；“攀岩+徒步”路线串联起

大河苗寨、变色湖等景点，让运动与风光完
美结合。

然而，紫云并未止步于攀岩。近年来，
“五峰杯”足球赛、山地越野摩托车邀请
赛、格凸攀岩文化节、全球精英丛林穿越挑
战赛……随着一系列赛事密集鸣枪，大大提
升了紫云的城市美誉度，全面打响“赛事之
城”品牌。

数据显示，2024 年，紫云旅游累计接
待游客 490.18万人次，实现旅游总收入 45.13
亿 元 ， 旅 游 人 次 、 旅 游 总 收 入 同 比 增 长
24.32%、22.14%。“紫云正积极推动基础设
施升级，打造独特体育 IP，让游客尽享山水
云峰的自然风光和体育赛事的速度激情。”
李超说。

赛事集聚声名远扬 体旅融合方兴未艾

紫云278条攀岩线路圈粉全球岩友
贵州日报天眼新闻记者 范力 杜延卿

“枇杷 6元一斤！”“蓝莓甜得很，快来尝一尝！”“刚去地
里挖的竹笋……”在安顺市民眼里，西秀区东山路是一条实
实在在的“民生路”。

5 月 17 日清晨 7 点，东山路上的热闹如约而至，市民、
游客的欢声笑语和小商贩的吆喝声交织，奏响了城市里动
人的“晨曲”。

东山路是虹山湖公园的入口之一。凭借优越的地理位
置，这里逐渐孕育出一个 365天不打烊的早市。然而，越来
越多的商贩集中做小生意，让东山路出现混乱无序的局面。

“以前商贩分散经营，既影响市容又存在安全隐患。”东
街城管中队负责人龙海鲨回忆。于是，该中队通过劝导、疏
堵结合的治理方式，将流动商贩规范引导至固定区域，既保
留了市井烟火气，又实现了有序管理。如今，道路两侧摊位
整齐划一，时令新鲜果蔬、特色农产品琳琅满目，东山路成
为安顺城区最具烟火气的地段之一。

在一家不大的炒货店里，不时有顾客上门选购瓜子、花
生等炒货。“店里老顾客居多，也有不少游客光顾，每天销售
额上千元。”炒货店老板马涛一边给顾客装袋，一边告诉记
者。

每当竹笋大量上市时，这条路上总能看到吴士莲的身
影。“我卖的竹笋是自己种的。每次看到老顾客直奔我家摊
子，我就觉得生活很有奔头。”家住西秀区轿子山镇的吴士
莲一脸满足。

在东山路口树荫下，晨练而归的市民黄明桂品尝起刚
买的枇杷：“自从退休，我几乎每天早上都来这里。虹山湖公
园不仅是外地人打卡的景区，也是我们本地人的花园。我喜
欢公园的宁静，也喜欢东山路的喧哗。”

每日清晨，廖顺英都会和三五好友在东山路打卡，“和
老姐妹们在公园里拉家常、锻炼，顺带还能买菜，这样的生
活平淡又幸福。”

东山路虽不长，却见证着安顺市城市治理的温度。近年
来，安顺市持续加强城市市容和环境卫生管理，提升安顺城
区城市品位，创建整洁有序、交通顺畅、出行便捷的城市环
境，打造良好的市容环境，做到了既要市容“面子”，更要民
生“里子”。

既保留烟火气，又实现规范有序

东山路是“民生路”
贵州日报天眼新闻记者 王潇

5 月 25 日，走进位于安顺市西秀区西秀产业园的
安顺市联顺达科技有限公司生产车间，自动化生产线
正高速运转，工人们有条不紊地操作设备。

安 顺 市 联 顺 达 科 技 有 限 公 司 是 一 家 专 业 从 事
LED 显示屏、LED 绿色照明、LED 节能亮化三大系
列产品制造、销售和服务的高新技术企业。该公司产
品广泛应用于户外广告媒体、文化娱乐活动、体育场
馆等多领域，并为各类项目提供全方位一体化解决方
案。截至目前，该公司已完成产值 2000 万余元，全
年计划完成产值 1亿元。

显示屏生产忙
贵州日报天眼新闻记者

何晓璇 摄影报道

本报讯 （记 者 沈长志 王
潇） 5月 23日，安顺市平坝夏云工业
园区内的贵州花山医疗科技 （集团）
有限公司医疗器械 （耗材） 生产车间
内，自动化生产线高速运转，一批批
注射器成品从流水线上下来，立即被
打包放进灭菌车间，灭菌完成后将发
往国外市场。

“这是销往美国的 1盎司注射器，
每周供货 50 万支。目前，我们正在
加班加点根据需求全力赶制订单。”
贵州花山医疗 （集团） 有限公司副总
经理王军利说。

贵州花山医疗科技（集团）有限公
司是一家专注于医疗器械、医疗耗材、
医疗设备以及医药科技研发、生产和
销售的高新技术企业。主要产品包括
医用卫生材料及敷料、注射穿刺用品、
高分子材料、麻醉耗材、手术室耗材、
病房护理用品等一、二、三类医疗器械
（耗材）以及中医器械。

2022 年，该公司通过招商引资
入驻夏云工业园区，总投资 2.5 亿
元，分两期建设投产。截至目前，项
目已累计完成投资 1.55 亿元。其中，
一期建设的医疗器械 （耗材） 生产线
已陆续投产；二期规划的中药饮片项
目也正在紧锣密鼓建设中。“我们一期医疗器械 （耗材）
项目是今年 3 月份开始投入生产的，目前共有 15 条生产
线，可进行生产的医疗器械 （耗材） 有一类、二类、三类
产品共计20余种。”王军利说。

花山科技医疗注射器每周销美国五十万支

“我们停车位又不够了，刚刚才划了两
排。”看着满满当当的停车场，5 月 22 日，
贵州萨伽乐器有限公司总经理田炳赞说，

“2019 年公司刚开工时，停车场里只有 6 辆
轿车，其中一辆还是我的。而现在，轿车数
量已突破 100辆。”

公司员工叶发木今年 32 岁，刚花 10 余
万元买了一辆轿车。他原本在广东打工，

后来回到贵州老家，进入贵州萨伽乐器有
限公司工作。

“现在收入稳定，生活也越来越好，买
辆车更方便照顾家人。”叶发木说，据他了
解，今年公司又有七八位同事陆续购车。

贵州萨伽乐器有限公司是一家专注吉他
制造的企业。2018年，普定县在招商引资中
主动出击，凭借真诚态度和优越区位，吸引

该公司落户当地产业园。这也是普定第一家
吉他制作企业。

田炳赞回忆，初到普定时，当地鲜有人
弹奏吉他，更不要说了解吉他制作工艺。

“不怕不会，就怕不学。”他手把手地教，带
着第一批平均年龄40岁的30名本地工人。

此后，企业发展逐渐步入快车道，从最
初的一条生产线扩展至三条，从单一产品走

向多元化，受到国内外客户的好评，销量也
节节攀升。田炳赞说，“员工的亲友听说工
资高、环境好，纷纷来应聘，许多人骑着摩
托车来厂区上班。”

如今，该公司员工已突破 200人，90%
以上员工来自普定本地及周边地区。随着企
业的发展壮大、员工技术的进阶，大家的收
入水涨船高：负责桶部打磨的叶发木，从入
厂时每月 4000元工资涨到了 7000元；从事
面 板 、 磨 框 等 工 序 的 刘 明 燕 ， 薪 资 也 从
2500 元上涨到最高 8000 元。目前，该公司
员工月薪达 4000 元以上，具有明显区域竞
争力。

从摩托到轿车，不只是通勤方式的变
化，更是群众生活水平提升的缩影。从不会
制作到行家里手，一把吉他正在弹奏起企业
壮大、产业富民的幸福曲。

萨伽乐器弹奏吉他幸福曲

收入步步高摩托换汽车
贵州日报天眼新闻记者 杨媛媛 周强

本报讯 （记者 胡玉山 彭杨）5月 21日，记者在安
顺市黄果树旅游区龙宫景区了解到，自 4 月试营业以来，

“寻龙记”凭借“地质奇观+户外运动+文旅体验”的创新模
式，迅速成为体旅融合新亮点。今年“五一”假期吸引了大量
游客前来体验，目前团队订单已排至7月。

作为龙宫景区创新打造的山地户外运动综合体，“寻
龙记”凭借独特的喀斯特地貌资源与多元化体验项目，为
黄果树旅游区旅游业发展注入了新动能，引领山水游向体
验游、深度游转型升级。

踏入寻龙洞，柔和的灯光勾勒出钟乳石的轮廓，光影
交错间，亿万年地质演化的奇迹触手可及。在攀瀑崖项目
点，穿戴好专业安全装备爬上陡峭的崖壁，在专业教练指
导下扣紧安全绳、踩稳岩点，游客还能在水流冲刷形成的
天然岩壁上步步攀升。“注意重心偏移，扣好安全绳！”
教练的提示声在洞穴中回荡。

据了解，景区精心规划寻龙区与探秘区两条主题线
路。寻龙区以家庭亲子客群为主要服务对象，全程约 1小
时至 2小时的游览路线。探秘区则面向专业探险人群，难
度系数比较大，通常有 3 小时至 4 小时的深度探洞时间，
包含垂直攀爬岩壁等挑战环节，让运动爱好者尽享洞穴秘
境的魅力。

龙宫景区“寻龙记”
成为体旅融合新亮点

最近两个月，贵州佰斯乐服装有限公司
负责人伍维春整整瘦了 30 斤。他不是专门
减肥，而是太忙了——公司日销裤子 3000
条，更带动67名搬迁群众家门口就业。

贵州佰斯乐服装有限公司位于安顺市
普定县玉秀街道的易地搬迁安置社区玉兔
社区。车间内，一条裤子从布匹裁剪到成
品，共需 25 道工序，工人们熟练地有序操
作。

“1、2、3……上链接！”热火朝天的还
有千里之外的福建省福州市——伍维春和表
弟成立直播公司并搭建 8个直播间，10余名

主播依托抖音、淘宝、拼多多等网络平台，
向广大网友介绍贵州佰斯乐裤子性能、价格
等，网友们纷纷下单购买。

伍维春表示，现在正是销售旺季，每天
销量可达3000条。接下来的3个月，预计每
日销量将达 6000 条。同时，该公司最近又
额外接到一笔大订单。

其实，2 年前伍维春才踏足服装行业，
此前对该行业一无所知。过去，他进过工
厂、干过装修。做服装生意，源于表弟为服
装企业直播带货的经历。两人一番商量后，
决定开工厂、做直播。2024年 1月，公司正

式挂牌成立。
创业初期，由于缺乏经验，公司生产的

150万条裤子遭到退单。但他咬牙坚持，一
边学习衣服制作，对质量严格把控；一边通
过短视频学习研究相关设备，“累的时候就
在裁板上睡一会儿。”公司逐渐走上正轨，
目前已有 4 个车间、3 条成型生产线，年产
超60万条裤子。

据了解，公司采取反季节生产模式，即
冬季生产夏装、夏季生产冬装。“我们全年
都闲不下来。”伍维春说，这种生产模式不
仅能降低采购成本，还能避开高峰期竞争，

提前布局市场，占得先机。
没有淡季，员工们因此实现稳定就业。

企业的员工大多都是搬迁群众，普遍为女
性，年龄在 30岁至 60岁之间。38岁的陆菊
看中了这份工作的稳定，“现在每天都有事
情做，一个月收入超过4000元。”

企业快速发展的背后，离不开政府部门
的支持。2024 年，该公司入驻社区时得到
房租、政策优惠；招工时，政府部门又积极
帮助扩大宣传。此外，普定县相关部门持续
为公司提供订单对接、员工技能培训等服
务，并引入东西部协作资源，为企业争取资
金补贴。

“我们根据企业需求设置培训，提升员
工技能适配度。”普定县就业局副局长董玉
菊说，相关部门还常态化收集用工和市场需
求，动态调整策略，助力企业与群众精准对
接。在普定，这样的社区小厂有 10多个。下
一步，该县将引进更多小微企业入驻社区，
提升社区就业率。

佰斯乐服装让群众在家门口就业

反季节生产工厂订单满
贵州日报天眼新闻记者 周强 杨媛媛

观黔中·安顺“行”

“茶叶经济一直是西秀区农业经济的重
要组成部分。2024 年，西秀茶叶产量 5180
吨，产值 7.29亿元。有了公共品牌，今年我
们可以再增 1 亿元的夏秋茶市场。”5 月 21
日，在安顺市西秀区苗岭屯堡古镇，谈起

“汖明西秀”茶品牌，西秀区茶叶商会会长
罗丽娟难掩激动。

西 秀 区 工 商 联 茶 叶 商 会 成 立 于 2005
年，20 年来见证着当地茶产业的发展。然
而，随着市场竞争的日益激烈，商会会员们
逐渐意识到，西秀区虽坐拥 11万亩优质茶叶

资源，但缺少一个公信力强的公共品牌。茶
企各自为战，难以形成强大合力，制约了产
业的进一步发展。

罗丽娟既是商会会长，也是占地 2000
余亩“浔江源”茶产业园负责人。种茶、制
茶多年，罗丽娟深知品牌对于产业发展的重
要性，便将这一问题反映到西秀区企业服务
专班。通过专班协调，在西秀区农业农村局
帮助下，1月 21日，西秀区农业农村局召集区
茶叶商会及部分主要茶企负责人展开协商。

经过深入探讨，一项意义深远的决策应

运而生：西秀区农业农村局协调将该区农业
投资有限公司注册的“汖明西秀”茶品牌转
让 （或授权） 给茶叶商会使用管理。这一务
实举措，让“汖明西秀”品牌独立于任何企
业，为其广泛推广和规范使用奠定基础。

“茶叶商会将制定品牌管理办法，授权
西秀区内茶叶企业使用，并实行准入条件制
度，确保品牌质量与品牌声誉，合力打造西
秀茶叶的公用品牌，开拓销售渠道。”西秀
区农业农村局茶产业发展办公室副主任廖向
前说。

有了公共品牌，还需要将公共品牌推出
去。3 月 28 日，由西秀区政府倾力打造的
2025 年西秀区“上春山·赏春花·品春
茶”暨“汖明西秀”品牌推介及招商活动，
就是一次品牌推介的尝试。

活动现场，制茶大师对西秀茶产业发展
优势进行全面推介，西秀区茶叶商会为来自
山东、广东等地的商家展示西秀毛峰、红
茶、白茶等系列产品。成都云雾河谷茶叶有
限公司负责人杨敬勇说：“这边海拔高，高
山茶优势非常明显，我们这些年一直在和安
顺茶企合作。”

用品质“敲门”，用茶香打开市场。推
介会上，多家企业与西秀区达成合作意向，
现场签约销售企业 3家，签约金额达 800万
元。“目前已有 5 家茶企使用‘汖明西秀’
公共品牌。”罗丽娟说，“下一步，商会要凝
聚各方力量，以更统一、更有力的姿态开拓
茶叶市场。”

“汖明西秀”凝聚茶企合力

有了公共品牌 闯市场更有底气
贵州日报天眼新闻记者 梅世桂

游客体验景区探秘区主题线路。


