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让“酱香”成为优雅的生活方式
——贵州茅台2025年茅友嘉年华解码白酒消费新范式

刘显玉晨雾渐消，遵义仁怀
市茅台镇裹有雨滴的云层
慢慢退去。赤水河畔，绛
纱色旌旗随风轻舞，从包
装车间广场蜿蜒至厂房深
处。远处，身着统一绛纱
服饰的茅友们陆续抵达，
衣袂与晨光相映。

5 月 20 日，以“感恩
茅台友，共创高品质”为
主题的贵州茅台 2025 年茅
友嘉年华在茅台包装车间
广场拉开帷幕。
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5月 20日晚，赤水河畔的茅台镇因一场特殊的
“慈善交响”而沸腾——一场汇聚艺术、文化与社
会责任的公益拍卖会——贵州茅台 2025 年茅友嘉
年华公益义拍义卖活动正在激情上演。

最终，来自全国各地的茅友合力点亮赤水河的
“爱心之光”，总计 266万元善款全数注入贵州茅台
公益基金会。这不仅是一次商业与慈善的交融，更
成为民族品牌践行使命的生动缩影。

夜色中的茅台国际大酒店灯光璀璨，一套由贵
州茅台经销商捐赠的“十二生肖茅台酒”引发全场
关注。十二款生肖产品恰如十二枚珍贵的文明切
片，封存着不同生肖的文化密码，既记录了中国白
酒美学从传统到现代的范式革新，更以酒为载体，
完成了传统文化基因的现代表达。

一岁一生肖，一酒一茅台。自 2014 年甲午马
年始，贵州茅台以弘扬传统文化为使命，推出十二
生肖系列茅台酒，十二载光阴流转，十二款生肖产
品的匠心呈现，构筑起独具魅力的茅台生肖酒文化
体系，更成为茅台文化谱系中熠熠生辉的篇章。这
套“酒中艺术品”历经多轮竞价，最终由一位茅友
以90万元收入囊中。

除了“十二生肖茅台酒”外，同场竞逐的还有
两 大 拍 品 ：【贵 州 茅 台 酒 （2000- 2009） 礼 盒 套
装】，甄选 2000 年至 2009 年跨越千禧的十瓶佳
酿，每一年份各藏一瓶，串联起完整的世纪初时光
脉络；【贵州茅台酒 （书画家）】，全套 36瓶的组
合蕴含了“六六顺意”的美好祝福，小彩盒和酒瓶
呈现“一家一品、一品一画”，在方寸之间构筑起
一座浓缩的东方美学殿堂。两款拍品分别以 46万
元、130万元价格被茅友拍得。

“每一滴酒都浸润文化，每一次举牌都传递温
度。”现场藏家的感喟，揭示这场拍卖的深层意义
——当艺术价值与社会责任通过酱香串联，茅台正
以商业向善的姿态，成为连接艺术价值与社会责任的纽带。

此次嘉年华以“感恩茅台友，共创高品质”为脉络，邀请全球茅友
走进赤水河畔的酿酒秘境。从中国酒文化城的历史低语到现代化车间的
酿酒技艺，茅台的文化密码在体验中悄然传递。而当晚的义拍义卖活
动，则将这份文化共鸣升华为公益能量。

据了解，当晚的义拍义卖共募集善款 266万元，全额捐赠至贵州茅
台公益基金会，用于生态保护、教育民生、文化传承等领域。贵州茅台
公益基金会相关负责人表示，将严格按照《中华人民共和国慈善法》及
基金会章程管理善款，确保本次捐赠资金全额用于开展公益事业。

值得一提的是，所有拍品均由全国各地茅台经销商无偿提供，既展
现了经销商群体对茅台文化的深度认同，也延续了茅台“工业反哺社
会”的传统。

自 2023年成立以来，贵州茅台公益基金会已开展 65个公益项目，
累计投入超 1亿元，惠及群众超 300 万人次。从乡村振兴到灾后重建，
从助学助残到就业帮扶，茅台与经销商、茅友共同构筑起立体化的公益
网络，每一份善举都在为“茅台精神”注入新注解。

此次义拍义卖活动的成功举办，彰显了茅台人回报社会的初心和茅
友对公益事业的炽热情怀。这场嘉年华映射出的，正是茅台以品牌为枢
纽，将消费者、投资者与合作伙伴凝聚为责任共同体的战略智慧。

当赤水河的月色漫过茅台国际大酒店，这场公益盛事的余温仍在延
续。从一瓶酒的酿造到一场爱的接力，茅台始终以“山一样的责任与担
当”姿态践行民族企业的责任与担当。

正如那套被赋予艺术灵魂的“十二生肖茅台酒”，茅台的价值
早已超越物理形态——它在善意的流动中，写就了商业向善的东方寓
言。
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当天下午，“茅友沙龙”在茅台国
际大酒店举行，据悉，2025年茅友嘉年
华是“三重价值”理论的现场实践。功
能价值、体验价值与情绪价值的协同重
构，不仅重塑消费者关系，更勾勒出茅
台从商业实体向生态共同体跃迁的哲学
路径。

围绕功能价值的核心，现场重点解
读了茅台“时空法”质量管理模式。

这套以二十四节气酿造时序为根基
的体系，将 15.03平方公里核心生态圈与
产业链布局有机结合，依托 1100余项技
术指标构筑起涵盖传统工艺、科学标准
与法规保障的立体化质量网络。

针对体验价值的创新，茅台正构建
“五感联动”的感知体系。

在仁怀下九铺测试的数字化气味播
放系统，通过 36种具象香型帮助消费者
建立风味认知基准；与清华大学合作的
脑电波研究项目，则试图将“醇厚”

“优雅”等抽象口感转化为可视化数据。

在情绪价值维度，茅台通过东方
美学重构与年轻群体产生共鸣。以色
彩命名为例：“鞠尘”取代普通黄白
描述，瞬间唤醒千年制曲场景；“绛
纱 ” 色 生 肖 酒 通 过 宋 代 官 服 文 化 溯
源。

当一家企业将文化自觉注入商业
基因，把生态哲学作为发展底色，便
能跨越传统与现代的鸿沟，在价值共
生的土壤里，生长出超越商业的生命
力。

■ 品牌升维：从产品到生态的价值跃迁

茅友嘉年华与“黄小西”音乐盛典
的联动，成为2025年茅台文化输出的重
要环节之一。

当晚，茅台学院体育场化作音乐与
激情的海洋，“飞天之夜黄小西音乐盛
典暨2025茅友嘉年华”在近万名观众欢
呼中拉开帷幕。

水木年华以经典曲目 《一生有你》
率先点燃全场，万人齐唱的声浪裹挟着
青春记忆席卷看台；黄霄云携虚拟形象

“黄小西”登台揭秘命名深意，一曲
《我们的爱》 以穿透时空的嗓音唤醒华
语金曲情怀。

舞台中央，张艺兴以茅台文旅代言
人身份演绎 《飞天》，刚柔并济的舞步
与科技感舞美交相辉映，诠释着“茅台
既是文化更是生活方式”的跨界哲思。
当韩红压轴献唱 《九儿》，标志性高音
穿透夜空，将盛典推向高潮……

这场以“音乐+文旅”为核心的创
新尝试，不仅突破传统白酒营销边界，
更构建起连接Z世代的情绪通道。

“黄小西”IP 的诞生本身便是文化
解码的杰作。其命名源自贵州三大地标
——“ 黄 ” 果 树 瀑 布 、“ 小 ” 七 孔 、

“西”江千户苗寨，而数字代言人形象

融合蜡染纹样与赛博美学，在音乐节现
场引发年轻群体追捧。

茅台连续 7年举办茅粉节，如今升级
为“茅友嘉年华”，体现了茅台从“以产品
为中心”向“以消费者为中心”的转变，通
过活动构建消费者深度参与的品牌生
态，强化归属感与认同感。

广东省深圳市潮汕青年商会常务副会
长、大中华国际（集团）董事局副主席、中国
侨商联合会副会长黄大卫已造访茅台多
次，“每次印象都很深刻，因为一到这里就
能闻到浓郁的酱香味。这次的感受尤其不
一样。很多茅友，从世界各地赶来，而且此

次嘉年华里有很多创新的节目。茅台在不
断创新，更加适合我们年轻一代。”

他还称赞了茅台从“茅粉”到“茅
友”的称呼转变，认为这体现了品牌对
消费者的尊重、关爱、友谊和平等。

同时，这场 IP共振的本质是场景革
命。

在非遗市集，俄罗斯茅友尝试蜡染
制作，贵州糍粑的捶打声与电子音乐形
成奇妙混响；在“七轮次酒风味密码”展
区，数字气味播放器释放出松柏熏香，引
导茅友在酒液中捕捉对应风味；而茅台
公益拍卖会上，生肖酒拍品将收益注入
公益基金。这些看似割裂的元素，实则
构成完整的文化生态系统——既有非遗
的在地性表达，又有科技赋能的感官体
验，更暗含“天人合一”的生态哲学。

■ IP 共振：“黄小西”与嘉年华的首次碰撞

此次嘉年华有点不一样，贵州茅台
酒厂首次向全球茅友敞开生产车间区域
的大门。

来自五湖四海的近千名茅友，开启
“做一天茅台人”的沉浸式体验。

踏入制酒车间，来自河南茅酱酒业
的李方深受震撼。这是他第一次实地探
访这一传承百年的工艺。

在技术人员的讲解中，李方和茅友
们了解到茅台酒完整年度需经历七个生
产轮次，从重阳下沙到七次取酒，每个
环节都严格遵循时令规律。

车间内，通过讲解员的引导，李方

和茅友们观察了茅台酒原料——本地红
缨子糯高粱的处理流程。讲解员指着颗
粒饱满的高粱介绍：“这种高粱支链淀
粉含量高达 88%，表皮角质层厚实，经
得起九次蒸煮、八次发酵的考验。”通
过放大镜可见高粱表面的龟裂纹，这正
是其吸水性与耐蒸煮特性的关键。

讲解员特别提到：“第四轮次正处
于堆积发酵中期，半球形堆体设计能确
保微生物均匀作用。”

边上的窖池，被工人用取自赤水河
畔的紫红泥密封。讲解员解释“这种取
自本地的紫红泥兼具透气性与黏性，既

能隔绝空气促进无氧发酵产酒，又能实
现年度循环利用。窖池内持续 30天的无
氧发酵，充分展现出茅台酒‘高温制
曲、高温堆积、高温发酵、高温馏酒’
的工艺精髓。”

参观过程中，老师傅还展示“看花
摘酒”绝技：当酒花形成“豌豆粒”状
时精准分段，馏酒温度严格控制在 37℃
至 45℃。李方和茅友们品尝了四轮次基
酒，印证了“黄金轮次”的独特风味
……

合肥工业大学经济学院教授张本照
与中国美术家协会会员、一级美术师胡

晓幸也是首次到访茅台车间。
张本照对一线工人的辛勤付出深表

敬佩。他表示，茅台如今的万亿市值和
千亿营收背后，是无数工人坚守岗位、
脚踏实地的努力，这种匠心精神不仅体
现了茅台人的奋斗，更映射出中国民族
工业的发展历程。

胡晓幸在参观制酒车间时被“原汁
原味的工匠精神”所震撼，他认为茅台
酿造工艺的每一环节都凝聚着对传统精
髓的呵护与发扬。

这场开放不仅是物理空间的突破，
更是文化信任的构建。正如制酒车间酒
师张德伦在启动仪式所言：“让茅台酒
永不变味，是我们对时间的承诺。”当
茅友亲手触摸到尚带余温的酒醅，千年
匠艺终于从传说走向可感知的现实。

■ 首开厂门：与茅台人的“共情时刻”
2025年茅友嘉年华启动仪式。

茅友嘉年华欢迎仪式现场。

茅友在非遗集市体验竹竿舞的魅力。 茅友沙龙活动现场。 茅友在制酒车间感受不同轮次酒的变化。

（本版图片由贵州茅台提供）


