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以“渴望美”的姿态追求美生活
——贵州茅台 2021年年度股东大会侧记

文/李勋 沈仕卫 图/班浪 陈慧

从“顶流网红”茅台冰淇淋店领
取一盒自己中意的冰淇淋，乘坐主办
方安排好的大巴去中国酒文化城参
观，领略美食美景美文化之后再听董
事长“划重点”，这样的股东大会，你
想不想来？

这是 6 月 16 日在茅台镇召开的
贵州茅台 2021年年度股东大会的“真
香”现场。当天，会议现场座无虚席，
吸引了来自全国各地的266位股东或
股东代表前来参会。

贵州茅台酒股份有限公司董事
长丁雄军、代总经理李静仁等高管，
微笑着与大家围桌而坐，他们身旁的
股东脸上也浮着笑意，整个会场充满
轻松的气氛。

“昨晚，我们管理层去拜访股东
时，听到很多股东都在讲，他们生
活中很重要的一件事情，就是每天
去和‘小茅’见面，到‘i茅台’上
去申购。今后我们会努力通过更多
数字化方式，创造更多‘智慧’生
活的美好体验，让大家感受时代之
美、智慧之美、茅台之美。”丁雄军
聊家常般的话语亲切而智慧，不时
引发阵阵掌声。

就在昨晚，丁雄军等贵州茅台高
管在茅台国际大酒店，用了 135 分钟
走访了 23 个房间，与 67 名股东、券
商、分析师交流听取建议，结束拜访
时已是深夜 11点。

“我的主业是和冰雪相关，最近
看到茅台推出了冰淇淋，茅台既作为
奢侈品走向世界，又贴近了老百姓的
生活，我们以茅台为荣。”一位来自哈
尔滨的股东刚在“i茅台”上申购到了
虎年茅台生肖酒，当丁雄军敲门进来
时，他怀里正抱着“小茅”玩偶，爱不
释手。他笑着对茅台高管说，他买的
第一只股票就是贵州茅台，从 2016年
持有到现在，茅台帮他实现了追求幸
福的生活，所以对茅台是发自内心的
感恩。

“每次来茅台都像回家一样，有
很多熟悉的面孔，感觉非常亲切。”茅

台股东刘素英说，这一次茅台给股东
的礼品好特别——憨态可掬的吉祥
物“小茅”和人气火爆的茅台冰淇淋。
而且，会议安排的每个环节都充满了
家人般的温馨和温情。

正如贵州茅台一直所强调的，股
东永远是茅台的家人。在这场“家庭
聚会”上，丁雄军与投资者畅谈美时
代和美生活。不过，承载着“家人”的
殷殷期盼，自然也是“压力山大”。

虽然目前贵州茅台市值已突破 2
万亿元，但丁雄军仍坦言，从茅台上
市到本世纪中叶，茅台都还属于中
场，应该有一种“渴望美”的姿态，“茅
台仍然渴望各位股东的生活越来越
美。”

正是抱着这样一种奋进的姿态，
从去年 9 月 24 日的临时股东大会算
起，“五线”发展战略、“五匠”质量观、

“五合”营销法开启“美时代”……近 9
个月的时间，茅台在不断建构高质量
发展的“四梁八柱”时，大动作频频，“i
茅台”上线即成爆款，茅台冰淇淋入
市即赢得俏市，茅台 1935等系列新品
上市持续热销，系列文化活动引发各
方共鸣。

美 味 、健 康 、智 慧 、格 调 、共 美

……矢志不渝追求和创造美生活的
茅台，在这次年度股东大会上审议了
多达 15 项议案，数量为近 16 年之最。
不仅是议案的增多，其年度报告里确
定的 15%的增长目标，也创下了 3 年
来新高。

与股东交流中，丁雄军在“五线”
发展道路的基础上，用“五个更”“五
个美”，分享了茅台当下的骄人成绩
和未来的美好蓝图：即“蓝线”要更加
美好、“绿线”要更具美态、“白线”要
更兴美业、“紫线”要更富美韵、“红
线”要更讲美行。“我们坚信，‘速度+
质量’，茅台‘世界一流上市企业’的
美好愿景就一定能够实现。”

提问环节，李静仁笑着说，现在
是股东发言或提问时间，大家有什么
问题尽管提，一家人没有什么不能
说。股东们情绪格外高昂，大家的发
言集中在公司内部决策、产品落地、
产能扩建和股票分红等方面。

“我们是茅台股权坚定而长期的
持有者，刚才听了董事长所做的‘美
时代、美生活’的分享，令人鼓舞，而
作为股东，最期待的就是‘美回报’。”
一位投资者问道，茅台能否适当提高
分红比例？分红政策能不能改成季

度？“我们期待着茅台能够成为中国
的‘股息贵族’和‘股息长跑冠军’。”

丁雄军诚恳地表示，茅台坚持持
续稳定的现金分红，是一个好的策
略，茅台不追求一时的美，而是追求
可持续的美、幸福的美。“我们会花很
大力气解决改革、创新、发展的问题，
绝对额才会做大。我们会持续认真听
取股东的意见建议，对于分红的办
法，我们会依照法律法规和公司章
程，踩着时代的节奏做出科学合理的
决策。”

“沟通效果很好，我们继续看好
茅台的未来。”一位福建的投资者告
诉笔者，无论是会前的拜访股东，还
是现场的敞开心扉交流，亦或是会议
接待体现出的服务股东的价值理念，
点滴细微之处，都让投资者看到了一
个更加温馨、开放和自信的茅台。

因为疫情防控，此次年度股东大
会将现场参会人数做了限制，为了让
更多投资者了解股东大会情况，贵州
茅台分别作了图文直播与图片直播，
截至股东大会结束时，直播观看人数
达365万余人次。

下午 5 时，股东大会现场会议结
束，不少机构分析师和中小股东将深

圳市前海道明投资管理有限公司合
伙人陆金海团团围住，问这问那。因
连任时间已到 6年，陆金海正式卸任
贵州茅台独立董事一职。他感慨地
说，在茅台任独立董事的这6年，有责
任、也有压力，这段经历将成为他一
生中最难忘的记忆。

陆金海至今还记得，2016年刚任
职茅台独立董事时，原本不喝白酒的
他，专门花了几个月时间，天天在家
品各种茅台酒，为的就是研究茅台酒
与其他烈酒的区别，从产品端入手了
解他服务的企业。

“在我看来，茅台酒最核心的地
方就是它的韵味，从香气到入喉，都
带来非常美妙的感受。”6 年时间，陆
金海成为了最忠实的茅粉，谈起茅台
各系列产品来，头头是道。他自豪地
说，“今后我也会继续宣传茅台，当好
茅台文化的传播者。”

这次股东大会，茅台还特地为股
东开设了“美时代·美生活：贵州茅台
辉煌七十年回顾展”，通过一件件尘
封已久的文献和实物，让股东近距离
感触茅台这艘巨轮在时代浪潮中的
曲折与奋进。

“从品尝茅台冰淇淋到游览中国
酒文化城再到参观茅台七十年回顾
展览，茅台真正做到了让所有参会的
股东，切实了解到他们所投资的企
业。这让股东们更能读懂茅台，也更
加信任茅台。”来自江苏的股东张先
生说。

展馆内，工作人员在桌上摊开一
卷长长的宣纸，邀请股东题字祝福茅
台、为未来留言。

有人写，“茅台加油！”
有人写，“茅台感谢你！”
有人动情表达心声，“茅台，我们

一起成长！”
绝大多数股东将祝福送给了贵

州茅台，将希望留给了大家。来自江
苏的股东张先生在提笔时思考了些
许，郑重写下：

“十万亿！”

6月 16日上午 10时，下了一
夜的雨依旧没有停下来，出席贵
州茅台 2021 年年度股东大会的
股东们仍然冒雨出发，参观中国
酒文化城。

从中国酒文化城大门口到汉
武帝塑像，长长的走道上，一把
把雨伞撑起股东们强烈的参观欲
望。当工作人员告诉股东们，中
国酒文化城因为新冠肺炎疫情影
响已经关闭一年多没有对外开
放，今天是特别为他们开展时，
股东们都很感动，“回到家了”
的感觉更加强烈。

中国酒文化城占地 3万多平
方米，建筑面积 1 万多平方米，
是目前国内规模最大的酒文化展
示馆，1999年被上海大世界基尼
斯总部认证为大世界基尼斯之
最。

进入大门后，不顾有雨，股
东们纷纷将伞收起，在“大世界
基尼斯”标志下拍照留影。

中国酒源馆内，几位股东停
留在几瓶仿制的绿色、淡绿色液
体展柜前，脸上露出极为好奇的
表情。中国酒文化城讲解员向他
们介绍，这些液体仿制的是秦汉
时期的酒，虽是仿制，但颜色却
是真的。因为秦汉时期人们用青
铜器饮酒，青铜器与酒发生反应
后就变成了绿色。股东们恍然大
悟，频频点头。“从诗词上读
酒，从历史书籍上了解酒，都不
如实地参观一次。”来自深圳的股东黄先生感慨地
说。

“酒与文化自古以来便密不可分。在中国数千
年的酿酒史上，茅台酒的酿造工艺严谨复杂。它顺
应天时，承接地利，吸纳了天地之精华灵气，将原
始、古老的传统工艺与现代科技完美融合于一
体。”从酒源馆开始，酒技馆、酒韵馆、酒俗馆、
酒器馆，再到茅台馆、茅台·名酒世界馆等，近 1
个小时的参观时间里，讲解员的介绍一直没有间
断，股东们的兴趣一直饱满。

整个酒文化城内，处处清雅幽静，很有古风韵
味，也让股东们不时停下来拍照。酒技馆内玻璃立
方内 1：1比例展示有茅台制曲技艺和曲块，股东们
听完讲解员对制曲工艺的介绍后，还在你一句我一
句追问，直到把制曲程序完全搞明白才继续往下
走。在“源远流长”这个浓缩茅台代表工艺的铜雕
前，股东们又是长时间的停留。

“虽然天公不作美，但是对于我，这次参观收
获太大了。让我感受到中国酒文化的博大精深，更
让我感受到了茅台酒的神奇魅力。”一位来自山东
烟台的茅台股东告诉笔者，他是第一次参加茅台股
东大会，第一次近距离触摸茅台，对于他来说，茅
台之行，是一次文化之旅。

“历史的溯源、直观的展示，古朴的建筑、亮
丽的风景，红色文化的交融、中国酒文化的包容，
在专业解说人员的解说下，是那么的富有生命。谢
谢茅台，让我大开眼界！”来自武汉的茅台股东王
女士如是说。
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参观“美时代·美生活：贵州茅台辉煌七十年回顾展”。 股东参观中国酒文化城。

股东题字祝福茅台。
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