
本报讯 （记者 张云开） 贵州省
农业科企对接活动暨“贵农科”创新产
品推介会日前在贵州省农业科学院举
办。百余家中小农业企业参展，茶叶、
辣椒、刺梨、天麻等农产品及加工产品
亮相，企业与科研院所对接。

成果如何走出“深闺”，是科研机
构与涉农企业的共同难题。集中展示

“贵农科”创新成果。
“将成立贵州省农业科技成果转

化 专 家 咨 询 委 员 会 ， 推 介 孵 化 器 平
台 ， 为 中 小 涉 农 企 业 提 供 场 地 、 技

术、资源扶持。”省农科院院长张洪
亮介绍。

省农业科技成果转化服务平台同期
启 用 ； 2026 年 重 点 科 技 成 果 10 项 亮
相，“贵农科”品牌上线并对体验企业
授牌；5家企业签约3000万元。

“ 玉 米 自 交 系 ‘QZ2505’ 株 型 紧
凑，配合力及适应性好，希望与有实力
企业合作，转化为推广品种。”省农科
院旱粮研究所副所长吴迅说。

“十四五”期间，省农科院育成省
级以上审定新品种 366个，成果转移转

化 1132项，合同金额超 2亿元，自育品
种及主推技术占全省主导品种、主推技
术50%左右。

“农科院茶叶研究所从工艺到品控
给出建议，茶叶单品预估可实现 10 万
级销售突破，销量增长约 35%。”贵州
无茗农业科技有限公司董事长李虹渔
说。

活动还解读孵化器入驻管理办法。
该孵化器依托3800余平方米空间、5万
余份种质资源，配套三年孵化期、动态
考核及八项政策。

签约3000万元 发布10项成果

贵州农业科企对接交出亮眼成绩单
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赓续长征精神 奋进复兴征程
90后重走长征路

四渡赤水纪念馆里，动态行军图
亮起，川黔滇交界的山岭铺满屏幕，
赤水河穿行其间。蓝色箭头从几个方
向逼近，红色箭头却忽东忽西，在一道
道包围之间穿插、折转。

讲解员袁静举起讲解笔，指向那支
红色箭头：“这是中央红军。”笔尖随即
划向四周，“这些蓝色箭头，是追堵而来
的国民党军。”

三个多月里，中央红军就在反复的
进与退、渡与返之间，同数十万敌军周
旋。

1960年，英国陆军元帅蒙哥马利访
问中国，称赞毛泽东指挥的辽沈、淮海、
平津三大战役。毛泽东说：“四渡赤水

才是我的得意之笔。”
这一笔，究竟得意在哪里？
袁静的讲解笔首先停在土城。遵义

会议后，中共中央和中革军委决定北渡
长江，向川西北进军，与红四方面军会
合。1935年 1月19日，中央红军由遵义地
区北上。此时，国民党军重兵正从四面
压来。

1月 28日，青杠坡战斗打响。川军
后续援兵不断赶到，不能跟敌人拼消
耗，毛泽东等果断决定撤出战斗。

1月 29日，中央红军从土城一带西
渡赤水河，转向川南。屏幕上的红色箭
头，第一次越过赤水河。

讲到这里，袁静把我们带到另一

处展柜前，里面的几扇木门板已经斑
驳发暗。

为尽快渡过赤水河，红军一边收购
船只，一边向群众征集门板、木板。习
水土城百姓江宗河卸下自家大门的两
扇门板，扛到河边。其他群众也纷纷赶
来，搬门板、找纤绳、砍竹子，水性好的
直接下河，同红军战士一道架桥。近十
个小时后，1月 29日凌晨，浑溪口、蔡家
沱两座浮桥架起。

地图上，转向只是一道折线。落到
赤水河上，却要一块块门板、一根根纤
绳、一双双手，把几万人的部队真正接
到对岸。

一渡之后，敌军随即向川南追堵，并

加强长江沿岸防务。面对新的敌情，中央
红军暂缓北渡长江，转向扎西地区集结整
编，各路敌军也一路向川滇边境压去。

敌军向西，黔北却空了出来。红色
箭头开始折返。

2月 18日至 21日，中央红军从太平
渡、二郎滩等渡口二渡赤水，再入贵
州。数日之内，取桐梓、攻克娄山关、再
占遵义，击溃和歼灭国民党军两个师又
八个团，取得中央红军长征以来最大的
一次胜利。

再往前走，另一件不起眼的文物，
把我们的视线从战场拉回一户普通人
家——这里有一个用篾条箍住的破损
陶坛和两枚铜钱。 （下转第三版）

紧紧依靠群众，“得意之笔”的力量源泉
本报记者 王璐瑶 朱登芳 黄懿歆 胡耀元

2023年 10月，习近平文化思想在
全国宣传思想文化工作会议上正式提
出。

作为新时代党领导文化建设实践
经验的理论总结，坚持“两个结合”、
推进马克思主义文化理论创新的重大
成果，习近平文化思想为做好新时代
新征程宣传思想文化工作、推动文化
繁荣、建设文化强国提供了强大思想
武器和科学行动指南。

新思想指导新实践，新思想引领
新征程。

“十五五”开局之年，我们以文
化滋养精神家园，神州大地文化创造
生机勃勃，社会主义文化强国建设迈
出坚实步伐。新时代宣传思想文化工
作在习近平文化思想引领下沿着正确
方向前进、不断打开事业发展新局
面、铸就社会主义文化新辉煌。

强理论 聚人心

金秋的阳光铺洒在长安街。走进
长安街北侧的北京图书大厦，不久前
出版发行的 《习近平文化文选》 第一
卷、第二卷，摆放在醒目位置。

翻开文选，习近平总书记在参观
《复兴之路》 展览时的讲话 《实现中华
民族伟大复兴是中华民族近代以来最
伟大的梦想》位于开篇，引人深思。

文运与国运相牵。
习近平总书记深刻指出：“一个国

家、一个民族的强盛，总是以文化兴
盛为支撑的，中华民族伟大复兴需要
以中华文化发展繁荣为条件。”

奋进新征程，随着“激发全民族
文化创新创造活力 繁荣发展社会主
义文化”战略任务写入“十五五”规
划纲要，推动文化繁荣兴盛、建设社

会主义文化强国的目标与路径愈加清
晰。

今年以来，《习近平关于树立和践
行正确政绩观论述摘编》，《习近平党
建文选》 第一卷、第二卷和 《新时代
治国理政纪实》 第一卷中英文版等出
版发行。广大党员干部自觉读原著、
学原文、悟原理，深刻感悟新时代治
国理政的生动实践，切实把学习成效
体现为真抓实干、担当作为的实际行
动。

“新征程上，要以新时代中国特
色社会主义思想为指导，坚持和加强
党的全面领导，深化党的创新理论体
系化学理化研究阐释，加快构建中国
哲学社会科学自主知识体系”。习近平
总书记就推动哲学社会科学高质量发
展作出重要指示时强调。

如今，走进一所高校图书馆，翻

阅十年来的学术期刊会发现，研究阐
释我们党提出的新理念新论断的理论
成果越来越丰富。

站稳中国立场，哲学社会科学战
线以更加坚定的文化主体性和历史主
动精神，扎实推进知识创新、理论创
新、方法创新，加快构建中国特色哲
学社会科学。

思想伟力激荡神州，党的好声音
化作社会最强音。

山 东 淄 博 “ 明 理 胡 同 ”、 重 庆
“小院讲堂”等理论学习活动深受群
众 欢 迎 ；“8090 新 时 代 理 论 宣 讲
团”、复旦大学“星火”党员志愿服
务队等传唱“新思想”……党的创
新 理 论 不 断 被 转 化 为 百 姓 听 得 懂 、
记得住、可共鸣的话，在基层落地
生根、开花结果。

（下转第三版）

铸 就 社 会 主 义 文 化 新 辉 煌
——习近平文化思想引领文化强国建设迈出坚实步伐

新华社记者 徐壮 邢拓

贵阳市花溪区黔陶乡山地文旅综合体九道拐·追风里，在国庆假期迎来客流高峰。今年 5 月
试营业以来，通过举办密集的文化活动，一条盘山公路变成了文化传播的窗口。

本报记者 吴蔚 摄

每年 4月至 6月是贵州航天乌江机电设备有限公司的设
备交付密集期。车间内焊花飞溅，各类自动化设备高效运转，
数十台完成抛光检测的储罐整齐排列，将陆续发往广西、江苏
等国内多地及海外市场。其中，发往保加利亚的设备正在开
展厂内联调测试，4月出口波兰的 400升规格设备已顺利交
付，斯里兰卡订购的200升设备生产工作稳步推进。

坐落于遵义市汇川区的航天乌江，是国家级专精特新
“小巨人”企业，其超临界二氧化碳萃取装备在全球超临
界产业赛道持续领跑。据企业计划管理部部长张绍云介
绍，公司一季度产值近亿元，同比增长 138.24%。业绩大
幅增长得益于多重利好叠加：“十四五”产业结构优化调
整去年底落地收官，让企业配套业务、超临界二氧化碳萃
取装备、气凝胶材料三大核心板块充分释放发展势能；同
时，新疆、海南等地的农业扶持政策，拉动天然产物提取
领域投资热度，带动设备市场需求扩容，叠加国内大健康
产业蓬勃发展，持续催生新订单，助力企业营收稳步攀
升。目前，这家企业的出口占比位居国内工业化超临界装
备行业第一。

亮眼的市场成绩，源于企业过硬的核心技术。1998
年，这家三线改制企业成功研制出中国第一套超临界流体
技术装备。其自主掌握的超临界二氧化碳萃取技术，可在
低温高压环境下留存物质天然活性成分，生产全程无需添
加剂，绿色环保，是替代传统溶剂提取工艺的前沿技术，
广泛应用于化妆品、保健品、新能源汽车电池隔热层、高
端运动鞋鞋底等诸多领域。

此前，超临界装备市场长期被欧美企业垄断。航天乌
江聚焦工业化大型设备研发生产，深耕节能降耗技术研究
与产品结构优化，打造差异化竞争优势。2015 年，国家
发改委批复的超临界流体技术及装备国家地方联合工程研
究中心落户该企业，这也是国内该领域唯一的国家级科研
平台。目前，平台汇聚 1名中国工程院院士、20余位高校
专家、70余名专职研发人员，配套建有 4个研究实验室、2个中试基地和 1个公
共服务中心。营销一部部长王渊巍表示，企业产品功能、自动化程度与德国设备
持平，节能效果和产出率更具优势。

企业创新推行“制造+服务”模式，打造全链条“交钥匙”工程，可为无技
术、无团队的客户提供从实验室小试、设备安装、工艺指导到操作培训、量产落
地的一站式服务，收获市场广泛认可。晨光生物、卫龙、仲景等均为企业长期合
作伙伴。设备提取的辣椒红、香辛料精华等原料，成功进入兰蔻、香奈儿等国际
品牌供应链，助力贵州、河南、云南等地搭建特色农产品精深加工产业链。

气凝胶复合材料是企业另一核心业务，航天乌江是国内唯一集气凝胶装备研
发制造与材料研发生产于一体的企业，1升至 3000升全规格设备均为自主研发，
还主持并参编多项国家标准与行业标准。目前已为宁德时代、比亚迪电池隔热材
料生产、高端鞋材发泡生产提供核心技术支撑。

张绍云透露，企业今年营业收入目标为 4亿元。如今，这家“贵州智造”企
业，正以技术与市场双轮驱动，在高质量发展赛道上稳步前行。
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今 年 中 秋 与 国 庆 仅 隔 3 个 工 作
日，“请 3 休 13”拼出 13 天超长假期，
让旅行可以走得更远、玩得更久。随着

“多彩贵州”文旅品牌效应加速转化为
市场增量，贵州稳稳接住了这波长线游
红利。根据贵州省文旅厅抽样调查结
果初步测算，2026 年中秋国庆假日期
间，全省接待游客、旅游总花费，日均同
比分别增长 3.16%、2.09%；从游客来源
看，中秋国庆接待本省游客日均同比增
长 2.13%，接待省外游客日均同比增长
5.97%。

携程数据显示，截至国庆前夕贵州
国内游订单同比增长约 25%，跻身全国
增速前四。贵阳则成为同程旅行国庆
假期热门长线游目的地，以及去哪儿旅
行自驾热度最高的城市之一。“奔县游”
热潮下，荔波、雷山入选去哪儿旅行中
秋国庆酒店入住量 TOP10县城，该平台
上黔西南酒店民宿订单同比增长 91%，
位居全国前列。此外，飞猪数据显示，
小七孔、黄果树、千户苗寨、肇兴侗寨等
是省内最热门的景区。

“村字号”闪耀 以赛为媒激活假
日经济

今年中秋国庆恰逢水族端节。10
月 1日，2026年“贵州村马”第四届端节
全国赛马邀请赛在三都赛马城鸣锣开
赛，可容纳 5 万余人的赛场座无虚席。
国庆假期，黔南州三都自治县旅游总接
待 人 数 59.4828 万 人 次 ，同 比 增 幅
7.76%；旅游总花费 4.5315亿元，同比增
幅6.45%。

约 100 公里外，贵州“村超”2026第
三届国际足球赛在黔东南州榕江县开
幕，来自巴西、英国、柬埔寨、马来西亚等
36个国家的外籍球员与国内草根球队同
场竞技。游客林柏鸿特意从广州赶来观
赛，直言“现场很热闹，可以说是人山人

海”。在台江县台盘村，10月5日晚的“村
BA”球王争霸赛全国总决赛同样让人热
血沸腾，2000多名广西球迷跨省组团到
场助威。当地餐饮从业者感慨，“‘村BA’
把人气带进了大山，既热闹了乡村，也实
实在在增加了老百姓的收入。”

日前，《国务院办公厅关于发展体

育赛事激发消费活力的意见》对外公
布，明确提出“鼓励有条件的地方挖掘
地域特色文化、资源禀赋等，加强体育
赛事品牌创新，培育一批知名度高、影
响力大、群众广泛参与的业余精品赛
事”。紧接着，贵州省政府办公厅发布
《关于推动体育产业高质量发展的实施

意见》，提出“着力发展赛事经济”“开
展具有季节特色的主题体育赛事活
动”。国庆假期，省体育局发布体育赛
事活动 73项，全省免费或低收费开放
体育场馆 162 个，以“体育+旅游+文
化”的深度融合，为贵州假日经济注
入活力。 （下转第二版）

接住假日流量 延长消费链条
——贵州文旅体融合激发假日经济活力

本报记者 曹雯

今日理论周刊推出

深入学习贯彻习近平文化思想学习文章
详见四版

国庆假期最后一天，黔东南州从江县一些企业已经复工，生产一线呈现一派
忙碌景象。图为 10月 7日，工人在从江县一家数字化民族刺绣企业生产车间赶制
订单产品。 卢忠南 摄 （影像贵州）

多彩新论

10 月 1 日至 4 日，晴隆县二十四道
拐景区上演多重“反转”：景区由收取门
票变为免费开放，博主从批评者变成

“值得我们去现场点赞”的号召人，网络
舆论的吐槽声也被点赞声取代。短短 4
天，一场舆情风波转化为景区提升知名
度、汇聚流量的契机。

事件的转折点，在于当地政府“听
劝”。面对博主质疑景区收取门票的视
频，晴隆县如实解释新修代替道路和定
价依据。当博主进一步建议免费开放
时，县政府迅速组织专题研究，当即决
定免票。随后博主发布视频，纠正此前
两次错误表述，并推荐网友游览。一来
一回之间，批评者变成“自来水”。游客
的一次痛点诉求，成功转化为推动景区
提质发展的起点。

如何面对游客与网友批评，是地方
文旅治理的考题。如果将负面舆情视
作洪水猛兽，慌乱之下处置失当，只会
给争议火上浇油。须知，真正损害一地
旅游口碑的，从来不是游客提出的一次
批评，而是问题出现后，相关部门未能
及时回应，更没有从根源上解决，导致

同类问题反复发生，最终消解公众信
任。反之，地方政府善于倾听游客意
见，非但不会损害文旅形象，反而能凭
借尊重群众诉求、良性互动的治理实
践，为地方形象加分。

群众路线是我们党的传家宝，互联
网时代，民意上网、民声在线。贵州连
续 10年开展“痛客行”活动，引导游客不
把“吐槽”局限于朋友圈，主动把旅途痛
点提交参与活动。活动每年开展评优
奖励，已经累计发放奖金超 240 万元。
倾听“痛客”声音，既是服务至上理念的
生动体现，更是汇聚民智、推动旅游高
质量发展的重要抓手。连续 10 年倾听

“痛客”之声，贵州文旅练就了从网络
“吐槽”中捕捉民声、以游客诉求推动文
旅提质的真本领。

当下的旅游竞争，早已从“看风景”
升级为“比体验”。重视每一条游客“差
评”，把游客的痛点化作文旅提质的支
点，才能赢得长久的竞争力。二十四道
拐景区的“反转”启示我们，只要真诚直
面批评、及时吸纳民意，舆情风波就能
转化为发展机遇。

把游客痛点化作文旅提质支点
伍少安


