
国庆假期，贵阳推出 150 余项文旅活
动，从路边音乐会到精酿啤酒节，从国风戏
曲到山地户外，呈现出多点开花的出圈态
势，掀起文旅热潮。夜间烟花秀点亮夜空，
流光绚烂，吸引大批游客驻足观赏；方舟戏
台好戏连台，传统戏曲轮番上演；咖啡、精
酿消费场景人气火爆，满是城市烟火；多地
路边音乐会上，歌声伴着晚风，全民合唱氛
围感拉满……八方游客奔赴而来，街巷与景
点处处游人如织，欢歌与笑语交织，绘就一
幅热闹鲜活的假日文旅画卷。
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本报讯 （记者 朱迪） 10 月 4 日 20
时，贵阳市花溪区天河潭旅游度假区滨水
休闲区人头攒动。晚风掠过湖面，岸边站
满了游人，随着人群一齐高声倒数“3、
2、1”，国庆烟花秀准时划破夜空。

半小时的夜间演出，烟花与水秀交替
呈现。金色烟花化作根根火柱从湖面拔地
而起，红色焰火缓缓铺展成浑圆的光圈，
斑斓的彩色烟花一波接一波冲向夜幕。烟
花落幕，水秀紧随登场，激光束投射在流
动水幕之上，光影随着水流舞动，喀斯特
山石的轮廓被夜色与灯光勾勒出来。

来自省外的游客周岩，和爱人专程把
天河潭夜游列入国庆假期必打卡清单。白
天逛完溶洞瀑布，傍晚便留在景区等候夜
晚的盛宴。他举着手机不停拍摄，镜头扫
过漫天烟花，也记下身边游客欢呼的模
样。

“白天看山看水，晚上才是天河潭的惊
喜时刻。烟花映在湖面上，身后是喀斯特
的山，氛围感一下子就拉满了。”周岩收好

手机感慨道，“来贵阳前就听朋友安利天河
潭的夜景，亲眼见到才真切感受到，山、
水、焰火融在一起，看得人心里热乎乎
的，过节的氛围感直接就上来了。”

依托得天独厚的喀斯特山水资源，天
河潭跳出白天观光的传统模式，把游玩链
条向夜间延伸。以自然山水为载体，叠加
烟花、水秀、音乐演艺，打造沉浸式夜游
产品。入夜之后，景区步道灯火通明，休
闲区小吃、打卡点位一应俱全，游客看完
演出，还能沿着湖边慢慢散步，拉长夜间
游玩时长，实现白天观山水、夜间享夜趣
的全时段游览体验。

天河潭的夜游，主打山水光影带来的
视觉震撼。而花溪河畔，则把烟火日常与
人文展演揉进夜色里，演绎出另一番夜游
模样。

10 月 2 日，当夜幕降临，花溪河两岸
路灯亮起，河面浮起一层暖融融的柔光，
树影倒映在水波里轻轻晃动。吃过晚饭，
市民、游客沿着河边步道漫游，“花溪奋进

・盛世华章”水上文艺夜场演出就在这样
的氛围里拉开帷幕。

这里没有封闭剧场，拱桥充当布景，
河水就是天然幕布，沿河的石阶、护栏
边，全是观众的观赏位。歌舞、戏曲、情
景剧轮番登台，《绣红旗》《歌唱祖国》 熟
悉的曲调传来，不少散步路过的市民停下
脚步驻足观演，岸边渐渐站满人群。有人
举着手机记录水上舞台，有人跟着旋律轻
声合唱，阵阵掌声此起彼伏。

市民孙洁在这个假期特意避开日间人
流，选择晚上带着父亲沿河岸散步，偶然
遇上这场水上演出，便靠着护栏完整看完
了整场。“不用挤剧场、抢位置，特别放
松。”孙洁坦言，看着河岸灯光越做越精
致，夜间的活动越来越丰富，感触很深，

“以前天一黑，河边安安静静，现在晚上热
热闹闹，散步、听歌、看演出，家门口就
有这么好的夜游去处，日子过得更有滋
味。”

山水为底，夜色为卷。国庆假期，花
溪立足自身山水禀赋，打造差异化夜间文
旅供给，既满足外来游客追求新奇震撼的
夜游体验，也适配本地市民休闲散步的日
常需求。山水间亮起的灯火，正让花溪的
夜晚变得越来越有滋味。

夜色为卷 夜游正酣

本报讯 （记者 向淳） 这个国庆假
期，贵阳人的朋友圈里，南明河畔那座方
舟戏台频频刷屏。10 月 3 日清晨，方舟戏
台前的广场上，一群健身爱好者铺开瑜伽
垫。领操教练一声“起势”，众人缓缓抬
手，练起八段锦。河风拂过南明河面，戏
台飞檐在晨光中勾出一道剪影。

这是方舟戏台国庆期间“即地停顿·
东方慢岛艺术生活节”的一幕。更多画面
被发上社交平台，汇入国庆假期贵阳文旅
的火热潮流。

当传统戏曲观赏不再正襟危坐，当梨
园符号变成一杯咖啡、一场晨练、一次夜
游，戏台成为年轻人愿意主动走进、举起
手机、下次还来的地方。

从清晨到夜晚，这座 7 月 18 日焕新开
唱的戏台，正以“城市梨园会客厅”为定
位，探索“戏曲+艺术+生活”的融合路
径。运营负责人张静说，在国风文旅遍地
开花的当下，方舟戏台要做的不是“多演
几场戏”，而是让梨园文化渗进都市人的
生活日常。

国庆假期，方舟戏台围绕“城市梨园
会客厅”开启“即地停顿·东方慢岛艺术
生活节”，主打“五感洄归·慢活疗愈”，

晨愈方舟、相声下午茶、艺术烤局三板块
贯穿全天。

“早上做八段锦，中午喝茶听相声，
傍晚吃烧烤，晚上听戏。”张静说，戏台
要提供的是“全时段、全龄段”的城市文
化空间，“年轻人可以在戏台边疗愈，老
年人可以听传统唱段，小朋友可以看儿童
戏梦展。”

数据印证了这种模式的吸引力，戏台
每日接待约 400 人次，户外广场客流量约
2000人次，年轻人占六七成。

内容供给持续加厚。贵州京剧院在方
舟戏台长期驻场，约定每年演出 300 场，
已上演 《跳财神》《天女散花》《金翅大
鹏》 等经典折子戏，其中 《金翅大鹏》 入
选 2026年度文化和旅游部经典折子戏展演
名录。

国风元素的深度融入，不只在台上，
也在唇齿舌尖。“脸谱有七八种，根据颜
色对应角色设计。”方舟戏台茶艺主管季
宇端出一杯脸谱咖啡，红色京剧脸谱在杯
中舒展。从脸谱咖啡到折耳根调酒、木姜
子饮品，这些尝试，把梨园符号拆解成可
品尝、可携带的日常消费，也让传统戏曲
以更轻盈的方式走近年轻人。

老戏新唱 国风出圈

本报讯 （记者 韦寒） 10月 4日下午，贵阳
市省府东街的巷子里飘出咖啡香。不足 13 平方米
的沐沐黔行咖啡馆门口，游客顺着香气聚拢，原本
只能容纳 5 人的小店，挤着近 20 位等单客人。店
主方堃旭雨一边打奶泡一边招呼，忙得顾不上抬
头。

这家 2月才开业的小店，主打“脑洞大开”的
黔味咖啡。豆浆油条咖啡、牛瘪咖啡、红思思咖
啡、腊肉特调……每一款都藏着本地人的生活巧
思。“点单率最高的是腊肉咖啡，烟熏香混着咖啡
焦香，50杯订单里有 15到 20杯都是它，大家都说
它是‘贵阳猎奇天花板’。”方堃旭雨说。

另一款招牌红思思咖啡则以新鲜捶打的辣椒过
滤后调入冷萃，搭配木姜子和酸梅特调。“不辣嘴
唇不辣舌头，辣喉咙，还挺新鲜的。”湖南游客李
女士说。方堃旭雨介绍，国庆假期前 4天，小店日
均卖出约50杯，是平日的两倍多。

顺着路拐进蔡家街 18 号院落，开了 14 年的黑
石咖啡座无虚席，不少客人拿着手机对照小红书攻
略排队。店内工作人员介绍，意式咖啡、黑芝麻拿
铁等特调类咖啡都很受欢迎，但“贵阳combo”是
必点招牌，折耳根美式、木姜子特调、贵阳拿铁 3
款小杯并排，“一豆三喝，主打把贵州山野风味装
进精品咖啡杯。”

“国庆假期前 4 天，店内全天满座，外地游客
占比远超本地熟客。”该店主理人雷鸣说，来自社
交平台的种草推荐，已经取代过去的街坊口碑，成
为这家老店新的引流入口。

相隔不远的太平路上，白天是咖啡的主场，乔
治队长咖啡等品牌争相斗艳，蒸汽声与冲煮计时器
的滴答声沿街交织。“不少游客专门为一杯特色咖
啡奔赴而来，白天顺着街巷打卡不同风味的咖啡
店，入夜后无缝衔接转场精酿吧。”乔治队长咖啡
太平店店长祖明粉说。

暮色降临，太平路的气质陡然转换。精酿吧
里，本土风味同样在出圈。本土精酿品牌 Trip-
Smith门店里，刚上市没多久的“冰浆浆”野树莓
就卖成了易拉罐类销量第一。这个本土品牌去年曾
在布鲁塞尔啤酒挑战赛斩获金奖，带着贵阳人熟悉
的冰浆风味，把在地味觉推向了全国。

转过街角，走进 Hideout藏身所，爵士乐从地
下空间漫上来，与精酿啤酒的泡沫一同升腾。广州
来的游客叶晨靠在吧台边，手里端着一杯本地特色
鸡尾酒，面前的碟子里摆着老贵阳麻辣小吃。“我
在网络上刷到这里有现场爵士演出，没想到酒的搭
配也这么有贵阳味道。”她说，本来只打算在贵阳
待两天，结果白天喝咖啡、晚上泡精酿吧，硬是多
留了一晚。

国庆假期，青云市集精酿啤酒节仅举办 4天累
计接待顾客约 70万人次，总营收 1147万元；“林城
来客·引力咖啡节”汇聚全国 55家咖啡品牌，一
站式打卡各地精品咖啡风味。

游客因山水而来，却在一杯咖啡、一杯精酿面
前停下脚步，从“路过”变成了“坐下”。贵阳用

“早 C 晚 A”串联起城市的日与夜，让本土风味成
为最具辨识度的文旅流量入口。

日咖夜酒 喝出流量

本报讯 （记者 杨唯） 没有检票口，没有前
后排，石阶和空地就是观众席。10月 1日，贵阳路
边音乐会·盛世欢歌在筑城广场活力开唱。从经典
红歌到民族乐曲，从本土原创到流行音乐……台下
观众跟着哼唱，有老人，有骑在父亲肩头的孩子，
也有拖着行李箱的年轻人。

“一开始有点害羞。但周围的人都在唱，我也
就跟着唱了。”广东游客刘均被同伴拉进人潮，起
初还有些拘谨。两首歌过后，她边欣赏边举起手机
拍摄。当主持人询问现场是否有外地游客，刘均和
朋友兴奋地高举手臂示意。

“ 《红旗飘飘》《我和我的祖国》 这些歌从小
就会，但在大街上和几百人一起唱，还是头一回

咧！”刘均说这种接地气的表演零门票、零距离、
零商业，不设围墙，不限门槛，想唱就唱。

时针拨回 2023 年。一群音乐爱好者在贵阳文
昌阁的城墙下支起音箱，来了一场即兴演出。路过
的市民围成圈，成了这场路边音乐会的“座上宾”，跟
着唱了两小时。3 年过去，贵阳路边音乐会已累计
演出超 700场，线下接待观众超 500万人次，全网总
曝光量突破 500亿次。在马蜂窝发布的《2026中国
文旅新玩法报告》中，贵阳路边音乐会被收录作为贵
阳专属落地场景推荐，与文昌阁、甲秀楼、南明河沿
岸一同纳入夜间经济2.0在地深度体验场景。

如今，越来越多游客不再只满足于看景点，而是
跟着本地人的节奏，沉浸式感受城市文化和生活。

来到白云“1958”文旅街区，重庆游客王文娟发现，这
场街头狂欢远不止一个舞台。“本来想着过来看展，
没想到碰上这么精彩的广场舞大赏，大家跳得太带
劲了！”10月 2日，作为“拾光 1958·月华映旧筑”系列
活动之一，广场舞大赏热力开跳。王文娟在旁边看
了一轮，也忍不住跟着节奏动了起来。

白云“1958”文旅街区于6月正式开街。该项目选
址于原白云区老文化宫和客车站旧址，在完整保留原
有建筑肌理与历史风貌的基础上，引入沉浸式剧场、国
潮餐饮、精酿酒吧、亲子电玩等多元新业态，构建起“生
活主场+社交热场+夜经济秀场”全时段消费链条。

白云“1958”文旅街区宣传专员杨昌玉说：
“音乐、舞蹈天然具有感染人与营造场景的能力。
我们将常态化举办广场舞、游园会等活动，为市民
提供展示平台，也为游客打造街头文艺盛宴。”贵
阳街头的一次次“出圈”，从来不取决于舞台有多
华丽，而取决于有多少人愿意走上台，开口唱、跟
着跳，把只是路过变成参与其中。

街头舞台 人人主角

本报讯 （记者 黎娅茹） 10 月 5 日，国庆
假期接近尾声，贵阳市清镇市站街镇杉树村红枫
湖畔仍游人如织。

晨雾未散，古埃蒙海景美宿店长徐东已忙着
给客人续咖啡，手机订房提示音此起彼伏。“从

‘五一’到国庆，客人就没断过。9月初，10月的
房就订出去一半，有的客人一住就是三五天，有
的甚至干脆包月。”徐东说。

杉树村被游客称作“森林里的洱海”“大山中
的三亚”，更以“贵阳最美看海地”走红。湖岸线

蜿蜒，民宿、咖啡馆、露营基地串珠成链。过
去，游客拍完照就走，如今，不少人拖着行李箱
住下，看晨雾、等日落、赏湖景。

10 多公里外的红枫湖镇大冲村，留白有渡民
宿的露台上，已坐满看日出的游客。店长梁丽仙
忙着收拾房间，准备迎接下一波客人，“国庆期
间，我们推出了湖畔音乐会和串门等活动，每晚
都有大批年轻人来这里听音乐、喝精酿啤酒。”

从湖畔转场山间，乌当区偏坡布依族乡下院
村又是另一番景象。当地将一栋 400 多平方米的
闲置办公楼“微改造”成精品旅居民宿。青瓦木
梁间，布依蜡染、竹编灯罩点缀其中；院落里，
绣娘飞针走线，教游客制作香包。

广东游客陈冲原本只计划住 1晚，结果一住就
是 5 天。白天逛布依寨，晚上在院子里喝茶听虫

鸣，他感慨：“贵阳真是山好、水好、人好，无论
走到哪儿，都是一片绿意，仿佛置身森林氧吧。
这个假期，在村里吃农家菜、住特色民宿，让时
间慢下来，这才叫度假。”

3个村庄，一湖一山，折射出贵阳旅居产业系
统化升级的清晰路径。今年，贵阳围绕城镇旅
居、乡村旅居、避暑旅居、景区度假旅居、康养
旅居、文化民俗旅居、体育运动旅居、数字游民
旅居八大业态全面发力，持续打响“旅居贵阳·
悦享清凉”品牌，全年力争吸引来筑旅居客群不
少于50万人次。

数据显示，如今外地游客在贵阳平均停留时
长已从过去不足 3 天拉长至 15 天以上，包月、包
季长租订单占比逐年走高，川渝、长三角、粤港
澳大湾区客源持续涌入。

山水留人 过客长住

↑方舟戏台戏曲演出。 本报记者 向淳 摄

→天河潭旅游度假区国庆烟花秀。
（天河潭旅游度假区供图）

← 南 明 河 畔
的路边音乐会。

通讯员 赵松 摄

游客在留白有渡民宿品尝美食。 本报记者 黎娅茹 摄


