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“我已经连续 3年到贵州参加酒博会了，酒博会的人气
越来越旺，机遇也越来越多。”9月 11日，新加坡中国白酒
协会副会长云天安参加完第十五届中国 （贵州） 国际酒类博
览会开幕式后说。作为新加坡市场老牌的茅台经销商，云天
安所在的企业已在新加坡和东南亚市场专营中国白酒生意
20多年。

“随着白酒市场的培育和宣传，贵州酱酒在新加坡和东
南亚的知名度越来越高，近年来‘一带一路’经贸交流不断
推进，酱酒的机遇也越来越多。”云天安说，在“一带一
路”经贸交流的带动下，作为东南亚地区重要的贸易中心，
新加坡也成为国内白酒企业公认的最成熟的海外市场之一。

“以前大家都习惯了喝洋酒，经过企业不断地推广，贵
州酱酒也慢慢被新加坡市场认可。”云天安说，2025年中秋
节，企业邀请了新加坡政商、文教等各个领域的客人品尝贵
州习酒，开启了贵州习酒的代理销售。

谈到贵州白酒的发展，云天安说，贵州酱酒资源丰富，
酱酒品质很好，这几年很多新品牌、新产品不断涌现，品类
越来越丰富，市场认可度也越来越高，发展的信心越来
越足。

“白酒出海要精准锁定消费群体。新加坡是中国白酒国
际化发展的重要窗口，新加坡中国白酒协会依托区位优势，
为更多的贵州酱酒企业搭建与东南亚市场经贸交流的桥梁，
让东南亚企业了解贵州白酒，为黔酒深耕东南亚市场助力，
共赢发展。”云天安说。

酒博会人气越来越旺
机遇越来越多

本报记者 杨静

2024年 6月，《贵州省“卖酒”向“卖生活方式”转变
实施方案》 出台，经过两年实践探索，产业转型初见成效。
两年后的 2026 年 6 月，《贵州省打造“卖酒向卖生活方式”
转变升级版行动方案 （2026—2030 年）》 印发，持续巩固
拓展转型成果。“卖酒向卖生活方式”转变升级版行动将如
何影响贵州白酒产业的发展格局？对消费者而言将带来怎样
的体验变化？记者日前采访了省商务厅有关部门负责人。

“从产业格局看，这一转变将推动贵州白酒产业实现从
规模扩张向价值增长的范式转换。”省商务厅有关部门负责
人说。

一是产业形态从单一化向融合化演进。白酒将突破传统
生产销售的线性链条，与旅游、餐饮、演艺、文创等业态深
度耦合，形成“白酒+”的复合产业生态，“酒庄经济”“街
区经济”“体验经济”将成为新的增长极。

二是企业竞争从“产品力”向“场景力”延伸。酒企的核心
竞争力不再仅限于酿造工艺和品牌知名度，更体现在场景营
造、体验设计、文化叙事等综合能力上。越来越多的企业将从
产品思维转向用户思维，从推销白酒转向传播酒文化。

三是市场空间从存量博弈向增量创造拓展。新型消费场
景的铺开，将把白酒消费从传统的宴请、礼品等有限场景，
拓展至日常休闲、社交娱乐、旅居生活等广阔空间，打开新
的市场空间。

从消费者体验看，未来的白酒消费将从“买一瓶酒”升
级为“买一种生活方式”。

消费者可以在特色酒庄体验酿酒，亲手参与从投粮到取
酒的传统酿造过程；可以在美酒美食街区感受“前店后坊”
式的全链条体验，边逛边品、边吃边学。

可以在高星级酒店的主题客房中品味酱酒文化，享受沉
浸式微醺之夜；可以在音乐节、露营基地偶遇流动酒生活驿
站，随时随地开启一场与酱酒的惊喜邂逅。

白酒不再是一种需要特定场合才能消费的仪式性商品，
而是融入日常、触手可及的生活方式元素。

省商务厅有关部门负责人说，《行动方案》 明确提出，
到 2030年，白酒消费场景矩阵全面成型，“卖酒向卖生活方
式”转变理念更加深入人心，成为行业共识和消费潮流，成
为一种可感知、可体验、可向往的生活方式。这正是贵州白
酒产业转型升级的终极目标，也是“卖酒向卖生活方式”转
变的价值所在，让一瓶酒的价值，延伸为一场体验、一个场
景、一种生活方式。

从规模扩张转向价值增长
本报记者 鲍贝贝

赤水河谷，游客在酒庄亲手封存一坛参与酿造的酒；贵
阳太平路，“刺梨特调”吸引外地游客专程奔赴；周末三五
好友小聚，一杯微醺软饮，成为人们卸下忙碌后的松弛。这
些酒类消费理念与场景的迭代，既是酒业转型升级的时代大
势，也为贵州酒业从“卖产品”向“卖生活方式”转型，找
准了突破口。

立足深厚的酱酒产业根基，贵州酒业要不断突破单一品
类局限，持续优化低度化、小容量、场景化的产品体系，创
新推广冰饮、调饮等多元饮用方式。同时，深耕本土刺梨、
蓝莓等特色资源，跨界耦合，搭建场景化产品适配体系，将
零散的创新尝试沉淀为标准化、可复制的产业优势。

酒业也要顺应消费新习惯，酒企应积极联动景区、街
区、营地、商圈等场景载体，将消费触点从传统酒桌延伸至
城市烟火与山野户外，让“日咖夜酒”、流动微醺体验点等
轻量化业态，成为酒类消费场景网络上的重要节点。

业态焕新的背后，离不开文化赋能。贵州的山地生态与多
民族人文底蕴，原本就蕴藏着“酒即生活”的文化基因。深耕这
份“家底”，沉浸式酿造体验、本土化酒俗文化、松弛雅致的微
醺美学，便不再是生硬植入，而是文化本身的自然流淌。

从产品输出、场景输出到生活方式输出，贵州酒业正通
过全方位升级，构筑起酒香氤氲、产城共生的人文经济新图
景。把酒还给生活，产业便有了穿越周期的韧性，这是贵州
的探索，也是中国酒业值得期待的转向。

把酒还给生活
管云

酒博一线

政策解读

多彩新论

融通中外 共酿美好生活

“是什么将我们紧密相连？”9月 11日，格鲁
吉亚伊梅列季州州长莱万·扎卡利亚尼在第十
五届中国（贵州）国际酒类博览会开幕式上致
辞时，以一个温情设问瞬间拉近现场距离，而
答案正是跨越千载时光的陶罐与美酒。

莱万·扎卡利亚尼说，矗立在联合国日内
瓦办事处旁阿丽亚娜公园的一尊陶罐，是格
鲁吉亚赠予联合国成立 70周年的珍贵礼物。
这并非普通陶器，而是一种埋于地下、用于酿
造和储存葡萄酒的大型陶制容器。这一传统

酿酒工艺可追溯至公元前 6000年，意味着格
鲁吉亚的酿酒历史已历经8000余载的时光。

莱万·扎卡利亚尼说，依托多元独特的
地貌、气候与土壤条件，格鲁吉亚孕育出品
类丰富的本土葡萄品种与葡萄酒产品。其
中，伊梅列季州作为格鲁吉亚西部核心葡萄
酒产区，凭借得天独厚的风土禀赋，造就了
别具一格的风味与品质。

“贵州素以美酒闻名天下，与伊梅列季
州的酿酒底蕴、产业优势异曲同工、高度契

合，为两地深度合作筑牢了坚实基础。”莱
万·扎卡利亚尼说，立足酒博会这一国际化
交流平台，未来伊梅列季州将与贵州携手并
肩，促进文化交流、推动产品互通，双向赋
能两地酒业高质量发展，让跨境酒产业合作
持续走深走实、繁荣兴旺。莱万·扎卡利亚
尼诚挚邀约中国酒业从业者、葡萄酒爱好者
以及广大消费者了解伊梅列季传统陶罐酿酒
工艺，品味风土佳酿，感受藏在酒香里的格
鲁吉亚历史底蕴与人文风情。

格鲁吉亚伊梅列季州州长莱万·扎卡利亚尼：

让跨境酒产业合作繁荣兴旺
本报记者 覃淋

“酒类产业不仅具有经济价值，更是文
化交流的重要载体。”9月 11日，在第十五届
中国 （贵州） 国际酒类博览会开幕式上，蒙
古驻华大使尼亚马·恩赫包勒德在致辞时
说，贵州以盛产高品质白酒而享誉世界，如
今，蒙古国企业希望依托贵州酒博会这一平
台，深入借鉴中国酒业的发展经验，学习品
牌塑造、质量管理、市场开拓和文化推广等
方面的成功实践。

尼亚马·恩赫包勒德说，借酒博会向
广大中国消费者推介蒙古国的特色产品与
文化形象，增进相互了解，推进两国企业
开 展 务 实 合 作 。 两 国 企 业 可 以 通 过 博 览
会、推介会及商务洽谈等活动更加直观地
了解彼此产品的特色、市场定位与消费需
求，为建立经贸往来创造良好条件。酒类
产品不仅具备商品属性，更承载着文化叙
事。双方可通过联合推广、文化展览及消

费体验等活动，帮助更多消费者领略彼此
的文化传统与生活方式。两国企业可在市
场开拓、渠道建设、产品研发及供应链协
同等领域加强沟通，积极探索契合各自市
场特性的合作模式。

中国酒业在酿造工艺、质量管控、品牌
运营及数字化转型等方面积累了丰富经验，
蒙古国企业期待与中国同行深化交流，共同
提升产业发展水平。

蒙古驻华大使尼亚马·恩赫包勒德：

推动两国酒产业合作发展
本报记者 周梓颜

“每年，中国各地的优秀企业、行业领
袖和专业采购商齐聚于此，交流发展前景，
共谋合作机遇。”9月 11日，在第十五届中国
（贵州） 国际酒类博览会开幕式上，法兰克
福国际大奖赛主席马丁·卡普兰说，酒博会
不仅是中国酒类产品的重要展示窗口，更是
行业趋势和产业融合的前沿平台。

中国 （贵州） 国际酒类博览会经过多年
的精心培育，已成为中国酒类行业最重要、
最具影响力和专业性的展会之一，正是由于
酒博会的高水准和专业影响力，法兰克福国
际大奖赛在经过慎重考虑和深入评估后，决
定与本届博览会达成战略合作，将赛事引入
中国，设立德国本土之外的唯一一届平行

赛事。
马丁·卡普兰表示，这一选择体现了双

方理念的契合与共赢的共识，“我们坚信，
国际顶尖的评分体系与中国最具活力的行业
平台相结合，必将结出丰硕成果，为全球酒
类行业打造全新的合作模式。”

马丁·卡普兰认为，在全球化的时代背
景下，世界比以往任何时候都更需要一个开
放、包容、互信的合作平台。中国 （贵州）
国际酒类博览会正是一个让中国的优质酒类
产品走向国际，也吸引世界的目光聚焦中国
的平台。

“法兰克福国际大奖赛很荣幸能成为这
一进程的参与者和推动者。我们将充分利用

我们在欧洲的专业资源和行业网络，以实际
行动支持酒博会的国际化发展。”马丁·卡
普兰说，他作为法兰克福国际大奖赛的主
席，将不遗余力地在欧洲推广和宣传酒博
会，积极邀请欧洲的行业专业人士、采购商
和媒体关注这一盛会，让他们了解中国酒类
行业的活力，共享中国市场的巨大机遇。

“酒是共通的语言，文化因交流而丰
富，产业因合作而繁荣。”马丁·卡普兰表
示，法兰克福国际大奖赛愿与酒博会携手同
行，以赛事为桥梁，以展会为舞台，共同推
动中欧在标准互认、品牌建设、文化交流等
多领域的深度合作，为全球酒类行业的繁荣
发展注入新的动力。

法兰克福国际大奖赛主席马丁·卡普兰：

大奖赛与酒博会携手同行
本报记者 陈祖嘉

“当前，中国酒业正处在深度调整与转
型升级的关键时期，行业竞争正从规模扩张
转向价值深耕。”9月 11日，中国酒类流通协
会第七届理事会会长王新国在 2026 世界酱
香白酒核心产区 （仁怀） 宣传推介会上说，
在这个变革的时代，酒企需要走出舒适区，
回归消费本质，深刻理解并主动拥抱趋势

变革。
近日，由工业和信息化部、人力资源社

会保障部等六部门联合印发 《关于推动历史
经典产业高质量发展的意见》，将酿酒与丝
绸、茶叶、瓷器等一同列入历史经典产业。
这是国家层面首次对承载千年技艺的产业形
态发展进行系统谋划。

与此同时，今年初发布的 《酿酒产业提
质升级指导意见 （2026—2030 年）》 也明
确提出“十五五”期间要推动酿酒产业实现
高质量发展。两份顶层设计文件的出台，充
分彰显了国家对酿酒产业的高度重视与战略
期待。

王新国说，面对行业变局，仁怀产区展

现出难能可贵的战略定力与创新活力。在没
有先例可参照的背景下，积极探索白酒产区
规范化、标准化、制度化建设路径。一方面
关停小散弱酒企、整顿长期困扰产区的市场
乱象；另一方面推动企业全面升级酿造工艺
和管理体系。从曾经的“多小散弱”到如今
的“强聚精优”，仁怀走出了一条破立并举
的产区治理之路。

贵州近年来在推动“从卖酒向卖生活方
式转变”上持续发力，取得了一系列创新突
破。王新国说，仁怀产区要抓住历史经典产
业政策机遇，以品质为根基、以文化为灵
魂、以创新为驱动，加快实现从卖产品向卖
生活方式的跨越升级。

中国酒类流通协会第七届理事会会长王新国：

加快实现从卖产品向卖生活方式的跨越升级
本报记者 张秀云
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第十五届中国 （贵州） 国际酒类博览会展区热闹非凡。 本报记者 旷光彪 摄

“黄小西吃晚饭”茅台酒展示墙，吸引
市民留影打卡。本报记者 杜朋城 摄

市民在酒博会现场参加趣味闯关活动。
本报记者 杜朋城 摄

市民在酒博会展馆品鉴红酒。
本报记者 张丽 摄

市民排队进入会场。
本报记者 张丽 摄
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