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本报讯 （记者 李丽） 8月 15日，走进凯里市小
高山棉席村，山峦起伏，满目青翠，山谷中的牧野谷民
宿自成一方静谧天地，苗乡木楼依山排布，庭院书咖、
山野露营错落分布。这幅美丽乡居图景吸引众多游客前
来度假消暑。

此前这个村的老旧木屋长期闲置，乡村业态单一，
难以留住客流。

“我们对闲置老屋微改造、精提升，完整保留苗寨建
筑原生肌理，配套现代化旅居设施，打造山居康养、田园
休闲一体化业态。如今，民宿周末一房难求，夏季省外长
住客络绎不绝，日常入住率稳定超九成。”贵州云村农文
旅产业发展有限公司董事长胡会琼介绍，该公司以“整村
运营”模式盘活乡村资源，目前已运营近30个项目。

近年来，凯里市打造“半小时旅居生活圈”，培育
乡村旅居新业态。该市锚定“旅居凯里・ 享受生活”品
牌，创新“旅居+休闲+微度假”发展路径，以近郊村寨
为支点，盘活闲置农房、土地、山林资源，串点成线、
连片发展，让闲置乡村资源转化为文旅资产，一些偏僻
村寨成了热门短途康养目的地。

“整村运营”微改造
闲置老屋变热门民宿

本报讯 （记者 程佩佩） 8月 16日，记者从遵义
市汇川区的粤黔协作珠遵产业园获悉，截至目前，珠海
市累计投入东西部协作资金 7000余万元用于园区配套
建设和产业招商，园区已签约入驻企业 14 家，厂房签
约率跃升至60%。

“此前，园区仅有几栋毛坯厂房和综合楼，水电、
电梯、餐饮住宿等配套设施相对欠缺，企业入驻条件有
限。”珠海科技产业集团有限公司相关负责人王漪然介
绍，2022 年双方签约以来，园区陆续完善食堂、消防
设施、道路、电梯等配套设施，为企业落地发展提供了
更加完善的环境。

贵州圆遵食品有限公司是最早入驻园区的协作企业
之一。生产车间里，自动化灌装线精准运转，一瓶瓶以
湄潭红茶、凤冈锌硒茶为原料的特色茶饮陆续下线。公
司总经理王家虎介绍，企业与王老吉、燕京、椰牛等品
牌建立稳定合作，2025年实现产值 2300余万元，今年
预计同比增长20%左右。

粤黔协作珠遵产业园负责人孙安飞表示，园区将继
续深化粤黔协作，围绕特色产业培育、企业服务保障、
产业链延伸等方面持续发力，推动更多优质项目落地，
为区域经济高质量发展注入新动能。

粤黔协作珠遵产业园
入驻企业14家

本报讯 （记者 高伟） 日前，记者从云岩经开区
获悉，目前，园区已集聚 76家数字数据企业，从业人
员超 3000人，形成从基础标注到高端认知数据输出的
完整产业链，成为全省重要的具身智能数据集聚地。

8月 12日，位于云岩经开区的贵州星际猫信息科技
有限公司办公区内，“95 后”标注员王鹏举紧盯屏幕，
精细标定路况标识、路口轨迹等细节，为无人驾驶物流
车构筑精准安全的虚拟“数字轨道”。

“精细标注是人工智能认识世界的第一步，也是具
身智能产业的基本功。”公司副总经理徐碧发说。

今年 4月，贵州省具身智能创新中心落地云岩经开
区，中科紫东太初 （北京） 科技有限公司与贵州省科技
创新中心有限责任公司携手搭建省级创新平台，打造多
元“AI+”应用场景，构建“技术落地、场景应用、产
业赋能、生态集聚”发展闭环。

夯实基础数据底盘的同时，云岩经开区主动抢滩具
身智能高端赛道，引导产业从传统数据标注向认知交互
数据赋能升级。园区景联文 （贵阳） 数据科技有限公司
聚焦人形机器人、服务机器人训练刚需，深耕高阶多模
态数据研发，推动智能体从“看得懂”向“学得会、能
互动”跨越。

据了解，云岩经开区积极贯彻落实“云数十条”，
每年安排 1000 万元数字产业专项资金；深化校地合作
定向培育人才；全域开放城市实景场景，为企业研发测
试、技术迭代提供优质载体。

云岩经开区
抢滩具身智能新赛道

本报讯 （记者 杨唯） 8月 11日，记者从贵阳市
人力资源和社会保障局获悉，“创赢未来”2026创业大
赛贵阳贵安优质创业项目跟踪服务活动启动。从大赛获
奖项目中首轮筛选出 15 个兼具创新性与成长潜力的优
质项目，被纳入重点跟踪帮扶名单。

首轮跟踪服务中，专家团队重点围绕创业需求建档
与资源整合对接，对 15个涵盖科技成果、产业发展、民生
需求、返乡创业等赛道的优质项目开展深度走访。通过实
地调研，全面摸清企业经营现状、发展瓶颈及资源需求，
为后续精准匹配政策、资金、市场等资源奠定基础。

去年以来，贵阳市人力资源和社会保障局相继邀请
大数据、技术转化、投融资等领域的专家开展“创业陪
跑”活动。“陪跑专家结合公司技术优势，为我们对接
了省内外企业等资源，协助挖掘数据治理标杆项目，同
时还指导企业申报了高新技术企业认定，提升科技资质
含金量。”贵州数幄科技有限公司负责人杨超然说。据
了解，贵阳市人力资源和社会保障局将持续优化创业服
务体系，整合更多行业专家、投融资机构、产业链资
源，逐步扩大服务覆盖面，构建创业生态闭环，为科创
企业发展注入新活力。

贵阳贵安跟踪帮扶
15个创业大赛获奖项目

今年入夏以来，黔西
南州望谟县油迈瑶族乡，
万亩芒果基地进入采收旺
季，深山金芒热销省内外。

2011 年之前，这里仅
有零星几棵芒果树。短短
十余年，望谟芒果已跃升
为全省种植规模之首，年
产值突破 2.39 亿元，2022
年获农业农村部“全国名
特优新农产品”称号。

望谟地处红水河与
北盘江交汇的低热河谷，
年均气温 19.5℃，无霜期
长达 324天，素有“贵州天
然温室”之称。酸性黄壤
和砖红壤富含钙、铁、磷
及微量元素，为芒果生长
提供了得天独厚的条件。

2011 年，贵州省亚热
带作物研究所副研究员
刘清国来到望谟，发现油
迈乡十分适宜芒果种植。
但由于技术管理缺乏，当
地村民种植的芒果产量
较低。刘清国将村民王卜
讽的 3亩芒果地作为示范
基地，从施肥、修剪到套
袋手把手传授技术，在收

获季迎来大丰收，产值是种植玉米的 5倍以上，
让乡亲们有了种植芒果的信心。

2013年，“组织部门＋科研院所＋基地＋农
户”模式落地，贵州省亚热带作物研究所团队长
期驻扎。张正学研究员十余年来深入望谟田间，
筛选出最适合本地的“金果良种”。他创新推出
的“山地芒果高接换种法”和“快速带叶修剪法”，
使嫁接成活率达98%，改造周期大幅缩短。

目前，望谟特聘 5 名国内科研院所专家护
航芒果产业，优质果率提升至85%以上，选育的
金煌芒、台农、红贵妃等中晚熟品种，填补海南、
广西与四川市场空档，形成错季竞争优势。

从 2011 年的 3 亩“试验田”到如今 10.69 万
亩产业带，从无人问津到年产值突破 2.39亿元，
小芒果正成长为大产业，成为望谟县助推乡村
全面振兴的“金名片”。
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“当前正值暑期旅游旺季，订单量激增
给企业生产带来不小压力，恳请各位经销
商、合作客户将下单周期提前 5天，便于工厂
统筹排产、预留安全库存，稳定供货节奏。”
前不久，生产刺梨系列产品的贵州好味达食
品有限公司负责人帅华在微信朋友圈发布
消息，向合作客商发出备货提醒。

进入 7月以来，贵州避暑游持续升温，各
大景区、文旅商圈客流量节节攀升，不仅带动
了酒店、餐饮、交通等传统服务业的同步增长，
更让贵州特色休闲食品迎来销售旺季。

在徐家脆哨青云市集旗舰店内，来自湖
南、广西等地的游客开心地试吃选购伴手礼。

“这是我们今年 7月新开的旗舰店，仅试
营业当周，销售额就已经赶上民生路老店的
销售水平。”贵州徐家脆哨品牌管理有限公
司经理黄山峰说，贵州进入旅游旺季以来，
销量比去年同期增长 18%，营业额同比增长
12%，其中游客购买占比从往年的 55%提升
至近70%。

凭借地道风味，徐家脆哨收获了全国消
费者的青睐，线下销售版图持续扩张。据统
计，目前徐家脆哨已在省内布局 30 余家门
店，覆盖各大热门文旅点位。同时，抢抓市场
机遇，公司还在昆明落地了省外首家门店，
并于8月 1日正式开门营业。

同样在这个夏天开业的凯里老街苗露
酸汤体验店也收获了大批“粉丝”。

“这是我们线下首店，开业当天即迎来
客流高峰，目前产品复购率表现也十分亮
眼。”凯里盛弘瑞生物科技有限公司负责人
潘彩云说，门店销售的并非传统用于火锅的
酸汤，而是经过特调研发的酸汤饮品。

当前，贵州本土特色食品生产企业抢抓
旅游旺季客源，产销场面热火朝天。

在贵阳新民食品有限公司生产车间熬
制区内，热油翻滚，辣椒、芝麻、花椒混合翻
炒，浓郁的香辣气息铺满整座厂房，总经理

代启民的手机订单提示音接连不断。
“旅游旺季游客激增，香辣脆、贵阳三脆

两大爆款订单量较之前翻了数倍，几乎占到
公司总订单量的一半。”代启民说，深耕贵州
本土风味，公司打造出折耳根零食、手工酸
汤青岩豆干、刺梨核桃等十余款特色产品，
形成了较为完整的产品矩阵。这些产品覆盖
省内部分景区商铺、高速服务区、线下特产
门店等，深受消费者喜爱。

据统计，今年 7月，贵州铁路已累计发送
旅客 919.6万人次；“一码游贵州”平台 7月单
月交易额突破1亿元。而贵阳在同程旅行发布
的《2026避暑游趋势报告》中，位居全国长线
避暑游目的地首位。源源不断涌入的避暑游
客，在带动文旅市场火热的同时，也为贵州本
土特色食品打开了广阔消费市场。

“暑期络绎不绝的游客，是贵州本土特
色美食走向全国最好的桥梁。”贵州师范大

学经济与管理学院副教授吕波表示，当前，
贵州正在用丰富的产品供给、完善的产销链
条，把旅游人气转化为产业发展底气，让一
碗酸汤、一瓶脆哨、一碟香辣脆，成为讲好贵
州故事、助推旅游产业化的特色名片。

从热门景区、商圈的门店扩容，到生产
车间的满负荷运转，贵州特色食品产业正借
势旺季旅游流量，加速转化为实实在在的消
费增量。

8月 15日，安顺市西秀区轿子山镇虹龙村
格外热闹，满载青贮玉米的农用车辆在贵州
志成三合牧草有限公司厂房门口排队过磅，
一年一度的青贮玉米收购正式拉开大幕。

“种青贮玉米省时省力不愁卖，现在大家
都抢着种。”西秀区轿子山镇虹龙村村党支部
书记吴有洪说。他给记者算了一笔账：过去种
籽粒玉米，亩产七八百斤，亩均收益约800元。
现在改种青贮玉米，亩产 3.5吨，按每吨 450元
计算，产值 1575元。“收益翻番了不说，关键是
全株收割，省了剥壳脱粒晒粮的工夫。”

变化始于 2017年。安顺市大力推广“粮改
饲”，打破传统“粮经”二元种植结构，推行“粮

经饲”三元模式，引导农户调减籽粒玉米转向
饲草种植。十年间，西秀区及周边县超 140 个
村寨规模化种上青贮玉米。

在关岭自治县，饲草种植让石山荒坡换
了颜色。新铺镇曾经石漠化高达 47%，如今 5.7
万亩皇竹草铺满荒坡，把石漠化程度降到 10%
以下。“原来种啥都长不好，现在个个种草，荒
山变草山，我们不仅能养牛，还有草卖。”普利
乡东关村党支部书记叶江说。

饲草种下去，加工跟上来。贵州志成三合
牧草有限公司两条生产线日加工饲草近 1300
吨，年加工量达 6万吨，预计今年底建成第三
条生产线，保障饲草应收尽收。关岭依靠 3个

专业收储主体从事饲草料加工销售，每年向
省内其他市州及周边县区销售饲草料 1万至 2
万吨。

下游养殖企业纷至沓来。来自山东的贵
州榕昕康乐生态有限公司现存栏 360头肉奶
牛，年底计划扩至 1000 头。“就是看中了贵州
好山好水好饲草。”公司总经理黄绍军说。关
岭本地企业贵州省黔犇众晟农业开发有限责
任公司现运营 1个 80头关岭牛生态示范场和
4 个设计规模 600 头的关岭牛集中育肥养殖
场，每年要向周边村民收购饲草和秸秆 3000
吨以上。

过去秸秆禁烧压力巨大，如今企业打捆

收走加工。数据显示，2025年以来西秀区秸秆
综合利用率达 90%以上，关岭达 95%，年减排
二氧化碳0.8万吨。

产业链的伸展，最终落在村民的存折上。
虹龙村景老三一年卖青贮玉米七八十吨，进
账 3 万多元；东关村杨兴恩去年喂完自家肉
牛，还剩 60 吨皇竹草青贮饲料，转手卖了 3.3
万元。

企业的入驻，还让村民在家门口端上了
就业饭碗。“骑车几分钟到公司，月薪6000元，
在家门口就能挣钱，谁还往外跑？”关岭断桥
镇德兴村的罗欢笑着说。

贵州志成三合牧草有限公司每年带动轿
子山镇近百名五六十岁劳动力季节性务工，
人均增收 5000 元以上。产业还催生了 200 多
人的“秸秆经纪人”队伍，通过收购秸秆卖到
公司，人均年增收 1万至4万元不等。

地还是那块地，种法变了、收入变了；山
还是那座山，颜色变了、环境变了。安顺市农
业农村局草地工作站负责人雷会义说：“‘粮
改饲’算的是经济、生态、民生三本账，算出了
产业增效、荒山增绿、农民增收的多赢局面。”

亩产翻番 荒山披绿 农民增收

安顺“粮改饲”赚翻了
本报记者 钟明秀

8 月 2 日，在三都自治县周覃镇恒丰社
区板育端坡赛场，伴随着清脆的发令哨声，
数十匹骏马奋蹄奔腾，赛道上你追我赶，尘
土飞扬。来自重庆的游客李勇一家坐在观众
席上，被这原生态的乡村赛马深深震撼，激
动地举起手机记录下这热血沸腾的瞬间。

“现场的氛围太热烈了，骑手和骏马完
美配合，这种激情与热血交织的场面让人
特别兴奋。”看完激烈的赛马，李勇一家意
犹未尽，转身走进了赛场周边的摊位，体
验水族马尾绣的精湛技艺，并买下了几件
精致的马尾绣文创产品作为纪念。

在李勇的“黔南旅行清单”上，还有荔波
小七孔、“中国天眼”、罗甸大小井。从“看一
场村马”到“游遍黔南”的惬意体验，正是黔
南州赛事经济乘数效应的生动缩影。

近年来，黔南州紧扣文旅体深度融合

主线，将单点赛事的流量精准转化为全域
消费的增量。

为了让游客轻松实现跨区域的深度
游，今年暑假该州打出了一套组合拳。创
新推出“黔小南、荔小七、天小瞳、马小
秀”系列卡通 IP，并在“‘黔南小天马·
解锁新玩法’2026年黔南暑期新玩法活动
新闻发布会”上，发布了“山水·天眼·
村马”4 天 3 晚自驾线、“小天马”亲子趣
玩线、“小天马”研学线、“小天马”亲水
狂欢线以及疗愈旅程·康养旅居线 5 条暑
期精品旅游路线。

有了精品路线的牵引，用什么来点燃
游客的出行热情？黔南州给出的答案是

“密集的赛事”。借势省运会与建州 70 周
年，黔南州全面掀起全民健身热潮。上半
年，黔南州共举办 2026 贵州省“奔跑世

遗”山地越野超级联赛 （荔波站）、2026
贵州·黔南第九届罗甸越野挑战赛、贵州
乡村足球冠军赛 （贵州村超） 省级决赛黔
南赛区等各类群众赛事活动 2000 余场次。
同时，先后开展了“赛动黔景·活力省
运”体育旅游欢乐季系列赛、“我要上省
运”群众体育活动、“好花红”文化体验行
等丰富多彩的文体活动。

赛事聚拢了人气，如何将这庞大的人
流稳稳接住并转化为消费？黔南州在打造
文旅体融合消费场景上多点开花。三都深
耕“贵州村马”构建马文化全链条业态；
荔波打造世遗森林穿越跑、桨板、瀑降等
亲水户外运动；罗甸、贵定布局探洞、飞
拉达、低空飞行等极限体验。

为了让游客玩得更实惠，黔南州还创新
“省运+州庆”双票根惠民模式，面向参赛人
员及游客发放专项消费补贴，联动 600余家
线下商户落实跨景区折扣政策，让赛事节庆
流量直接转化为真金白银的消费增量。

在丰富的赛事与消费场景之外，黔南
州还以多元文化赋能，塑造出差异化的融
合发展路径。依托“中国天眼”，当地推出
天文观测、桥梁科考、地质探险等体育研
学课程，配套开发少年航天员夏令营专属
产品；深挖都匀秦汉影视城资源，打造
《寻秦记》 影视打卡馆，联合腾讯制作二创
内容，推出“跟着四渡游黔南”影旅联动
精品线路；梳理卯节、六月六、水龙节等
12 项重点民俗活动，成功形成科旅、民
旅、影旅的融合特色赛道。

2026 年 1至 6 月，黔南州接待游客突破
4800 万人次，旅游总花费突破 480 亿元，入
境过夜游客同比增长超 80%。从三都的“村
马”奔腾到全州一盘棋的统筹布局，黔南州
正通过赛事经济这一支点，让“跟着赛事去
旅行”成为点燃夏日消费的最强引擎。

上半年黔南入境过夜游客同比增长80%

赛事经济激发消费活力
本报记者 梁晓琳

2026年“贵州村马”村级赛马联赛比赛现场。 张恩鑫 摄 （影像贵州）

贵阳市南明区青云路步行街游人如织。 罗明荣 摄 （影像贵州）

贵州风味圈粉八方来客
本报记者 鲍贝贝


