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年轻人为何走出去又回来
—从“归雁”看六盘水的新吸引力

本报记者 尚宇杰

7 月 20 日，夜幕降临，贵阳市观山湖区
世纪金源购物中心广场灯光次第亮起。市
民、游客涌进休闲街区，感受这里的夜间烟
火与惬意生活。精致的夜景灯光、丰富的休
闲业态、完善的配套设施，让这个商圈活力
满满。热闹繁华的背后，离不开企业用电减
负增效政策的有力支撑。

“消费场景持续更新，硬件配套不断升
级，能耗成本成为重要的经营考量。”世纪金
源购物中心物业总监尤海涛介绍，该商圈紧
跟消费潮流迭代景观、优化业态，使用的灯
光设备不断增多，目前年均用电量约 4000万
度，电价的细微波动都会大幅影响经营成本。

年初，《推动减轻全省工商业企业用电负
担若干政策措施》 落地，从深化电力市场化
改革等多方面发力，多措并举助力企业降本
增效。一季度，世纪金源购物中心启动代理
购电模式，有效压降电费开支，半年来节约
用电成本 5 万元，全年预计降低用电成本 15
万元。

记者从省发改委了解到，今年 1 月至 5
月，全省工商业加权平均电价每千瓦时降低
近4分钱，惠及商贸、工业等各类经营主体。

在六盘水铝产业园区，贵州铝业集团双
元新材料有限责任公司在贵州电网定制化用
电服务帮扶下，利用峰谷电价政策优化生产
排班，积极参与电力中长期交易，同步完成
设备能效升级改造，有力压缩了用电成本。

“一系列用电优化举措落地后，企业全年
可节省电费 1800多万元。”双元新材料相关负
责人介绍，省下的电费投入生产技术升级与产
能扩张，为企业提质扩容注入了动力。

据统计，今年一季度，六盘水市共 2457
家企业参与电力市场化交易，累计节约电费
5985.69 万元，交易电量同比增长 44.6%，全
域工业企业用电成本显著下降。

在省内各地，售电端精准发力，赋能经
营主体降本增效。贵州大龙经济开发区红星
电子废旧锂电池再生利用项目生产部副部长
陈建宁说，根据日夜间用电差价实施错峰用
电，每月将节约生产成本超百万元。

当前，铜仁市依托国家级铜仁锰钡新材
料产业聚集区增量配电业务试点优势，加快
推进源网荷储一体化发展，强化新能源消纳

与储能配套。同时，稳妥推进电价市场化转
型，通过锦江售电公司推行阶梯联动电价优
惠机制，坚持“以量换价”——产能越高，
优惠越多，并将峰平谷时段浮动优惠同步传
导，让改革红利直达企业。

“今年计划售电 9亿千瓦时，一季度已完
成 2亿千瓦时，为客户节约用电成本 511.74万
元。”锦江售电董事长杜黔武介绍，该公司自
2022 年 5 月正式运营以来至今年 5 月底，累
计售电 16.41亿千瓦时，为企业让利 3662.44万
元，实实在在的降本成效，有力提振了企业
发展信心。

1至 5月全省工商业加权平均电价每千瓦时降低近4分钱

用电成本“减”下去 企业活力“加”上来
本报记者 牟绍莉

7 月 23 日中午，六盘水市水城区明硐湖
畔，薄雾轻笼，山风徐徐。

走进临湖木栈道旁一家咖啡馆，咖啡机轻
声欢鸣，空气里弥漫着咖啡的醇香。主理人何
少琪一边制作咖啡，一边和走进来的熟客打着
招呼。靠窗临湖的位置最受欢迎，有人捧着电
脑静静坐着，有人举着手机记录眼前山水。

何少琪是一位返乡创业青年。大学考出故
乡，毕业后在上海、广州、香港等地工作过，
可谓“见多识广”。近年来，在六盘水，像何
少琪一样返乡创业的年轻人越来越多。

这些被称为“归雁”的年轻人，出去了又
回来究竟图什么？

不是退路而是新选择

过去，年轻人的流动方向很清晰——从农
村到城市、从山区到沿海、从小县城到大城
市。“跳出农门”“走出去”，几乎是实现人生
价值的标准答案。

如今，这个答案不再“标准”。许多年轻
人并不再把返乡视为退路，而是作为一种主动
选择。变化也并非大城市失去了吸引力，而是
越来越多地方开始拥有了承载梦想的新空间。

侯睿溪在上海工作多年，通勤、加班、租
住狭小出租屋，让她“换一种生活方式”的想
法越来越强烈。回到六盘水后，她惊讶地发
现，这座城市的咖啡文化比她想象中更加活
跃。了解到当地的创业扶持政策后，她毅然返
乡，创办精品咖啡店“0.5g Cafe”。

何少琪的经历也大致如此。在外打拼多
年，了解相关行业商业运营模式，熟悉各种类
消费场景。他返乡在明硐湖畔开办了“湖上咖
啡”。

两位六盘水年轻人的共同选择，并非偶
然，而是一地发展变化的一个缩影。

过去，人们认识六盘水，是因为煤。今
天 ， 越 来 越 多 人 重 新 认 识 六 盘 水 ， 是 因 为

“凉”。
这背后，是一座资源型城市的转型发展。

近年来，六盘水持续放大“中国凉都”这一独
特品牌，旅游消费由“到此一游”向休闲、度
假、康养、旅居升级，游客不再匆匆而来、匆
匆而去，而是停留一周、一月，甚至整个夏
天。

游客停留时间变长，消费需求更加丰富。
咖啡馆、精品民宿、露营基地、文创市集、旅
居社区等新业态不断涌现，一个个新的消费场
景成为青年创业的新赛道。

乡愁可以让人回来，但真正让人留下来
的，是机会。青年返乡，不仅仅因为家在这
里，更因为家乡拥有了创业、生活和成长的新
可能。

带回项目还有新理念

如果说返乡青年只是开了一家咖啡馆、一

间民宿，那么“归雁”现象不过是一个个创业
故事。真正值得关注的是，他们带回来的是新
的经营理念、市场意识和资源整合能力。

水城区玉舍镇前进村何影的父母经营农家
乐 10多年。一次云南之行，何影看到了乡村旅
游的另一种可能。返乡创业，他“接管”了父
母的生意，围绕旅居体验进行改造升级，将原
本普通的农家乐改为民宿，除了吃饭之外，新
添咖啡、修建花园、开办市集、举办乡村活动
……各类业态有机融合，让游客愿意住下来、
留下来，一家传统农家乐完成了向旅居空间的
转型。

类似的变化在六盘水并不鲜见。年轻的返
乡创业者更加注重品牌塑造、空间设计、内容
运营和社群传播。他们经营的不再只是产品，
而是生活方式，打造的不再只是消费场景，而
是人与自然之间新的连接。

一家咖啡馆能够带动周边消费，一间民宿
能够串联餐饮、采摘、文创、摄影等产业，一
个露营基地能够引来一帮创业者聚集，一个旅
居项目能够激活一个乡村的发展活力……更重
要的是，他们把在大城市积累的市场思维、运
营理念、审美意识和品牌观念带回家乡，让乡
村旅游不只是提供住宿和餐饮，而是不断向品
质化、个性化、体验化升级。让避暑经济不再
只是卖凉爽，而是不断丰富消费场景、延长产
业链条、提升综合效益。

返乡创业者带回来的，不仅是资金和项
目，更是新的理念、业态和生活方式。他们既
是创业者，也是新产业、新业态、新模式的传

播者，为六盘水的发展注入了新的活力。

面向未来城市再出发

人口流向，从来都是一座城市竞争力最真
实的晴雨表。过去，人们常说“孔雀东南飞”，人
才更多向大城市集中。今天，部分年轻人逆向流
动，缘于越来越多中小城市开始形成属于自己
的比较优势。对于青年而言，一座城市有没有吸
引力，看的从来不是一句宣传口号，而是有没有
成长空间、创业平台和品质生活。

当 19℃的凉爽气候不断转化为产业优势，
当旅居经济、避暑经济、赛事经济、节庆经济
不断催生新的消费场景，当创业扶持政策力度
越来越大、营商环境越来越优，青年看见的便
不只是当下，更有充满希望的未来。

今 天 的 六 盘 水 ， 聚 力 打 造 “ 中 国 凉 都
19℃的夏天”城市 IP，不断完善避暑旅居产业
生态，创业空间越来越丰富。何少琪选择主题
咖啡，侯睿溪关注年轻群体消费，何影打造乡
村旅居……创业方向不同，却都指向同一个变
化——他们看中的，不只是今天的市场，更是
六盘水的发展潜力。

归来的，是创业者；成长的，是产业；焕
新的，是城市。

城市的竞争力，不仅体现在拥有多少资
源，更体现在能否把资源转化为产业，把产业
转化为机会。有机会就能留住人，就能不断创
造新的未来。

“归雁”现象所映照的，正是六盘水面向
未来的新吸引力。

多彩新论G

修订后的 《市场监督管理严重违法失信名单管理
办法》 7 月中旬正式施行。这是市场监管领域信用监
管制度在食品安全、公平竞争、侵害消费者权益等方
面的又一次重要升级。

在建设全国统一大市场的背景下，该办法的修
订，既是对失信违法行为的重拳出击，更是对守法经
营主体的坚定护航。

诚信始终是市场运行的基石和企业生存发展的生
命线。现实中，却有少数经营主体心存侥幸，比如用
商业贿赂、制售假冒伪劣产品、侵犯知识产权、虚假
宣传等手段破坏市场秩序，不仅损害了消费者的合法
权益，甚至让坚守诚信、规范经营的企业遭遇“劣币
驱逐良币”的困境。因此，需要严惩失信违法人员，
从制度层面压缩违法失信行为的生存空间。

当失信违法者被依法严惩、逐出市场，公平、透
明的市场秩序和环境才能持续规范，才能让守法经营
主体拥有更广阔的发展空间、更稳定的经营预期。

也要认识到，公平竞争的市场环境，从来不是天
然形成的，也不会一劳永逸。它需要制度的捍卫、规
则的执行，更需要让每一个经营主体都真切感受到

“守信者畅行天下，失信者寸步难行”的制度温度与
力度，让信用真正成为市场的“硬通货”。

让信用成为
市场硬通货

鲍贝贝

本报讯 （记者 杜延卿） 安顺市统计数据显
示，今年上半年当地商品房外销 1461 套，同比增长
12.04%。

7月 23日，记者走访安顺各大楼盘销售部，随处
都能听到川渝、湘赣、两广等地的口音。顺景世家、
杨湖豪庭等热门旅居楼盘的省外购房者占比普遍超六
成，小户型康养住宅、临湖观景房已成为抢手房源。

“5月 4日开盘以来，外地购房者占比达 63%，客
源主要来自北京、长沙、江西等地。”顺景世家项目
销售经理罗云云介绍，多数省外客户均是旅游体验
后，被安顺宜人的气候条件、完善的配套服务所吸
引，前来购房置业。

杨湖豪庭销售总监吴海燕介绍，该项目 1200 余
套房源已售出 900余套，外地业主占比超 90%，客源
涵盖湖南、重庆、四川、江西、北京、上海等地。

各大楼盘热销的火热态势，折射出安顺避暑旅居
地产蓬勃发展的良好态势。数据显示，“十四五”期
间，安顺市累计外销商品房近 2万套，并连续三年保
持两位数增长。安顺市住房和城乡建设局相关负责人
表示，下一步，将以旅居客户需求为导向，到 2030
年培育完成 20个以上旅居地产项目，全力打造全国
避暑旅居优选目的地，持续擦亮“21℃的城市”IP，
让更多省外游客走进安顺、留在安顺。

安顺商品房
半年外销1461套

本报讯 （记者 朱登芳） 贵州省邮政管理局 7
月 21 日公布上半年邮政行业运行情况。数据显示，
上半年贵州邮政行业寄递业务量累计完成 9.88亿件，
同比增长 27.57%。其中，快递业务量累计完成 8.06
亿件，同比增长38.78%。

从业务类型看，上半年，同城快递业务量累计完
成 5736.37 万件，同比下降 2.63%；异地快递业务量
累计完成 7.49亿件，同比增长 43.46%；国际/港澳台
快递业务量累计完成 5.92万件，同比增长 14.03%。同
城、异地、国际/港澳台快递业务量分别占全部快递
业务量的7.12%、92.88%和 0.01%。

此外，上半年，邮政行业业务收入 （不包括邮
政储蓄银行直接营业收入） 累计完成 88.67 亿元，
同 比 增 长 8.73%。 其 中 ， 快 递 业 务 收 入 累 计 完 成
65.61 亿元，同比增长 13.97%。

我省快递业务量
上半年同比增长近四成

何少琪一边工作一边享受
湖光山色。

侯睿溪在制作咖啡。

水城区明硐湖畔湖上咖啡馆。


