
“这里的咖啡格外香，未来可期。”7
月 18日，在第二届万峰林稻田咖啡文化
周暨“贵州村舞”展演活动上，云南孟
连来珠克精品咖啡庄园联合创始人官平
感慨，黔西南风景非常美，在这样的地
方办赛事、品咖啡，体验很不一样。

在官平看来，黔西南把当地文旅、
美景和精品咖啡结合起来，空间很大。
她注意到，这里年轻游客多，带来的不
仅是消费力，还有对新风味、新体验的
开放心态。黔西南的文旅资源为精品咖
啡提供了独特的消费场景。

“结合年轻人的消费习惯，这里完全
可以遍地开花。”她说，市场就像一个培

养皿，需求起来了，产业自然会跟着往
前走，黔西南一定会有更多的精品咖啡。

兴义毗邻云南，获取新鲜优质咖啡
豆有优势。更难能可贵的是，她观察到
本地咖啡馆在品质上的用心，不少咖啡
馆自烘焙，每月更新菜单，把不同庄园
的豆子介绍给客人。这种对风味的讲
究，让她觉得黔西南的咖啡“有根基”。

从全国赛事引流，到本地门店深
耕，再到试种探索，黔西南正摸索一条

“文旅+咖啡”的差异化路子。官平说：
“这里旅游资源丰富，结合需求创新消
费场景，黔西南‘文旅+咖啡’大有可
为。”

云南精品咖啡庄园联合创始人官平：

黔西南“文旅+咖啡”未来可期
本报记者 祝庆庆
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本报讯 （记者 匡奇燃）“今年烤烟成色好、
品质高，增收都靠它。”7月 21日，黔西南州普安县
罗汉镇罗汉社区烟农唐建查看刚烘烤完成的烟叶，金
黄油亮、厚薄均匀。

眼下，普安县 4.68 万亩烤烟进入采收烘烤高峰
期。在罗汉镇罗汉社区烟地，种植大户侯应虎带领工
人抢抓晴好天气采摘、转运。“我种烟 30多年，烤烟
价格稳、收益稳，是实打实的致富产业。”侯应虎介
绍，今年他种植 30多亩烤烟，长势喜人，预计可实
现经济收入 13万元左右。

丰收离不开精准服务与技术赋能。罗汉镇烟叶收
购点工作人员分片包保，深入田间和烤房，指导烟农
规范采收、科学控温，降低烘烤损耗，保障烟叶品
质。罗汉镇烟叶收购点负责人罗用介绍，传统燃煤烤
烟耗时费力、需通宵值守，如今推广的颗粒清洁烤房
搭配智能温控设备，操作便捷、绿色环保，烤出的烟
叶品质更优、成色更佳。

作为地方特色优势产业，普安烤烟产业持续带动
群众稳定增收。2026 年，该县烤烟种植面积 4.68 万
亩，预计实现产业产值2亿元。

普安
4.68万亩烤烟丰收

本报讯 （记者 杨雯） 7月 19日，贵州省“共
青团·伙伴计划”2026 年暑假公益托管服务项目在
黔西南州兴义市桔山街道启动，洒金街道南新社区、
马岭街道龙盛社区 2个托管点同步开班。未来 15天，
孩子们将在志愿者辅导下进行课业学习、科学实验、
书画手工等课程。

该项目重点服务网约车司机、外卖员、快递员等
新就业群体家庭子女，优先解决暑期“看护难”问
题。外卖员郑志友说，过去孩子放假常独自在家，现
在有老师陪伴、有同学一起活动，安心多了。

今年暑假，“共青团·伙伴计划”将实现全省 88
个县 （市、区） 全覆盖，共开设 210 个公益托管班，
组织数千名青年志愿者参与服务，课程融入安全教
育、传统文化、科技探索等特色内容。

公益托管家长省心

本报讯 （记者 祝庆庆） 7月 19日，黔西南州
兴义高铁站景区直通车投入运营，游客可直达万峰
林、马岭河峡谷等核心景区。

直通车设两条线路：1号线由高铁站至万峰林方
向，全程 13公里，时间约 20分钟，可通达峰林布依
景区、阳光谷旅游度假区；2号线由高铁站至马岭河
峡谷方向，全程 7公里，时间约 15分钟，中途可在桔
山广场站停靠。两条线路票价均为每人次 10元。

游客可通过微信小程序“好行网”在线购票，也
可在兴义南高铁站出站口服务点现场咨询购票。服务
点提供线路指引、班次查询等一站式服务。直通车发
车时间与高铁到站时刻紧密衔接，班次根据高铁车次
动态调整。此外，高铁站游客集散中心还提供景区门
票预订、酒店咨询等延伸服务，方便游客规划行程。

兴义高铁站
开通景区直达车

浓香酱香并进浓香酱香并进，，深耕优势市场深耕优势市场

贵州醇酒业凭啥逆势增长贵州醇酒业凭啥逆势增长
本报记者 方林

本报讯 （记者 唐波） 7月 18日，黔西南州兴
仁市 2026年“六月六”暨薏仁米文化品牌宣传推广
系列活动在城南街道鹧鸪园村举行，各族群众身着盛
装，载歌载舞共庆佳节。

文艺演出中，布依族 《梳花》、苗族板凳舞、彝
族 《阿妹戚托》 等节目轮番上演。“千人品薏仁粥”
环节，广场上薏仁粥香气四溢，各族群众围坐品尝；
民俗巡游队伍载歌载舞，吸引游客驻足拍照。薏仁米
展销区内，薏仁粉、薏仁糕、薏仁酒等产品琳琅满
目。贵阳游客李娜说，既看了民族舞蹈又尝了特色美
食，收获满满。

本次活动为期两天，还设有非遗体验、文化展示
等环节。兴仁市以节为媒，将传统民俗与薏仁米产业
结合，推动农文旅融合发展的同时，为“中国薏仁米
之乡”品牌注入新活力。

兴仁
欢庆“六月六”

“现在白酒行业正处于深度调整期，但我
们企业上半年业绩同比略有增长。”7 月 18
日，贵州醇酒业公司，总经理邢晓炜在谈及
当前白酒市场时坦言。

去年春节期间，贵州醇酒业公司的业绩
较前年增长 20%。预计今年中秋期间，公司
业绩增长20%以上。

在国内白酒行业整体承压下，贵州醇为
何如此自信？

在贵州白酒行业内，贵州醇是个敢闯敢
拼的角色。1983年，其研制的 35度贵州醇产
品开创中国白酒低度化先河，被誉为“黔派
浓香典范”；20 世纪 90 年代，贵州醇连续多
年位居中国白酒行业头部。

然而 2000 年后，贵州醇遭遇危机，企业
经营持续承压，品牌声量日渐式微。2019

年，江苏综艺集团入主贵州醇，成了这家老
牌酒企发展中的又一个拐点。

接手之初，贵州醇一度押注酱酒。贵州
是酱香型白酒的主产区，全省酱酒产能占全
国的 80%以上。在过去，贵州酱酒经历了爆
发式增长，资本与渠道蜂拥而入，热度居高
不下。但很快，贵州醇就发现这条路并不好
走。

“中小酱酒品牌生存压力陡增，让我们有
了新思考。”邢晓炜分析，当前行业深度调
整，消费放缓，酱酒赛道已从增量竞争转入
存量博弈。“贵州做酒，未必只有酱酒一条
路。”邢晓炜介绍，从全国市场看，浓香型白
酒市场广阔，长江沿岸及北方地区约 90%的
消费场景以浓香为主。

基于这样的思考，贵州醇将企业核心战

略从“以酱酒为主”转向“浓酱双轮驱动”：
南部的广东、福建等地酱酒氛围浓厚，就主
推系列真年份酱香产品，靠产区优势分蛋
糕；长江沿岸及北方市场浓香根基深厚，就
重启 35度贵州醇等浓香产品，靠品质优势抢
存量。

这样的调整很快奏效。邢晓炜介绍，目
前贵州醇酒业的浓香产品回款占比已从 20%
升至 50%，未来有望继续攀升，“当行业酱酒
大盘整体收缩时，是浓香板块帮我们托住了
基本盘。”

好反馈也离不开贵州醇对品质的坚守。
针对行业泛滥的年份乱象，贵州醇在 2019 年
举起了“真年份”大旗，严格按最低年份标
注酒体。2024 年，贵州醇通过中轻检验年份
认证，成为全国少有的浓酱双香型均获真年

份认证的酒企。
在市场布局上，贵州醇选择聚焦黔西南

与江苏南通大本营，深耕优势市场。邢晓炜
说：“与其在全国市场铺开，不如在几个重点
区域扎根，做成区域强品牌。”此外，在产品
开发端，贵州醇也进行了优化：包装适配年
轻审美，提升酒质的同时下调价格，提升产
品性价比，迎合理性消费趋势。

2026年开年，贵州醇推出的 42度光瓶酒
供不应求；北京市场拿下千万元级订单，江
苏市场百万元级签约不断……当然，对贵州
醇而言，酱酒板块下滑，电商乱价等行业困
扰同样存在。邢晓炜不回避这些问题：“我们
的目标是先求活，再求好。只要我们始终坚
守以消费者为中心的理念，把自己的事情做
好，就能让企业得到更好发展。”

本报讯 （记 者 杨瑶）7
月 18 日，第二届万峰林稻田咖
啡文化周暨“贵州村舞”展演活
动在黔西南州兴义市万峰林景
区峰潮集市启幕。活动以咖啡
为流量入口、以“村舞”为文化
纽带，打造“山地稻田＋咖啡＋
村舞”融合 IP，助力提升黔西南
州国际山地旅游目的地品牌辨
识度。

与此同时，2026 中国咖啡
冲煮大赛（西部兴义赛区）与
2026 中国咖啡杯测大赛（兴义
城市赛）同步举行，吸引省内外
15名冲煮选手和 45名杯测选手
在稻田边同台竞技，优胜者将
晋级区域决赛及全国总决赛。
中国咖啡冲煮大赛已举办 11届，
覆盖全国 209个城市，本届首次
将专业赛事置于稻田自然场景
中，观众可近距离观摩冲煮、杯
测全过程。贵州省茶叶协会副
会长黄健勇表示，专业赛事与

品牌展销联动，既为全国咖啡品牌搭建交流平台，
也为黔西南本地咖啡及茶咖融合创新提供了出圈
契机。

活动期间，彝族《阿妹戚托》、布依族《转场舞》
《糠包舞》、苗族《板凳舞》等民族舞蹈在快闪区和
主舞台轮番展演，多彩民族风与稻田风光交织，为
游客提供沉浸式文化体验。
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“这里的大米不错，我先买点带回四
川尝尝。”7 月 18 日，万峰林景区民族文化
源入口处的峰邻里·黔韵集，来自四川广
汉的游客何家洪停在一排农家摊位前，挑
选大米、李子等农特产品。

吸引他驻足的，是一片免费向村民开
放的“银发集市”。7月，黔西南州兴义市万
峰林街道万福村将过去散落在路边的零
散小摊，集中迁入万峰林景区入口处的峰
邻里·黔韵集，为老年村民提供固定摊位。
开市以来，已有22户村民入驻。

集市里，李子、黄瓜、大米、蜂蜜等摆
放整齐，老人们守着自家农产品，向游客
介绍产地、品种，游客选购之余，还能走进
旁边的民族文化展示区品茶休憩。一次简
单的购买，延伸成一次乡村体验。

70 岁的付科珍是第一批入
驻“银发集市”的村民。每天清
晨，她把新鲜蔬菜装进竹篮带到
集市。“来了几天，每天最少也能
挣 60 多元。”她说，过去路边卖
菜，卖多卖少全凭运气；如今有
了固定摊位，还能和老朋友聚在
一起，“在家门口做点小生意，心
里踏实。”

村民岑利香也感同身受：“以前路边
摆摊，游客想停车看看都不方便。现在大
家集中在一起，游客停留更久，我们相互
也有个照应。”

“银发集市”带来的变化，不只是销售
环境的改善。农产品售卖区旁，一张方桌
前始终围着游客。91岁的万福村村民宋兴
亮正在书写“福”字。一张张墨迹未干的作
品，被游客带回家中。峰邻里·黔韵集每天
支付他 100 元劳务报酬，让传统书法融入
旅游体验，也让乡土文化成为吸引游客停
留的新内容。

如今，峰邻里·黔韵集将农产品展销、
民族文化展示、休闲消费融入同一空间。
游客在这里购买乡土特产，也在这里感受
乡村文化、体验乡村生活。“旅游不能只是
把游客请进来，更要让村民融进来。”峰邻
里·黔韵集总经理吴思龙说，打造“银发集
市”，就是希望把村民的农产品、乡土文化
融入旅游体验，让游客感受乡村生活，也
让群众分享旅游发展的成果。

傍晚时分，“银发集市”依然热闹。卖
完蔬菜的老人收起菜篮，宋兴亮写完当天
最后一个“福”字，游客带着万峰林的乡土
风物踏上返程。

万峰林赶“银发集市”
本报记者 杨雯

【看见黔西南】

万峰林景区把最好的“黄金摊位”提供给老年村民，这一做
法看似平常，却揭示了一个根本道理：发展乡村旅游，必须让村
民成为参与主体、受益主体。

让村民站到“C位”，客流才能变成增收流。过去路边零散摆
摊，游客停车不便，买卖全凭运气。如今摊位集中，村民在家门
口稳定踏实。景区把条件向村民倾斜一点，客流就实实在在转化
为了收入。

让村民凭本事融入，比简单参与更有价值。集市没有停留于
简单交易，村民现场写“福”字，景区付劳务费，游客带走作品
也带走乡土记忆。让村民靠手艺挣钱，这才是更可持续的受益。

免掉眼前租金，赢的是长远根基。景区把核心摊位留给村
民，游客带走风物、留下消费，村民收获的不只是零钱，还有在
家门口创造价值的信心。这正是联农带农的有效探索：把流量变
增量，把资源变底气。让村民从发展中得到实惠，日子有盼头，
乡村才有活力。

让乡亲们得实惠
唐波

7 月 20 日，2026 年中西部地区青少年足球邀请赛
在黔西南州兴义市开幕。赛事以“绿茵逐梦・加油少
年”为主题，来自中西部 13 个省 （区、市） 的 28 支
U13 男女足队伍、570 名球员和教练员，在 5 天里展
开激烈角逐。图为参赛运动员在兴义市鲁屯足球小镇
足球场参加比赛。

本报记者 刘朝富 摄

足球少年绿茵逐梦

【笔山夜话】

第二届万峰林稻田咖啡文化周上的“贵州村
舞”展演。 本报记者 祝庆庆 摄

↑↑游客逛游客逛““银发集市银发集市””。。本报记者本报记者 杨雯杨雯 摄摄

↓↓游客在购买农特产品游客在购买农特产品。。本报记者本报记者 杨雯杨雯 摄摄

←村民在集市上售卖农特产品。
本报记者 杨雯 摄


