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本报讯 （记者 刘娟） 7月 4日上午 11
点，贵阳西南国际商贸城中泰物流园区内车
流不息，刚跑完两天长途的货车司机孙连坤
停稳车后，熟门熟路地走进“司机之家”，接
上一杯热水坐下歇脚。这个由贵阳市观山湖
区宾阳街道党工委依托物流联盟党群服务中
心打造的暖心阵地，是他如今跑车最惦记的
落脚点。

“以前等货七八个小时都蜷在驾驶室里，
憋闷得很。”孙连坤感慨道，“现在这边设施
齐全，能洗澡、能休息，园区党支部的人还

常来问需求，诉求都能有回音，跑长途心里
踏实多了。”

孙连坤的感受，正是观山湖区新就业群
体归属感提升的生动体现。近年来，随着平
台经济蓬勃发展，外卖骑手、网约车司机、
货车司机等新就业群体规模不断壮大，已成
为保障城市运转、服务民生的重要力量。观
山湖区坚持党建引领，从组织覆盖、思想引
领、暖心服务、治理融入等多方面发力，推
动新就业群体更好地融入城市，成为基层治
理“主人翁”。

观山湖区构建四级党建责任体系，推行
分类精准教育，破解新兴领域党员分布零
散、组织覆盖薄弱等问题。今年以来，区委

“两新”工委及各行业党委开展专题培训 10
场；同步构建“党组织+群团组织”立体化覆
盖体系，累计建成新就业群体流动党支部 2
个、实体企业党组织 13 个、群团组织 21 个。
通过党建指导员下沉站点、线上推送轻量化
学习内容、线下开展主题党日活动，破解党
员教育碎片化问题，确保流动党员随时能参
与组织生活。

组织建起来，服务更要沉下去。观山湖
区整合多部门资源，全域布局 13个新就业群
体专属党群服务中心、暖新驿站，联动 30余
家“友好商户”、107 个“友好社区”、5 个

“友好商圈”织密服务网络，提供休憩补给、
充电换电、应急药箱等便民服务。同时设立
区职工维权服务站，搭建一站式调解与法律
援助通道；联合市场监管部门送教上门，助
力货车司机考取职业资格证书，把暖心服务
做到从业者心坎上。

随着归属感不断增强，越来越多新就业
群体主动投身基层治理。在世纪城街道，11
名外卖骑手、快递员受聘为社区兼职网格
员，累计参与治理服务 300 余次；街道为世
纪城商圈美团等外卖站点授旗组建志愿服务
队，鼓励骑手担任食品安全义务监督员，举
报违规线索并获得奖励。爱心送考、文明劝
导、助农直播等各类民生场景中，处处可见
新就业群体活跃的身影。

观山湖区发挥基层党组织引领作用

贴心服务新就业群体

本报讯 （记者 高伟） 7 月 3 日清晨 6
时，贵阳市云岩区三桥后坝，金马国际广场
一楼的“零工驿站”里，零工张华青推门进
店咨询：“代老师，今天有搬运活没？”驿站
工作人员代兴念仔细核对用工信息：“张大
哥，观山湖区物流园急需卸货工人，日结两
百元、中午管饭。”“去！”张华青爽快应答，
半小时便敲定当日务工岗位，求职高效又安
心。

代兴念介绍，三桥后坝有着十余年自发
形成的马路劳务市场。每天凌晨三四点，四
五百名来自毕节、六盘水的务工人员聚集路
边蹲活。这群务工者多为四五十岁，主接建
筑杂工、搬运、保洁等零工，常年露天候
工、抢岗务工，风吹日晒、收入不稳，求职
无保障。

为破解马路招工乱象，变散为聚、化乱
为序，2024年，云岩区搭建政府主导、专业

运营的零工驿站，为务工者提供免费规范的
求职休憩场所。驿站实行两班错峰服务，早
班凌晨 5 点值守至中午，负责岗位推介、求
职登记、现场服务；晚班中午至 17点，专注
企业对接、数据汇总、设施维护，全方位打
通灵活就业服务“最后一公里”。

云岩区就业局局长顾玉玲介绍，为提升
服务精准度，云岩区就业局开展两次抽样调
查，回收有效问卷 570 份，精准勾勒辖区零

工画像：以40至 60岁男性为主，普遍偏好日
结岗位，普杂小工占比达42%。

依托调研结果，零工驿站建立“线上+线
下、摸排+匹配、常态+专场”岗位推送模
式。线下专人走访辖区工地、商超、物业，
动态摸排短期用工需求，搭建实时更新的用
工资源库；线上通过小程序、公众号、求职
群多渠道推送岗位。昔日无序争抢的“马路
招工”，转变为规范有序、信息透明的“驿站
荐工”。

截至目前，该零工驿站已举办小型招聘
会 5 场 ， 累 计 发 布 岗 位 26567 个 ， 覆 盖 生
产、物流、家政等多个领域，服务务工人员
3.63 万 余 人 次 ， 促 成 4012 人 次 灵 活 就 业 、
349 人稳定就业，成为稳就业、暖民心的便
民港湾。

从马路蹲活到驿站推活

三桥后坝零工求职更方便

本报讯 （记者 朱迪）7月 3日，贵阳贵安第九
期优秀网络作品分享会暨“C位贵阳”网络传播策划
沙龙在贵阳市花溪区举行。活动由贵州省委网信办、
贵阳市委宣传部指导，贵阳市委网信办主办，旨在集
中展示贵阳贵安网络传播成果，深化“爽爽贵阳”城
市品牌传播，推动“旅居贵阳”新品牌建设。

现场，市县两级融媒体中心代表、网络达人围绕
贵阳旅居主题分享创作心得。本土民宿主理人分享了
旅居业态运营经验，外籍达人讲述爱上贵阳的真实体
验，生动诠释贵阳旅居生活的魅力。活动现场还推介
了“C位贵阳”网络传播品牌。主办方为优质创作者
颁发了贵阳贵安第九期优秀网络作品证书。

贵阳贵安
举办优秀网络作品分享会

本报讯 （记者 谌思宇）日前，记者从贵州大数
据集团获悉，贵阳大数据交易所联合芯化和云公司共
建的“化工产业数据专区”已于 6月正式上线。该专
区依托双方在数据资源、交易服务领域的核心优势，
打造覆盖化工全产业链的专业化“数据工具箱”，为
产业端、科研端、资本端用户提供权威、合规、便捷
的数据服务，标志着化工产业数据要素流通进入规范
化、场景化新阶段。

该专区深度汇聚 12 大类核心数据，构建起贯穿
化工“研发—生产—供应—采购—市场—金融”全环
节的全景数据视图，从根源上打破了长期以来行业内
存在的数据孤岛壁垒。

目前，专区已完成首批 13 款标准化数据产品上
架，涵盖化合物百科数据、化合物合成路线数据、化
工产业链图谱数据等，能够精准匹配不同类型用户的
核心需求。

贵阳大数据交易所
化工产业数据专区上线

本报讯 （记者 何欣）7月 3日，贵阳市南明区
农村集体“三资”监管服务平台全面启用。当天，云
关乡红岩村召开集体经济组织成员代表大会，依托数
字化会议系统实现全流程线上线下联动，基层议事效
率显著提升。

针对城中村集体资金存量大、资产类型多、资源
布局分散等治理难点，南明区联合中国农业银行、中
国联通搭建该平台，构建全链条数字化闭环管理体
系。村民可通过手机参与议事投票、查询资金收支及
资产交易信息，有效破解开会难、监督滞后问题。

该平台聚焦资金全流程监管和资产资源阳光交易
两大主线，实现 7×24小时动态监控，对违规支出自
动预警；乡镇监管单位可同步调取各村实时数据，推
动监管从事后核查转向事前防控；村级资金审批支付
全程线上留痕，提升财务规范水平。目前，南明区 3
个乡、13个行政村已全部接入平台，实现“三资”全
流程闭环监管。

南明区村集体“三资”
监管服务平台启用

本报讯 （记者 向淳）6月 29日，记者从乌当区
康养旅居新闻发布会上获悉，2025 年该区接待旅居
游客 8.3万人次，同比增长 60%；实现综合收入 4787
万元，同比增长20%。

乌当区距贵阳主城区半小时车程，森林覆盖率超
60%，坐拥 32处天然地热温泉点和 23个少数民族村
寨。该区围绕“全时空、新业态、新路径”布局，推
出“一环四片”乡村旅居带，串起四大功能片区；6
条精品线路实现“春赏花、夏避暑、秋摘果、冬泡
泉”四季体验。当地针对亲子家庭、银发群体、文艺
青年等客群，定制非遗手作、八段锦康养、路边音乐
会等差异化产品，发放“村民卡”推行“旅居换住”
共享机制，让游客从过客变“新村民”。

今年，乌当区的避暑旅居预订人数已超 3000
人，同比增长30%。

乌当区避暑旅居
预订人数同比增3成

本报讯 （记者 杨唯）7月 7日，贵州泛德制药
有限公司新建的口服溶液生产线正有条不紊地运转。
公司总经理贺永寅说，公司凭借碳账户降碳减排表
现，仅 20 天就获得了银行 800 万元信贷支持，推动
这条新产线提前落地。

泛德制药于 1993 年入驻贵阳市白云区，主营胶
囊、口服溶液等复方制剂，销售覆盖全国多地。
2025 年，白云区在全省开发区率先推出“企业碳账
户+绿色金融”体系，通过对企业碳排放量进行评
级，生成深绿、浅绿、黄色、红色四档标签，银行据
此在贷款额度、利率、期限上给予差异化支持。

“我们多年开展节能降耗，拿下‘深绿’评级。”
贺永寅说，企业凭借碳账户，融资负担明显减轻。眼
下，公司正计划建设绿色工厂，进一步降耗减排，争
取更多金融资源倾斜。他表示，碳账户已成为企业对
外展示节能成果的新名片。

贵州泛德制药公司
降碳减排获融资扶持

↑歌 手 海 来 阿
木在贵阳举办演唱
会期间，打卡贵阳
特 色 咖 啡 。 张 晖
摄 （影像贵州）

77 月月 44 日晚日晚 GAIGAI 周延周延 20262026 巡回演唱会贵阳站巡回演唱会贵阳站
现场现场。。

（（观山湖区融媒体中心供图观山湖区融媒体中心供图））

贵 州 籍 歌 手 周 深 在贵 州 籍 歌 手 周 深 在 ““ 红 飘 带红 飘 带 ”” 演 唱演 唱
《《四渡四渡》》 主题曲主题曲。。（（电影电影《《四渡四渡》》剧组供图剧组供图））

电影 《四渡》 主创团队亮相贵阳越界影城。
（电影《四渡》剧组供图）

明星为啥扎堆贵阳
贵州日报天眼新闻记者 吴兵

刚刚过去的 6 月，贵阳的“星味”有点浓。
先是刘烨、王雷、于适等携 《四渡》 来贵阳首
映，周深一曲主题曲唱响贵州长征文化数字艺
术馆 （红飘带）；紧接着王俊凯赴贵阳补拍 《无
名之辈 3》；到了月底，唐国强、王伍福、卢奇
等开启贵阳文化行，走进青云市集、孔学堂、
越界影城、青岩古镇，共话红色影视剧创作。

在此之前，吴克群在 252路惠农专线上帮菜
农卖菜，李荣浩、周传雄的演唱会余音未散，
鹿晗、张韶涵、周深等艺人演艺活动也即将登
场。不完全统计显示，今年上半年，已有近 20
位明星现身贵阳，几乎每周都有新面孔，涵盖
演出、影视、公益、文化交流等多个领域。

这波“明星潮”并非商业造势催生，而是
自发形成。明星为什么愿意来？来了之后为什
么愿意多逛逛、多待待？答案藏在产业的逻辑
里，也藏在这座城市近年来的谋篇布局中。

一

明星来的第一层原因，是活儿多了——贵
阳的演艺市场正在爆发。

2025 年，贵阳累计举办凤凰传奇、陶喆、
邓紫棋、周深、五月天、时代少年团等艺人大
型营业性演出活动 41 场，吸引观众超 125 万人
次，省外观众占比超过 55%，实现票房收入 8亿
元，直接带动交通、住宿、餐饮、旅游等综合
消费约 46 亿元。今年避暑季，贵阳市大型演唱
会及音乐节将超过 20 场，路边音乐会常态化开
演 80场以上。

这样的供给密度和消费规模，是贵阳对演
艺经济“溢出效应”的清醒判断。中国演出行
业协会的数据显示，演唱会对当地消费的拉动
比达 1：4.8，即一张门票带动的消费是票面价的
近五倍。办演出不仅能赚钱，还能让整座城市
一起赚钱。

正是基于这种判断，贵阳把“票根经济”
当成了抓手。今年避暑季，外地游客凭演艺、
赛事票根可领取 500元消费券，在餐饮、商超消
费享 8 折立减。同时推行“一票多日使用制”，
景区购票后 5 日内可无限次进入。200 余家企业
推出综合优惠超千万元。地铁延长运营 30 分
钟，滴滴出行发放 400万元专属打车券，公交优
化夜间专线。

一场演出如同一根引线，点燃的是整条消
费链。凭票根领消费券的游客中，超七成将消
费延伸到餐饮和住宿领域。贵阳奥体周边的酒
店入住率在演出和赛事期间大幅攀升 ，青云
路、太平路等特色街区客流明显增长。

明星来得多了，市场也有了惯性。场馆运

营更成熟，审批流程更高效，本土服务团队更
专业，观众消费习惯更稳定。贵阳不再只是巡
演版图上的途经站，而是开始成为目的地。这
种转变，正是这座城市具备持续承接大型演艺
活动能力的例证。

二

明星的到来，放大了贵阳城市文化地标的
吸引力。

唐国强一行的贵阳之行，打卡的皆是贵阳
多年深耕文化建设、完善文旅场景的成果。青
云市集是贵阳城市更新的典型，从普通餐饮街
升级为集非遗、文创、美食于一体的文旅街
区；孔学堂承载着贵阳对阳明文化、传统文化
的持续深耕；青岩古镇是“一票多日使用制”
等文旅惠民政策的直接受益者。

这正体现出贵阳的打法，用演艺活动、体
育赛事聚拢人气，再用特色街区、文化地标、
消费场景把人留下来。

贵阳已形成“演艺引流、商圈留客、夜间
消费”的完整闭环。以观山湖区为例，音乐节
散场后常态化开展夜间活动，联动长岭南路微
醺艺术街、七米路商圈形成夜间消费集群。人
气来了，商家笑了，城市更有活力。

演艺经济对文旅地标的拉动，还在于明星
的同款效应。唐国强夜游青云市集后，社交平
台上“跟着唐国强打卡青云路”的话题迅速升
温；刘烨在越界影城出席首映礼后，IMAX-GT
巨幕厅的排片场场爆满。这种自发的、社交化
的传播，正是城市品牌最需要的。

而这种传播效果的实现，前提是城市本身
有可打卡的内容。目前，贵阳拥有 50 个文艺表
演团体、86家演出经营机构，《多彩贵州风》 十
余年常演常新，《阳明悟道》 等文艺作品层出不
穷。多元化和高品质的文化供给，让明星的到
来不是匆匆打卡，而是同频共振。

三

明星扎堆、活动频繁，归根结底是贵阳城
市吸引力的持续提升。

凉爽气候是贵阳天然的底牌，夏季平均气温
仅 23℃，当全国各地开启“烧烤模式”，贵阳的
夜晚还需要盖薄被。交通是硬支撑，高铁通达，
龙洞堡国际机场高效客流吞吐，为文旅发展铺好
路。政策是加速器，省级层面出台 《贵州省打造
全 国 重 要 演 艺 市 场 三 年 行 动 方 案 （2025—
2027）》，市级层面配套文艺奖励、甲秀文艺
奖、专项资金管理三大细则，形成覆盖创作、演
出、传播的全链条支持体系。贵阳市专门制定

《文化贵阳贵安建设两年行动
计划 （2025—2026 年） 》，组
建演艺行业协会、升级演艺场
地，唱响路边音乐会、演唱会、交
响 乐 团 三 张 名 片 ， 擦 亮 “ 爱 乐 之
城”文化品牌。

2025年，贵阳游客接待量 1.86亿人
次，过夜游客达 3489 万人次。庞大的客
流基数与演艺经济形成双向赋能的良性
循环。

贵阳还做了两件值得关注的事。一方
面，把“票根”变成“通票”，打通演出、
景区、商圈、交通全域场景。演出票根不仅
可以免费游览核心景区，在全市 200 余家企
业享受折扣让利，还可领取消
费券在餐饮、商超、加油
站消费。另一方面，推
出全年文旅体商活动日
历 ， 实 现 月 月 有 主
题、周周有场景，推
动演艺市场从旺季爆
发 转 向 全 年 稳 健
发展。

当然，热度面
前 还 需 保 持 冷
静。演艺市场
的 可 持 续
性 ， 需 要
稳 定 的 内
容 供 给 、
专业的配套服
务 和 成 熟 的
本 土 产 业 支
撑 。 从 “ 网
红 ” 到 “ 长
红”，贵阳仍
需 持 续 打 磨
深耕。

但 方 向 是 对
的，把一件事做好，让更多
人 看 见 ， 再 让 看 见 的 人
愿 意 留 下 。 当 越 来 越 多
人 因 为 演 出 、 明 星 认 识
贵 阳 ， 又 因 为 烟 火
气 、 松 弛 感 和 文 化
底 蕴 记 住 贵 阳 ， 便
是 这 座 城 市 变 得
越 来 越 好 的 见
证。


