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茅台牵手道真 描绘满山锦绣

黔北深山，曾因群山
阻 隔 而 璞 玉 深 藏 ， 如 今
在；仡乡道真，却凭产业

“链”接迸发新生机。
自 2015 年 起 ， 茅 台

集团以十年精诚，在遵义
市道真仡佬族苗族自治县
开 启 了 一 场 从 外 部 “ 输
血”到内生“造血”的深
刻转型。这不仅是资金与
项目的抵达，更是市场理
念的嵌入、科技力量的浇
筑和万千农心的凝聚。

日前，我们走进道真
田间地头、工厂民宿、山
水之间，用脚步丈量这场
深山变革：沉睡的资源被
精准的产业链激活，传统
农事在智慧的科技链中蜕
变，分散的农户借共赢的
利益链融入市场。

这里的故事，是“绿
水 青 山 ” 就 是 “ 金 山 银
山”的实践缩影，田间地
头承载的不再只是农产品
的价值，更是村民脸上舒
展的笑容、村里账本上跳
动的数字、仡乡发展中迸
发的自信。

一场由内而外的振兴
之变，正在黔北深山释放
无限可能。

黔北群山深处，一缕曾被遗忘的甜蜜清香，正在“借链”闯天
下。

在遵义市道真自治县上玉工业园区的现代化厂房里，恒温
融蜜罐如熔金翻滚，全自动茶机正以每秒数袋的节奏，将来自苍
茫茶山的青翠封入方寸茶包。

这里，是库迪咖啡 5000 万元真金白银砸下的西南腹地“味
觉引擎”——库迪供应链（贵州）有限公司。它一头连着苍翠的
万亩茶园与千余户蜂农守护的生态宝库；另一头，则牵动遍布全
国的 1.8万家库迪门店和超 1万家终端便利店。

当打上“道真产”标签的糖浆和茶包穿越千山万水，出现在
都市白领的早餐桌上、融入网红茶咖的风味中——一个关于味
道改变命运、资本唤醒资源的深山产业传奇正在上演。

群山秘宝“深闺藏”，缘何叩响商业巨头心门？
“就凭这一口天然！”道真，藏在大娄山褶皱里的这颗生态明

珠，坐拥万亩生态茶园、流淌着年产千吨优质百花蜜的清泉。然
而，“璞玉深藏”曾是现实桎梏。

“顶好的夏秋茶，过去我们当‘废料’卖！价格？不值钱！”茶
农冉后方的叹息道出万千农户的无奈。曾经，道真的蜂蜜、茶叶
深陷“有资源无市场、有品质无品牌”的尴尬。蜂蜜难寻稳定销
路，茶叶附加值极低——生态的馈赠，未能变成鼓胀的腰包。

谁来打通大山与世界的“任督二脉”？
2015年起，茅台集团聚力帮扶道真，不搞“大水漫灌”，拒绝

“一投了之”。数亿元资金之外，更精耕十年——陆续选派 50多
名精锐干部驻村，踏破深谷寻路。

道真本地人黄树珍，这位茅台经销商化身当地产业突围的
“编外尖兵”。看到乡亲背井离乡打工的酸楚，她凭一股子“硬
闯”的韧劲苦寻多年：“一定要带大家在家门口致富！”即便一次
次考察无果，也未曾磨灭她的心火。

去年春，是决定性的一杯！茅台集团驻道真帮扶工作队和
黄树珍一道揣着几瓶晶莹的道真蜂蜜和几包鲜嫩的道真茶叶，
直闯库迪总裁办公室，“来自仡佬山乡的生态珍宝，请品尝。”当
蜂蜜的甘甜和茶叶的清香在舌尖化开，“唇齿留香”的瞬间点燃
了合作的火花。

就是这一杯山里滋味，牵动了双方合作。这不仅是商业嗅
觉，更是茅台集团深度践行省委、省政府大抓产业、大抓项目、大
抓招商、大抓经营主体的生动实践——靠真心、凭实策、引实效，
为深山架起通向财富的金桥！

库迪落户，山里的生产方式迎来巨变；科技重塑，让天赋异
禀加速变现。4700平方米库迪工厂，成为了道真传统农事嬗变
的“风暴眼”：

茶车间，曾被视为鸡肋的夏秋茶，经全流程自动化“整
形”——精准筛分、智能拼配、急速密封，华丽变身为标准化“茉
莉翠芽”。仅凭“边角料”回收技术，能让道真茶农每亩地额外增
收上千元。

蜜工厂，恒温融蜜罐翻滚着金色的财富流，三级净化低吼
作业，真空浓缩器如猛兽吞吐。这条年“消化”6000吨蜂蜜的
智能线，正以每小时 4000 瓶的速度，将山野气息封入方寸玻
璃罐。

而农户摇身一变，成为产业链上“主人翁”。“公司+合作社+
农户”新链条，把农民紧密联结在现代农业产业链上。

上坝乡新田坝村民胡桥生的父亲曾是打理 30多箱蜂的“蜂
王”。年岁增长让管护力不从心，蜂箱锐减至 7箱，散卖蜂蜜仅
够糊口。

如今胡桥生穿上库迪工装，月入 6000元的稳定工资让他倍
感踏实。更让他心动的是，库迪即将推广的智慧养蜂新技术省
时省力，加上公司订单兜底，他已盘算着让老爷子重操旧业：“他
那一身本事加上新技术，还能当‘蜂王’！”

库迪供应链（贵州）有限公司厂长邱兴伟说，随着公司与中
国农科院合作打造的智能蜂场项目下一步铺开，通过现代技术
实现远程监控、蜜源预警、病害防控等，原本“靠天吃饭”的养蜂
模式将被彻底颠覆。

从“输血”到“造血”，茅台集团驻道真帮扶工作队队长张玉
羊目光灼灼：“库迪项目生根，是茅台帮扶道真实现产业转型、自
我‘造血’的真正拐点！”

茅台十余年如一日的情谊，构筑起托举巨变的坚实根基。
它撬动的不仅是资本与资源，更是科技赋能、市场意识、和万千
农户对美好生活的向往。

机器轰鸣，封装的不只是蜜糖茶香，更是深山的沉寂
希 望 。 当 道 真 蜜 滴 入 都 市 拿 铁 ， 当 翠 芽 幽 香 飘 遍 万 千 门
店，这不止是产业迁移，而是一场在舌尖完成的乡村变革
——它打通了“绿水青山”奔向“金山银山”的通道，书
写了资本下沉、科技赋能、农企融合的中国式乡村现代化
新篇章，更让世界品尝到黔北至纯滋味：“道真味道，未来
无限可能！”

深山茶蜜“借链”闯天下
李勋 徐思雨

福星村藏在黔北道真自治县大磏镇的群山
里。去年 5月，茅台驻村干部陈鼎第一次走进这个
村子时，麻糖麻饼厂刚建成不久，机器还没转过。

这座崭新的厂房是全村最像样的资产，但村
集体经营性收入几乎为零。

福星村不是没有好东西。麻饼是这里最核心
的特色，红薯熬糖、大米炸花、芝麻铺面，熬糖
必须用发芽的稻谷，制成的麻饼味道纯正、口感
酥脆、营养丰富，是实实在在的原生态绿色农产
品。

但好东西藏在山里，走不出去。
陈鼎前后跑了十几二十趟，挨家挨户找老师

傅谈。63 岁的王代友做了三十多年麻饼，手艺
是祖上传下来的。“一开始不信任，觉得我是外
乡人。”陈鼎一边帮村民办实事，一边靠茅台帮
扶的影响，慢慢攒下口碑。最终，63 岁的王代
友师傅松了口。

去年年底，工厂终于试运行。麻饼是“冬季
限定”产品——天气一热，红薯糖就融化，粘
连、流糖、不成型。全力生产一个冬季，产量达
到4吨。

但问题接踵而至。原来的麻饼，一斤一大
包，易吸潮、易软化。陈鼎通过茅台技术开发公
司工业设计中心的支持，重新设计，改成独立小
包装，一块一封，干净卫生、方便携带。

换了独立包装，又牵扯出一个效率问题。3
人从早 8 点干到晚 10 点，一天仅能包装 70 件。

“去年正值生产旺季，没有时间试错，必须先人
工包装赶工期。”自动化设备探索放到今年，资
金有限，容错率低，必须选稳、试稳再采购。

福星村副主任李谊说，独立包装推向市场后
口碑明显更好。但红薯糖高温融化的问题始终无
法解决，夏天不生产。“我们坚持用红薯糖，不
换蔗糖，保证正宗口感。”这既是门槛，也是特
色。

目前，麻饼销售以团拜会、单位采购、熟人
经济为主，市场还没完全打开。去年，麻饼厂试
营业纯利润约 2万元。虽然不多，但这是福星村
集体经济从零到一的突破。

陈鼎心里有了自己的盘算，满产一个季度需
要至少 10 名工人，每人务工收入可达 9000 元，
还能带动本村收购红薯、大米，增加村民种植收

入；能吸纳用工，每人每天一百块；如果能拿下
商标和生产许可，打开线上渠道，产业链还能再
拉长。

“平时自己在家中也做点来吃，我制作麻饼
有 10 余年经验了，自从村里建好厂房后，离家
近，我就选择来这里上班，工资按照月薪算。”
工作人员李树容说：“我觉得还是可以，上班挣
钱的同时，也把传统手艺保存下来了。”

王代友会抽空到厂里，给大伙儿讲解制作方
法。“希望借着这个厂子，把手艺教给更多人，带
出更多徒弟。”陈鼎他们正在帮老师傅申报市级非
遗代表性传承人，麻饼已是县级非遗，申报需要纪
录片、工艺流程、传承谱系，材料正在一点点凑齐。

陈鼎的下一步计划也逐渐清晰：完成设备改
造，上线自动化包装；拿下商标、生产许可等资
质，启动直播电商；巩固老师傅团队，培养年轻
传承人；统一品质标准，走中高端路线，拓展礼
品市场。

麻饼虽小，但它是福星村集体经济突围的唯
一抓手。陈鼎说：“资金有限，容错率低，每一
步都必须走稳。”

麻饼里走出的村集体经济

管云

道真河口镇三坝村的春日，十几个村民蹲在凌霄
河边上，平整草地，栽下新苗。

“ 一 天 100 元 ， 从 4 月 干 到 8 月 ， 能 忙 活 4 个
月。”陈雄说，眼下一天要雇三四十个人——都在
为 5 月的漂流做准备。旺季还没来，但三坝村已经
醒了。

凌霄河发源于大沙河自然保护区，河水清澈，两
岸峡谷险峻。早些年，这汪好水藏在山里，除了偶尔
有驴友来探路，很少有人专程跑来。2022 年，县里
启动了凌霄河漂流旅游项目，全长 11公里多的河道被
梳理出来。

但项目有了，配套跟不上。去年开漂时，村里只
有 4家民宿，一天撑死接待两三千人。大多数人漂完
就走，像凌霄河的水，哗啦一阵就过去了。

即便如此，去年 7月到 10月，凌霄河景区累计接
待游客近 10 万人次，其中漂流游客接近 1.9 万人次，
比前年翻了一倍多；漂流收入 211 万元，同比增长
171%。这份成绩单让村里人既惊喜又遗憾——要是
能把人留住，该多好。

今年，贵州省政府工作报告明确提出“立足资
源禀赋，大力发展特色文化旅游”。茅台文旅公司
的驻村干部陈雄与村委会一道，开始思考如何将
三坝村的生态优势、文化优势转化为实实在在的
发展优势。

茅台集团投入 178万元，在漂流起点临河的空地
上开建 11个太空舱，面朝凌霄河，推窗即景。虽眼下
还是平地，但今年5月便能投入使用。

与此同时，在休闲漂的终点处，凌霄河卢家坝露
营地的建设同步推进。卢家坝露营地毗邻凌霄河漂流
下半程终点，营区内风光旖旎，河水清澈，水流平
缓，麻柳葱郁成林。村委会统一设立摊位，租给村民
一个季度 800 元，村民在边上开设小卖部、小吃店
等，一天也能进账好几百元。

住宿也在扩容。今年村里新增了 4 家民宿，卢家
小院是最早开业的一家。老板卢琼刚从卖菜到种西
瓜，后来掏出 40 多万元盖起这栋楼，15 间客房正对
着漂流终点。去年夏天周末几乎爆满，年轻人和家
庭游客涌进来，“每年能净赚几万元”。这些实实在

在的收益，让更多村民看到了旅游带来的改变。
陈雄从茅台文旅公司争取到 10万元，沿村道立起

一排排路灯，又在漂流终点设立“油菜花观景打卡点”。
灯亮了，路好走了，拍照也美了。三坝村有了越

来越多的人气。
现在天气好时，有人会留下来露营，有人会

带着孩子玩桨板，还有人专门从重庆开车过来体
验水上 CS。十里河畔，星空下摆开烧烤架和帐篷。

但三坝村不能只火一个夏天。漂流是季节生意，
春天怎么办？村里种了几百亩油菜花，其中一百多亩
专门留着观光，收入归村集体。春天看花，夏天漂
流，文旅消费的季节便拉“长”了。今年村里还要做
夜间文章——通过篝火晚会、夜间篮球赛等夜间经济
活动，丰富夜游体验。陈雄还积极对接茅台文旅旗下
旅行社，将三坝村纳入贵州旅游精品线路，借助品牌
渠道扩大客源，形成“漂流带民宿、民宿带旅游、旅
游带富民”的循环。

凌霄河边，河水依然是凉的，但河岸上的人，已
经忙开了。

凌霄河畔，关于“留客”的破题
马烈 刘显玉 徐思雨

上午 9点半，道真自治县平模镇平模社区的场坝
边，人声渐渐聚拢。一个简单的可调节手机支架立在中
间，上面夹着的手机镜头，正对准一张摆满农货的方桌。

主播冯净凑在镜头前，用带着黔北口音的普通话，
热情地介绍着手中的糍粑：“这个是我们本地糯米做
的，烤着吃、炸着吃，蘸黄豆面，香得很！”

他的身后，是忙着分拣、打包的镇村干部，和几位
提着竹篮、背篓，满脸期待望着手机的农户。

镜头之外的“后台”，一位戴着眼镜、神情专注的女
性正飞速在登记本上记录订单。她，就是这场“周二周
四线上集市”助农直播的负责人，茅台派驻平模社区的
第一书记赵漫漫。

“村里年轻人多外出，留守老人、妇女务农看娃无额
外收入，而在外的老乡想念家乡味，却无靠谱购买渠道。”
去年6月来道真帮扶，赵漫漫就想到了做助农直播。

直播间里，主播冯净正在介绍今天的土鸡蛋。他
是平模经济发展办公室干部，本地人，农村长大。第一
次直播时，他刚说两三句话背上就出汗了，“好在有网
友互动，慢慢就放松了”。

那时候团队只有三个人——赵漫漫、镇党委副书
记李向莉，还有冯净。没有一个人做过直播。为了学

习，他们曾清晨 6 点半出发，赶往另一个乡镇“取
经”，结果只学了个皮毛，关键的资质上传还得靠自
己打电话、查资料，一点点“啃”下来。

为了攒够粉丝，她们每天直播，去农户家、蔬菜基
地、水果基地，甚至直播去山上挖红薯。“我们觉得，这
份‘糙’劲儿，恰恰是最打动人的地方。”赵漫漫回忆。

3 月 24 日那场直播让赵漫漫印象最深，只有 3 个
工作人员，平均在线 100个人，卖了200单，从早上播到
下午一两点，打包、送货忙到晚上 10点。“累是真的累，
但看到货卖出去了，就觉得值。”

农户李辉位住在街上，家里做糍粑、麦粑、黄豆
面等。最开始，赵漫漫通知大家可以来直播卖货。

“我们就想着试试，没想到真的能卖出去。”现在只要
周二、周四有空，他就会把东西拿来。在直播点一
天，能卖四五十斤。

村民龙柳仙背来了鸡蛋、豌豆米、糯米海椒。平
时没时间赶场，有空就来线上集市。“一场下来能卖
100多块，挺好的嘞，基本上带来的东西都能卖掉。”

赵漫漫对产品品质要求很严，农户拿来产品，先
登记再检查，不合规的就让背回去。冯净是第二道
关，“有没有变质，一尝就知道”。

粉丝大多是在外务工的道真老乡。赵漫漫说，一
开始包装没经验，新鲜蔬菜寄出去会发黄，粉丝从来
不会轻易给差评，反而主动提建议，告诉他们用泡沫
箱加冰袋。有个粉丝收到野葱发现叶子有点黄，赵漫
漫想补偿货款，对方却说不用，“我就是想尝尝家乡
的味道”，还特意叮嘱“一定要把钱结给农户”。那一
刻赵漫漫觉得，这份认可比什么都重要。

直播全程不赚差价，产品价格大部分和集市一
致。赵漫漫心里有个账本，从去年 11月 19 日开播到
今年 3月底，线上销售额 6万多元，加线下代卖总销
售额7万多元。

几个月的时间，这个“线上集市”已悄然步入正
轨。团队从 3人扩展到 6人左右的固定小组，账号粉
丝超过 3400人。销售额从单场几十元，稳定到平均
两三千元，若有腊肉等“硬货”，能达到五六千元。

更重要的是，一个涵盖几十户农户的“助农微信
群”已经建立，大家习惯了“周二周四，线上集市”
的节奏，甚至会根据粉丝“许愿”来准备产品。

如今，赵漫漫走在村里，招呼声变成了“赵书记，下
次直播啥时候？”对她而言，这种被需要的感觉，甚至比
在企业完成一个技术项目更让人“安心、舒服”。

“小屏幕”连通山外大市场
管云

四月初的道真自治县洛龙镇洛龙村，田垄上
新播的红薯种刚刚入土。茅台驻洛龙村担任驻村
第一书记的张静站在磨盘山薯业有限公司的苕粉
厂门前，心里装着的却是秋天的事。

去年五月底从北京茅台贸易有限责任公司来
到洛龙村，还不到一年。三个关键问题，勾勒出
她与这个村庄共同探索的轨迹。

第一个问题，急切而具体：帮扶成果如何守
住？

洛龙村有 800 多亩红薯，年产量 400 万斤。
村里做苕粉有些年头了，纯天然、无添加，前任
驻村书记罗伟还带着村民拿过遵义市科技进步
奖。茅台前前后后投了 100 多万元，参与建设
2200 平方米的苕粉厂。这是过去帮扶留下的

“家底”。
张静到任后，没有急着动手。她先走遍村里

的田间地头、农户家中，全面梳理苕粉产业发展
现状，细致摸清产业发展优势与薄弱环节。

看着看着她发现了问题：厂子以前总在春夏
两季开工。可春夏正是道真的雨季，空气潮湿，
苕粉晾不干，就容易发霉变质。

张静蹲在厂房里思索良久。红薯秋季采收，
需及时加工成淀粉以便存放，可加工苕粉为何非
要赶在雨季？秋天雨水少、日照足，正是晾晒苕

粉的好时候，明明有这样的自然规律，为何不顺
应而为？

顺着这个思路，第二个问题就冒出来了：光
守住厂房和设备没用，村集体产业到底该怎么做
强？

张静蹲在厂房里思索良久后，重新制定生产
计划：将苕粉加工集中在秋季，趁天高气爽时晾
晒。去年 11月，厂子用储存的干淀粉试产 5000
斤，她全程盯岗把控工序——恪守茅台“质量是
生命之魂”的规矩。产出的苕粉比以往更透亮筋
道。厂里优先招录 8 名本地村民，每人日薪 100
元；首批苕粉由茅台全额采购，4万多元销售额
全部归入村集体，筑牢了洛龙村产业根基。

可张静心里明白，茅台帮扶是基础，但总不
能永远靠茅台内部消化。这个产业要活，必须自
己走进市场。

第三个问题由此而来：特色品牌如何擦亮？
洛龙苕粉是好东西，可山外的人不知道。其

实村里早些年就注册了“傩珑”商标，包装也升
级过，就差一个窗口。随着当地交通条件的不断
改善，张静抓住机遇对接多方资源：联动本地直
播平台搭建线上渠道，以共赢模式让收益反哺村
集体；依托茅台子公司资源，借企业活动、定向
采购拓展线下市场，打通产销通道，让苕粉走出

大山。订单从各处飞来，她说：“明年肯定要
扩产。”

村民是最直接的受益者。湾子组的邓小
兵算过一笔账：“我家每年采收红薯近 1 万
斤，预计苕粉成品全部卖完可增加收入 3万
元左右。”种植大户霍文炳也细算过，3 亩
红薯按亩产六七千斤算，收入能上万元。
村民在苕粉厂务工四个月就能增收 1.2万多
元，实现了农闲增收两不误。

洛 龙 村 党 支 部 书 记 宋 洪 俊 看 在 眼
里，满是感激：“我们开始产供销一体
发展，既保证了本地特色，又能提高
经济发展。”他说，茅台带着市场化思
维来帮扶，把产业留在村里，村民收
入 涨 了 ， 生 活 水 平 也 实 实 在 在 提 高
了。

从“怎么守”到“怎么强”再到
“怎么亮”，驻村书记的三问，每一问
都是直击产业发展的关键。不是简单
的给钱给物，而是严控质量、找准
节奏，再对接直播平台、链接经销
商、打开市场。从种植到加工，从
品控到销售，一条完整的产业链
在洛龙村扎下了根。

一位茅台人的驻村“三问”
马烈 徐思雨

道真自治县平模镇平模社区线上集市展道真自治县平模镇平模社区线上集市展
播农特产品播农特产品。。 陈超陈超 摄摄

游客在道真自治县河口镇三坝村凌霄河漂流游客在道真自治县河口镇三坝村凌霄河漂流。。茅台集团帮助三坝村发展农茅台集团帮助三坝村发展农
文旅文旅，，串起漂流串起漂流、、民宿民宿、、旅游富民闭环旅游富民闭环。。 （（道真自治县河口镇政府供图道真自治县河口镇政府供图））

←←福星村麻饼产业部分产品福星村麻饼产业部分产品。。
陈超陈超 摄摄

上坝土家族乡食用菌园一角上坝土家族乡食用菌园一角。。陈超陈超 摄摄

俯瞰道真自治县大磏镇文家坝村俯瞰道真自治县大磏镇文家坝村，，智慧蜂箱散落山野智慧蜂箱散落山野。。在茅台集团帮扶下在茅台集团帮扶下，，当地依托生态当地依托生态
发展蜜蜂养殖发展蜜蜂养殖，，以甜蜜产业助力乡村振兴以甜蜜产业助力乡村振兴。。 陈超陈超 摄摄

平模镇平模社区村民在食用菌园采摘平模镇平模社区村民在食用菌园采摘
菌菇菌菇。。 陈超陈超 摄摄

文家坝村蜂农正查看蜂箱文家坝村蜂农正查看蜂箱。。陈超陈超 摄摄

茅台集团帮扶道真自治
县大磏镇文家坝村发展养蜂
产业，森林蜜受欢迎。

陈超 摄
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暮春时节，道真仡佬族苗族自治县大磏镇文家坝村，十余
亩桂花林外，金黄菜花田铺向远方，蜜蜂穿梭采撷。这是今年
第一波菜花蜜，但村党总支书记庞先林说，基地主打产品是 10
月漫山百花盛开时产出的百花蜜，菜花蜜附加值不高，暂不采
收。

虽距采收还有数月，科技蜂箱的成效已十分显著。庞先林
算了笔账：5个科技蜂箱与 5个普通蜂箱对比，前者单次平均
产蜜 8.7 斤，比后者高出 3.1 斤，增幅达 55.4%，“多出来的收
益，扣掉成本都是实打实的”。

这在几年前难以想象。过去，村民养蜂全凭老经验，蜂桶
挂在屋檐下，蜜蜂来去随缘，收成全看天意。如今，桂花林下
的养蜂场景早已不同：鹅黄、靛蓝、豆绿的蜂箱错落排列，每
个箱体顶部的太阳能板吸收阳光，箱口防敌口只容蜜蜂进出，
能阻挡马蜂等天敌；箱体内外的微型摄像头全天候监控，传感
器和自动饲喂盘可实时统计温度、蜜蜂活动频率，蜜蜂仿佛住
上了“智能公寓”。

这种转变，源于茅台集团的精准帮扶。文家坝村地处贵州
大沙河自然保护区边缘，蜜源丰富，村民世代有养蜂习俗，但
过去养殖零散、技术空白，产量极低。2022年，茅台集团出资
48.2万元，帮助村集体建设标准化养蜂基地，还为建档立卡农
户免费提供技术服务和部分蜂箱。

帮扶力度持续加码：2024年，贵州茅台重庆经销商联谊会
捐赠 14.85 万元购置 114 个新型科技蜂箱，2025 年 4 月完成投
放；同年，茅台支持村集体以 197万元入股，与企业合作开发
蜂蜜刺梨饮品，推动蜂蜜从初级农产品向高附加值商品转型；
2025年，茅台再投一百余万元，用于道真中华蜜蜂产业提质升
级，涵盖技术培训、产品检验和新基地建设。

资金持续注入，养殖、加工、销售一体化的蜂蜜产业链逐

步成形，产业模式也迎来重塑：散户散养变为基地规模化养
殖，未经检测上市变为第三方 20 项指标全检测，农户单打独
斗变为集体统一销售，单一原蜜升级为品牌化运作。

目前，基地共有 182个蜂箱，其中科技蜂箱 114个、普通蜂
箱 68个，2025年产量 1200斤，2026年预计达 1500斤。产品形
成梯度：中高端蜂蜜每斤约 200 元，中端刺梨蜂蜜条每盒 60
元，还有5至 10元的平价蜂蜜水，覆盖不同消费群体。

“我们与相关企业合作，借助专业供应链实现标准化灌装
和品质管控，让原蜜变成商品。”茅台派驻驻村第一书记韦成
宝说，2025 年采收的 1200 斤蜂蜜，今年一季度已售出 1000
斤，实现快产快销。

帮扶的棋局早已延伸至深山之外。2025年，茅台帮扶工作
队联合当地经销商引进库迪咖啡建设蜂蜜加工厂，预计年营业
收入过亿元，可带动数千人就业，为道真蜂蜜提供稳定大客
户。

惠民始终是这场变革的底色。截至目前，蜂蜜产业带动村
集体经济增收 30余万元，提供 2个固定就业岗位、十余个临时
就业岗位，直接带动近 20 户家庭稳定就业。庞先林表示，茅
台不仅解决了村里缺资金、缺思路、缺销路的难题，还带动村
民发展农家乐、乡村民宿，激活了乡村旅游。

科技蜂箱的摄像头还支持游客线上“领养”，未来可实时
查看酿蜜全过程；村里打造的养蜂体验馆，对接重庆避暑游
客，提供现场采蜜、认养体验，实现科普与旅游结合。“我们
要把蜂蜜产业做成村支柱产业，成为村民增收的‘甜蜜引
擎’。”韦成宝说。

从文家坝村的“蜜事”不难看出，从经验养蜂到数据管
理，从提桶散卖到接入专业供应链，正是茅台集团帮扶道真实
现自我造血的生动缩影。

“科技蜂箱”让甜蜜更智慧
管云


