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展现多彩贵州文化新风采展现多彩贵州文化新风采
——2026年全国两会贵州代表团举行第三场集中采访活动

贵州日报天眼新闻记者 周睿 金秋时 金妮 瞿浩然 陈久菊

3月 9日，2026年全国两
会贵州代表团第三场集中采访
在北京举行。省文联主席、省
作家协会主席、省人大教育科
学文化卫生委副主任委员欧阳
黔森，十四届全国人大民族委
员会委员，贵州省人大常委会
委员、民族宗教委员会委员汤
越强，十四届全国人大常委会
委员、民族委员会委员，贵州
省人大常委会委员、法制委员
会委员，黔南州人大常委会主
任冉博，省文史研究馆原一级
巡视员蒙爱军，贵阳市南明区
小车河街道党工委书记袁姝等
5位代表委员，围绕“加强文
化建设和文明新风培育”主题
回答记者提问，介绍贵州深入
推进“四大文化工程”，大力
推进文明新风培育，建设高品
质旅游目的地、打造多彩贵
州文旅新品牌，进一步做好文
旅体融合文章，因地制宜打造
特色鲜明的“村字号”品牌等
方面的积极成效。

“‘合约食堂’是群众自己管自己，这是我们探
索‘群众自治’、培育文明新风的好路子。现在，我们
还打造了‘民族团结食堂’，这是‘合约食堂’的 2.0
版本。”

如何培育文明新风？全国人大代表汤越强分享了
黔东南州在激发群众主观能动性，助推乡村基层自治
工作中的具体做法和经验。

汤越强介绍，在黔东南天柱县等地，红白喜事都
到“合约食堂”办，多少桌、什么菜、收多少礼，大
伙儿商量着定、一起遵守。如此一来，攀比没了、人
情债少了，邻里关系更和睦了。

不只是“合约食堂”，在黄平县黄飘村，以种“状
元树”取代升学宴，让“不比物质比学习”成为寨风
家训；锦屏县兴合章山村推行“12元礼金”，让简办酒
席成为常态；雷山县南猛村、剑河县南寨镇的“积分
超市”，将文明行为与积分兑换挂钩，推动乡风文明从

“要我参与”向“我要参与”转变……这些都是老百姓

自己探索创造的模式。
汤越强介绍，榕江县“村超”带动了 18.2 万人次

参与啦啦队，让群众闲暇时光从“牌桌”走向“球
场”。如今，“村字号”IP成为黔东南文明实践的生动
样本。

如何让“自治”的规矩更“接地气”、更有力？汤
越强认为，不光要管酒席，还要管高价彩礼、厚葬薄
养等等。要让大伙儿看到：引导各村各寨修订村规民
约，把提倡什么、反对什么写清楚，文明理事不丢

“面子”，反而更有“里子”。
汤越强介绍，“村 BA”“村超”“村 T”这些“村字

号”品牌不 但 要 做 成 群 众 展 示 文 化 体 育 魅 力 的 舞
台，更要做成传播文明的大舞台。啦啦队不光跳舞
助威，还可以演移风易俗的小品，把文明理念唱进
人心，让文明培育和文化传承融为一体。当游客走
进苗乡侗寨，看到的是整洁环境，感受的是友善笑
脸 ， 体 验 的 是 文 明 秩 序 ， 文 明 就 转 化 成 了 旅 游 吸

引力。
全国人大代表冉博也分享了黔南州“多元参与汇

合力、群众自治当主角、文化赋能育新风”的特色
模式。

“群众是乡风文明建设的主体。”冉博介绍，要让
群众在共建共享中成为文明新风的倡导者、践行者。

在全面推行“文明积分制”中，黔南州将遵纪守
法、人居环境整治、孝老爱亲、移风易俗等行为量化
为积分，与实物兑换、评优激励挂钩，村民通过参与
村级事务、志愿服务、产业发展等获得积分，以正向
激励激发群众内生动力，让群众从“旁观者”变为

“主事人”，从“要我做”变成“我要做”，引导群众主
动说事、积极议事、自主主事，推动文明新风要求转
化为群众的思想自觉和行动自觉。

黔南州将继续从健全治理体系强统筹、激活群众
自治促共治、推动文化赋能深融合等方面，努力探索
出一条民族地区文化传承、文旅发展、文明培育互促
共进的新路子。

如何在苗乡侗寨树起文明新风？当地给出的是拓
展和深化“群众自治”模式，实现文化传承、文旅发
展与文明培育互促共进的生动答案。

自己管自己 乡风更文明

一部文艺作品，如何带火一处目的地？
2025年，在贵州取景、取材的电视剧 《乌蒙深处》 热

播，不少观众循着剧情来到贵州，看美景、享美食、品美
酒、住民宿、体验非遗生活。

自开播以来，化屋村接待游客达 17万人次、旅游收入达
5440万元，同比分别增长30.1%和15%，苗绣订单增长10%以上。
文艺作品的流量，实实在在地转化为客流量、消费量、增收量。

全国人大代表欧阳黔森是 《乌蒙深处》 的总编剧，也
是该剧原著 《莫道君行早》 的作者。在他看来，文学创作
不是孤立的艺术表达，而是源自真实生活、连接文化根
脉、赋能地方发展的桥梁。

如何用文学创作讲好贵州故事，进一步挖掘文化内
涵、创新艺术表达、赋能地方发展？

首先，要深耕本土，把文化根脉写深写透。欧阳黔森
表示，接下来将围绕贵州“四大文化工程”建立起创作题
材选题库，抓好电影 《起来》、电视剧 《张之洞》《海边的
向日葵》 等创作生产，推进阳明文化题材电视剧 《文成传
奇》 播出，民族题材电影 《勇敢女孩合唱团》 上映，不断
提炼地域文化核心符号。

另外，要注重创新表达，让贵州故事出圈出彩。
“我们要抓住‘影视+文旅’势头，积极推动新时代文学

融入现代传播格局，为文学创作者与影视制作团队合作搭
建对接平台，推动优秀文学作品向影视剧、短剧、舞台艺
术等形式转化，让文学突破传播壁垒，推出一批叫得响、
传得开、留得住的贵州题材文艺精品。”

最后，还应强化赋能，使作品效益兴产兴业。
欧阳黔森介绍，下一步将持续加大电视剧《乌蒙深处》宣传推广，译

制为多语种在海外播出，同步在韩国、泰国等地开展线下宣传、文旅推介
等活动。同时，统筹推动景区打造、乡村旅游深度衔接，将单个影视作品
向可看、可体验、可传播的 IP链条延伸，形成“文学原创—影视改编—
文旅融合—产业增值—文化反哺”的闭环路径。

“争取让一部作品带火一片地方成为常态，吸引全国乃至海外的观
众，跟着影视游贵州，到‘黄小西吃晚饭’！”欧阳黔森说。
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今年春晚，“村 T”从贵州的露天舞台走进央视聚光灯，火
爆出圈。全国人大代表汤越强表示，他感到无比自豪。

在他看来，黔东南州推动“村字号”品牌从乡村走向
更广阔舞台的核心就是“始终把‘舞台’交给老百姓，让
群众当主角。”

黔东南州有 415个中国传统村落、536个少数民族特色
村寨，有国家级非物质文化遗产代表性项目 56项 78处，数
量居全国市州前列。在“村 T”的舞台上，走上 T台的不是
专业模特，而是寨子里的绣娘、银匠、老爷爷、小娃娃。

“源自生活的美，最打动人，也最有生命力。”汤越强
说，大家穿着自己缝的苗绣衣裳，戴着自家打的银饰，甚
至扛着锄头、犁耙，吹着芦笙就上去了。这里走的不是

“猫步”，是老百姓自己的日子，是群众对美好生活的向往。
如何进一步发挥群众主体性？汤越强表示，坚持“群

众主创、政府服务”，政府不包办、不干预，做好服务保
障，坚决守住这份“泥土的芬芳”和“烟火的气息”。同
时，要把“流量”变成“留量”，让群众真正富起来。“村
T”带火了“绣里淘”非遗集市，游客们来看“村 T”、买苗
绣、银饰，吃酸汤鱼，体验非遗研学，这些消费都变成了
乡亲们实实在在的收入。

去年，黔东南州生产总值突破 1500 亿元大关，仅凯里
“村T”周边，就新增了700多家经营主体，带动了几万人就
业。下一步将开发更多沉浸式体验产品，创造更多就业创
业机会。

在贵州，不仅有黔东南州的“村 T”，在黔南州，从“村马”
蹄声如鼓到“村排”呐喊震天、“村钓”涟漪荡漾，黔南“村字号”IP矩阵同样接
连破圈。

全国人大代表冉博现场“解密”黔南“村字号”IP 矩阵破圈之道：
“我们的做法是‘乡土基因具象化、群众参与全民化、品牌赋能产业化’。”

在冉博看来，每一个“村字号”都不是简单的文化复刻，而是立足独
特生态资源和传统民族文化的特色表达。

冉博对黔南“村字号”如数家珍——三都的“村马”，源于水族端节
的赛马传统，通过系统策划，将民俗活动转化为常态化的体育赛事，跑成
了现代的体育 IP；荔波的“村排”，把赛场搬进世遗地的绿水青山，形成独特
的观赛体验，让每一次扣杀都带着负氧离子的味道；罗甸的“村钓”，依托暖
冬气候和水域资源，填补了贵州冬季乡村旅游的一抹留白……

冉博说，“村字号”的灵魂在“村”，活力在“民”。无论是“村马”赛场上策
马扬鞭的各族骑手，还是“村排”比赛中挥洒汗水的村民队员，或是“村集”上
摆摊吆喝的农家商户，都是活动的主角。未来，将按照“有序发展、特色塑造、
融合增效”的思路，继续推动“村字号”品牌提质升级，使其成为展示乡村风
貌、传承乡土文化、带动群众增收的常态化平台。
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“原汁原味是根与魂，创新发展是脉与翼。”全国
政协委员蒙爱军用生动的比喻回应了优秀传统文化如
何做好传承与开发话题。

蒙爱军介绍，没有“根与魂”的坚守，创新就是
无源之水；没有“脉与翼”的赋能，优秀传统文化就
难以走进年轻人、融入新时代。贵州秉持“守正不泥
古、创新不脱根”原则，在坚守文化本真的基础上，
让千年文脉焕发新生。

谈及贵州的积极探索，蒙爱军重点介绍了“村字
号”IP的打造。

榕江“村超”从乡村赛事成长为现象级 IP，核心
在于守住民族文化“原汁原味”，又做好创新融合。榕
江人踢足球传统可追溯到 20 世纪 40 年代，苗绣、蜡
染、侗族大歌等非遗更是世代家底。“村超”出圈后，
贵州没有刻意商业化，而是将非遗自然融入赛事。开赛
有苗族芦笙舞、中场有侗族大歌演唱，赛场周边设非遗
体验区，游客看球之余体验文化。摆贝村 80多岁老党员
杨老赶，带头将鼓藏节仪式搬上开幕式，被网友称为“村
超爷爷”。同时，将蜡染、银饰与“村超”IP结合，开发“村
超牛”文创，让“指尖技艺”变成“指尖经济”。

三都“村马”同样亮眼。作为全国唯一的水族自
治县，赛马是当地的世代习俗。近年来，“村马”引入
专业团队，将传统赛马与现代赛事运营、数字技术结
合，保留传统规则，守住底色，借助直播、短视频扩
大影响。2025年，“村马”举办 65场赛事，话题浏览
量超 20亿次，吸引游客 622万人次，旅游收入超 60亿
元，带动数万群众增收。

蒙爱军介绍，贵州走出了一条保护与发展相得益
彰的新路：坚守“原汁原味”，加强非遗系统性保护；
推动“创新发展”，依托“村字号”IP 搭建传播新平
台；实现“双向赋能”，让优秀传统文化成为产业“软
实力”，产业发展成为文化传承“硬支撑”。

“文化根脉不褪色，创新传播不脱魂，要让优秀传
统文化既有‘老味道’，又有‘新模样’。”蒙爱军说。

守正不泥古 创新不脱根

“清晨一杯精品咖啡唤醒活力，午后一杯黔味茶饮
慢享时光，夜晚一杯本土精酿卸下疲惫”——在贵
阳，被市民亲切称为“早咖午茶晚精酿”的“新三
样”，正悄然重塑着这座城市的消费生态与人文气质。

全国人大代表袁姝分享了她的切身感受：“这不是
简单的潮流跟风，而是真正融进普通人日常的生活方
式。小而美、轻而潮的消费新业态，让爽爽贵阳更添
烟火气，也让这座城市愈发年轻鲜活。”

目前贵阳市咖啡馆已达 3000家，按 600万常住人
口计算，密度位居全国前列。2025年 5月，贵阳咖啡
师彭近洋 （“乔治队长”主理人） 在世界咖啡冲煮大
赛上勇夺冠军。本地咖啡馆深度融合小巷文化，创

新推出刺梨、折耳根等创意特调，打造出独属于贵
阳的限定风味。一批本土精品咖啡品牌不仅成为游
客打卡目的地，其烘焙出品的高品质咖啡豆也广受
市场认可。

谈到黔茶新表达，不得不提诞生于 2000年的本土
品牌“去茶山”。如今，它已走进全国多座城市，日均
接待消费者近 2万人次，其中 25至 35岁的年轻群体占
到绝大多数。

该品牌坚持选用贵州本地抹茶、刺梨、香禾糯米
等山野风味创新融合，用年轻人喜爱的方式，讲好贵
州故事，传递贵州魅力。

备受年轻人青睐的精酿啤酒，早已成为贵阳提供

“情绪价值”的消费新宠。全市精酿酒吧约 1200家，密
度稳居全国第一梯队。

2025年，贵阳本土品牌行匠 TripSmith在布鲁塞尔
啤酒挑战赛上斩获金奖；同年举办的“贵阳精酿·世
界味道”文化推广活动吸引近 15万人次参与，让商圈
周边餐饮零售营业额提升约20%。

袁姝感慨，早咖、午茶、晚精酿，第一杯喝出了
年轻人的朝气；第二杯喝出了贵州农产品的鲜气；第
三杯喝出了贵阳这座城市的烟火气。这三杯饮品不仅
点亮了城市消费新场景，更带动了文旅融合与百姓就
业，让“流量”变为“增量”，让“热度”转为“长
效”。

新兴消费正在不断重塑贵阳的城市人文与经济图
谱，聚人气、汇商气、壮底气。“我们相信，这样有颜
值、有味道、有温度，交织着烟火与温柔的贵阳，一
定会被更多人看见，被更多人真心喜爱。”

早咖午茶晚精酿 尽享城市好风光

位于贵阳龙洞堡的贵州长征文化数字艺术馆 （红
飘带），以科技与艺术深度融合成为文旅新标杆，运营
两年来安全演出超 1.9万场，接待游客 200万人次，单
日最高接待量达2万人次。

全国人大代表欧阳黔森列出的这组数据，让人对
贵州优秀传统文化的破圈有了直观感受。

如何让优秀传统文化与新时代同频共振？欧阳黔
森认为，关键要让优秀传统文化与新时代深度融合、
双向赋能。

新技术的赋能，让“红飘带”演出给很多观众留
下了深刻的印象。爬雪山、过草地，不畏艰险、浴血
奋战……一个个激动人心的画面、一幕幕催泪动人的
场景，通过“行浸式”的空间体验，让观众在行走
间，对长征精神有了更深刻的理解。

同时，在央视春晚舞台上，《上春山》《登高》 等

饱含贵州元素的原创歌曲火爆出圈，贵州“村T”舞台
上56个民族少年儿童也身着盛装惊艳亮相。

贵州优秀传统文化为何频频出圈？答案有迹可
循。贵州深入实施红色文化重点建设、阳明文化转化
运用、民族文化传承弘扬、屯堡文化等历史文化研究
推广“四大文化工程”。从 9个大的方面，系统科学制
定了 128项重点工作举措，确保多彩贵州文化强省建设
落到实处、见到实效。

全国政协委员蒙爱军介绍，贵州正在探索的这条
路，让优秀传统文化成为产业发展的软实力，并带动
了一方百姓增收。

近年来，贵州以屯堡文化为纽带，聚力打造大明
屯堡旅游度假区，构建以旧州古镇为核心，串联天
龙、云峰、鲍屯等资源的“一核多点”发展格局，并
将全省 700 多个屯堡串珠成链，推出多条“屯堡·家

国六百年”经典旅游线路。2025年，云峰屯堡景区新
增剧游、旅拍、特色民宿等近 30种业态，游客量超 40
万人次，旅游综合收入约900万元。

站在新的起点，贵州该如何让优秀传统文化在新
时代绽放更绚丽的光彩？

“我们将聚焦精品创作，筑牢传承根基。”欧阳黔
森透露，围绕纪念中国工农红军长征胜利 90周年，贵
州将策划推出一批重点文艺作品；推进屯堡文化短剧
《地戏悠声照古今》 创作；出版民族音乐 《黔岭歌飞合
唱作品专辑》 等，让贵州文化瑰宝在时代浪潮中持续
绽放光彩。

蒙爱军则从三个维度描绘了未来：以“融合”
为基，让文化保护更系统；以“科技”为翼，让文
化 表 达 更 鲜 活 ； 以 “ 传 播 ” 为 桥 ， 让 文 化 价 值 更
深远。

从沉浸式数字演艺到春晚爆款歌曲，从“村字
号”品牌到数字资源库建设，贵州正以文化为根、创
新为翼，通过创作赋能、品牌提质、数智加持的多元
路径，让优秀传统文化与时代同频。

“四大文化工程”助力 多彩贵州破壁出圈

↑记者提问。

←3 月 9 日，2026 年全国两会贵州代表团
举行第三场集中采访活动。

贵州日报天眼新闻记者 张丽 摄


