
2026年 2月 23日 星期一

一版责编：肖 勇 版式设计：熊 航
二版责编：梁瀚泽 版式设计：尹岱石
三版责编：梁瀚泽 版式设计：尹岱石

（上接第一版）
“中华文明长期的大一统传统，形成

了多元一体、团结集中的统一性”“团结
统一是福，分裂动荡是祸，是中国人用血
的代价换来的宝贵经验教训”……正如
习近平总书记深刻总结：“团结奋斗是中
国共产党和中国人民最显著的精神标
识。”

80 多年前，我们党制定的第一个历
史决议指出，“团结全党同志如同一个和
睦的家庭一样，如同一块坚固的钢铁一
样”。

党的二十大上，习近平总书记参加
广西代表团讨论时再次强调，全党全国
各族人民要在党的旗帜下团结成“一块
坚硬的钢铁”。

回望来路，不论是全力打赢脱贫攻坚
战、如期全面建成小康社会、连续突破经
济总量新关口，还是“中国天眼”探索星辰
大海、港珠澳大桥飞架万顷碧波、人工智
能创新成果惊艳九州寰宇……每一次“当
惊世界殊”的跨越，都凝聚着中国人的聪
明才智、浸透着中国人的辛勤汗水、蕴涵
着中国人的团结奋斗。

新时代的伟大成就雄辩证明，“能团
结奋斗的民族才有前途，能团结奋斗的
政党才能立于不败之地”。

事非经过不知难，成如容易却艰辛。
百年风雨兼程，一路壮歌以行，中国共产
党和中国人民更加懂得团结与奋斗的个
中真谛。

“围绕明确奋斗目标形成的团结才
是最牢固的团结”——

国民革命联合战线、工农民主统一
战线、抗日民族统一战线、人民民主统一
战线、新时期爱国统一战线……中国共
产党自成立之日起，就注重以明确的目
标把方方面面的力量组织起来、团结起
来，汇成革命、建设、改革事业的时代洪
流。

“新征程上，靠什么来进一步凝心聚
力、汇聚起推进中华民族伟大复兴的强
大力量？答案就是靠中国式现代化。”站
在新的历史起点上，习近平总书记概括
提出并深入阐述中国式现代化理论，进
一步凝聚起海内外中华儿女勠力同心的
强大力量。

“依靠紧密团结进行的奋斗才是最
有力的奋斗”——

党的团结统一是党和人民前途和命
运所系，是全国各族人民根本利益所在。
习近平总书记深刻指出：“旗帜鲜明讲政
治、保证党的团结和集中统一是党的生
命，也是我们党能成为百年大党、创造世
纪伟业的关键所在。”

党的十八大以来，以习近平同志为

核心的党中央全面加强党的领导和党的
建设，总揽全局、协调各方，使世界上最
大的马克思主义执政党的团结统一达到
了新的高度，引领中国号巨轮乘风破浪、
扬帆远航。

“团结一切可以团结的力量、调动一
切可以调动的积极因素”——这是中国
共产党的成功密码之一，更是中国人民
的共同心声。

新的一年，“十五五”大幕开启，中国
式现代化展现出更加光明的前景。如何
在新征程上奋力谱写强国建设、民族复
兴的新篇章？

“希望全国各族人民更加紧密地团
结在党中央周围，坚定必胜信心，保持昂
扬斗志，在中国式现代化新征程上策马
扬鞭、勇往直前，共同开创更加美好的未
来。”习近平总书记在二〇二六年春节团
拜会上的重要讲话，鼓舞亿万人民团结
一心、接续奋斗。

积力之所举，则无不胜也；众智之所
为，则无不成也。我们靠团结奋斗创造了
辉煌历史，还要靠团结奋斗开辟美好未
来。

携手开始新的出发，激扬永不懈怠
的奋斗精神。

复兴伟业不是风平浪静下的马到成
功，也不是鲜花掌声中的坐享其成。必须
坚定“要登绝顶莫辞劳”的意志，保持“任
凭风浪起，稳坐钓鱼台”的定力，在机遇
面前主动出击，在困难面前迎难而上，在
风险面前积极应对，锚定既定目标乘势
而上、锐意进取。

携手开始新的出发，凝聚共同奋斗
的磅礴力量。

“团结是铁，团结是钢，团结就是力
量。”新征程上，要高举团结的旗帜，紧密
团结在以习近平同志为核心的党中央周
围，巩固全国各族人民的大团结，加强海
内外中华儿女的大团结，增强各党派、各
团体、各民族、各阶层以及各方面的大团
结，形成同心共圆中国梦的强大合力。

携手开始新的出发，书写不负人民
的时代答卷。

众志成城，人民江山。“世界上最大
的幸福莫过于为人民幸福而奋斗。”坚持
把人民对美好生活的向往作为奋斗目
标，始终为人民不懈奋斗、同人民一起奋
斗，我们必将在新征程上铸就新的时代
辉煌。

回望征途千山远，翘首前路万木春。
“14亿多中国人心往一处想、劲往一

处使，同舟共济、众志成城，就没有干不
成的事、迈不过的坎。”让我们乘骐骥以
驰骋，共赴充满光荣和梦想的远征！

（新华社北京 2月 22日电）

新华社米兰 2 月 22 日电 随 着 谷 爱
凌、李方慧 22 日包揽米兰冬奥会自由式
滑雪女子 U 型场地技巧冠、亚军，中国代
表 团 在 本 届 冬 奥 会 上 已 获 得 5 金 4 银 6
铜，刷新冬奥会境外参赛历史最好成绩。

中国冬奥军团此前的境外参赛历史最
好成绩是 2010 年温哥华冬奥会的 5 金 2 银
4 铜。

本届冬奥会，中国代表团在雪上项目
成果丰硕。7 日，卫冕冠军苏翊鸣在单板
滑雪男子大跳台决赛中以 168.50 分获得铜
牌，这是中国代表团本届赛事的首枚奖
牌。

18 日，苏翊鸣在 22 岁生日当天摘下
单板滑雪男子坡面障碍技巧金牌，这是
中国代表团本届赛事首金。同一天，老
将徐梦桃在自由式滑雪女子空中技巧夺
冠 ， 成 为 该 项 目 首 位 成 功 卫 冕 的 运 动
员。两天后，王心迪用完美一跳摘得自
由式滑雪男子空中技巧金牌。22 日，谷
爱凌、李方慧包揽了自由式滑雪女子 U 型
场地技巧冠、亚军。

冰上项目虽然只有 1 金进账，但这枚
金牌分量极重。宁忠岩在 19 日进行的速
度滑冰男子 1500 米决赛中，以 1 分 41 秒 98
打破奥运纪录夺冠，打破了欧美选手一
个世纪以来对这个项目金牌的垄断。

中国军团此次共获 15 枚奖牌，也追平
了北京冬奥会上中国代表团的奖牌总数。
2006 年都灵冬奥会和 2010 年温哥华冬奥
会，中国代表团分别获得 11 枚奖牌。

5金 4银 6铜！

中国冬奥军团刷新境外参赛历史最好成绩

新华社米兰 2月 21日电 随着中
国春节影响力持续扩大，中国消费市
场的“春节效应”正在意大利加速扩
散。时值马年春节，意大利多个行业
围绕中国消费者节庆需求推出定制化
产品与服务，通过设计创新、文化融
合和市场联动，积极分享中国超大规
模市场释放的消费红利。

近年来，中国春节逐渐成为国际
企业观察和布局的重要节点。尤其在
高端制造与设计消费品领域，越来越
多海外品牌围绕农历新年推出限定产
品，以更贴近中国消费者的方式捕捉
节庆消费潜能。

马年春节带动的“洋年货”创新
在意大利制造业领域尤为引人关注。
意大利摩托车品牌“维斯帕”近期推
出马年主题特别款，将生肖意象与意
大利经典工业设计相融合，在色彩搭

配、材质选择和细节处理上融入中国
节庆元素。记者在位于米兰市中心的
品牌体验店看到，这款深棕色限量款
被放置在橱窗中心位置展示。

该店创新经理卢卡·萨基对记者
说，这款摩托车通过材质与细节处理
呈现兼具传统意象与现代审美的气
质。负责销售的毛罗·甘迪尼介绍
说，围绕农历新年推出的典藏系列受
到市场欢迎，吸引全球收藏者关注。

据记者了解，时装品牌阿玛尼、
麦丝玛拉以及香水品牌帕尔马之水等
意大利品牌，均围绕农历新年推出以
生肖“马”为灵感的特别款，这些系
列通常融入骏马图案、红金配色、特
别印花，突出节庆氛围与春节的文化
寓意。

意大利公共关系联合会执业会员
安德烈亚·奇奇尼认为，中国春节不

仅是重要的销售旺季，更是品牌与中
国消费者建立情感连接的重要契机。
随着中国消费者对产品文化内涵与设
计的关注不断提升，围绕春节推出的
限定产品与节日服务，正成为海外品
牌深化中国市场布局的重要抓手。

除 高 端 制 造 外 ， 意 大 利 文 具 品
牌“鼹鼠皮”笔记本在春节期间推
出马年主题系列产品。记者在米兰
市区一家该品牌专卖店看到，橱窗
以马年主题产品为主，并布置吸睛
的“马”字装饰，店内也设置专门
柜台呈现该系列产品，营造出鲜明
的节日氛围。

店员格雷戈里向记者介绍，马年
主题系列以红色为主色调，并结合水
墨风格的骏马图案，寓意力量与好
运，所有记事本还配有“红包”信
封，体现礼赠属性与春节仪式感。他

说，品牌每年都会推出生肖主题系
列，并通过与不同创作者合作以提升
产品创意感。

消费者端的反馈则更直观。在专
卖店里，来自意大利的玛雅告诉记
者，马年系列产品“设计很酷，也让
我更直观地了解生肖文化”。米兰冬奥
会志愿者劳拉在店里爱不释手地查看
该系列产品并拍下照片。她说，自己
刚了解到今年是马年，所以看到这一
系列产品格外喜欢。

奇奇尼表示，中国超大规模市场
对全球品牌持续具有吸引力，春节不
仅是促销窗口，更是测试新品、强化
叙事的关键节点，推动海外企业在包
装设计、节庆场景和服务体验上加快
本地化适配，将节庆热度转化为品牌
认同。

受访人士普遍认为，中国春节经
济所展现出的旺盛活力，正成为世界
观察中国经济的重要窗口。随着中国
消费市场持续扩大、消费结构不断升
级，中国春节也为外国企业带来现实
机遇和发展红利。

中国春节外溢效应牵动意大利市场

新华社北京 2 月 22 日电 2 月 21
日，为期 40 天的 2026 年春运已过半
程。记者 22 日从交通运输部获悉，春
运前 20 天全社会跨区域人员流动量累
计为50.8亿人次。

具体来看，公路人员流动量累计
为 47.55 亿 人 次 ， 铁 路 客 运 量 累 计 为
2.58 亿人次，水路客运量累计为 1999.2
万人次，民航客运量累计为 4751.6 万
人次。

春运前 20天 50.8亿人次出行

新华社北京 2月 22日电 应急管
理部 22 日召开春节假期视频调度会，
分析当前安全形势，调度部署烟花爆
竹等重点领域隐患排查整治、节后返
程和复产复工安全防范等重点工作。

会议指出，当前已临近春节假期尾
声，各地将迎来返程高峰，加之沙尘、
大雾、雨雪等灾害易发多发，企业即将
复产复工，安全风险明显加大，必须一
刻不松守牢安全底线。

各地要抽调力量下沉一线，对所有
烟花爆竹经营点进行“拉网式”排查，会

同相关部门加大整治力度，坚决打击违
规制售烟花、售卖改装套件等行为，持续
加强安全教育。要强化道路、水上、民航、
铁路等安全监管和管控疏导，确保群众
返程安全。要督促各类企业上好“开工安
全第一课”，达不到安全要求不能开工。

要全力抓好防灾减灾救灾工作。针
对春季冻融、雨水增多等情况，加强地
质灾害风险巡查排查。要加强各级消防
救援队伍和各类专业救援队伍安全教育
和管理，强化抢险救援全流程安全管
控，确保救援人员安全。

应急管理部部署
节后返程和复产复工安全防范工作

新华社 2月 22日电 随着人工智
能技术加速普及、绿色消费理念持续
深入以及“以旧换新”政策不断优
化，马年春节，“追绿逐智”成为居民
消费的新风尚。

大年初五傍晚，家住沈阳的江女
士和亲戚热热闹闹聚了一桌后，把餐
具放进洗碗机，一边洗手一边对家中
的百度智能屏说：“小度小度，启动洗
碗机。”话音刚落，洗碗机传来一声轻
柔的启动音，智能屏同步弹出提示：

“已启动默认日常洗，预计 2小时 35分
钟后完成。”

过了一阵，已在卧室休息的江女
士随口又问：“小度小度，碗洗好了
吗？”智能屏立刻回应：“当前剩余时

间约40分钟，程序结束我会提醒您。”
“以前，掸尘扫垢、刷锅洗碗都是

春节绕不过的事情，少不了全家齐上
阵，让人疲惫。”江女士直言，今年得
益于智能家居设备，难题悄然解决。

当越来越多消费者不再满足于产
品的基础使用功能，更加聚焦 AI智能
交互、多设备协同联动等应用，智能
家电等产品销售明显升温，成为年货
市场的一大亮点。北京一购物平台线
下门店工作人员表示，最近一个月，
受 AI年货补贴利好，扫地机器人、智
能厨电、全屋智能和 3C 产品需求旺
盛。

如果说 AI家电把消费者从繁琐家
务中解放了出来，智能装备则为居家

生活增添了不少乐趣。
“它可不是普通电视，而是一块能

纠正动作的‘魔镜’。”北京市民王先
生指着挂在墙上的 AI 体育锻炼屏说，

“打开屏幕人脸识别登录后，内置的
AI摄像头会实时捕捉我的动作，做错
立马提醒，比健身房教练还严格呢。”

这 个 假 期 ， 记 者 走 访 发 现 ， 小
米、华为等国产品牌推出的智能哑
铃、智能健身镜和运动传感器等设
备，逐渐进入寻常百姓家。

“足不出户，穿着睡衣即可开练，
每天 15分钟碎片时间‘打卡’，特别适
合我这种‘懒癌患者’。”王先生说。

相比跑步机太占地方、综合训练
器又显笨重，如今的智能装备不仅炫

酷便捷，还能依据个人运动表现，生
成专属的训练报告并提供改进建议，
大幅降低了健身的门槛。

作为消费升级的重要板块，智能家
居行业发展潜力巨大。国际能源署数据
显示，2025 年全球智能家电渗透率已
突破 40%，而中国贡献了其中 60%的产
能。根据中国家用电器服务维修协会发
布的《2026 年家电服务业及新兴市场
发展趋势预测》，全屋智能系统有望成
为家庭智能化的核心载体，预计 2026
年市场规模可达2800亿元。

技术迭代加速，生活更具“智”
感。中国家用电器服务维修协会研究
员王倩表示，从“重产品”转向“重
场景服务”，全屋智能系统、AI 显示
和服务机器人将成为拉动家电市场增
长的重要引擎。应以数智跃迁为核心
驱动，通过更高水平的供需适配，有
效提振消费信心，推动整个服务业发
展迈上新的高度。

科技元素加持，春节更具“智”感

2月 22日，季军英国选手阿特金、冠军中国选手谷爱凌、亚军中国选手李方慧 （从右至左） 在颁奖仪式上。当
地时间 2 月 22 日，在意大利利维尼奥举行的米兰-科尔蒂纳冬奥会自由式滑雪女子 U 型场地技巧决赛中，中国选手
谷爱凌、李方慧分获冠、亚军。 新华社发

冬奥会


