
代表委员访谈

2026 年省政府工作报告提出，要统筹促消费和
扩投资，全力扩大有效需求。过去一年，在消费端，贵
州紧扣市场活力培育，持续深化以旧换新、酱酒联动
等政策，发力首发经济、情绪经济等新业态，以特色赛
事、文旅融合丰富消费场景，激活城乡消费市场；在投

资端，聚焦产业升级、基础设施、民生改善等重点领
域，加快重大产业、基建工程及民生配套项目建设，以
优化项目推进机制为保障，有效撬动民间投资。新的
一年，贵州将通过供需两端协同发力、政策机制精准
赋能，推动消费扩容提质与投资提质增效。
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“省政府工作报告强调，要推动
消费扩容升级提质，适应消费新趋
势，挖掘服务消费潜力，大力发展银
发经济。这进一步为企业发展指明了
方向。”省政协委员，中国侨联常委、
贵州百孚实业集团董事长吴剑平接
受采访时说。

在他看来，贵州森林覆盖率超
63%，拥有高原、峡谷、温泉、洞穴等丰
富自然景观，以及浓郁的少数民族风
情等人文资源，兼具“天然大氧吧”的
生态禀赋与“山地王国”的资源特色，
恰好契合银发群体对生态宜居、身心
疗愈的核心诉求，是发展山地康体、
森林养生、温泉疗养、文化养心等多
元康养业态的理想之地。

近年来，吴剑平带领企业将贵州
生态资源与康养需求结合，打造的融
合发展实践入选全国优秀案例，被列
为省级深化改革研究课题。依托这一
创新模式，企业坚持“请进来”与“走出
去”双向发力。一方面，以优质康养服
务、特色农业体验吸引全国乃至全球
游客走进贵州，感受乡村魅力与康养
价值，持续扩大消费“朋友圈”；另一方
面，通过整合海内外资源，推动贵州特
色康养产品、民族文化 IP走向全国、对
接全球市场，拓宽消费渠道与疆域。

“我们扎根贵州本土，以一二三产深度融合为核
心，打造‘教、农、文、旅、康’五位一体发展模式，搭建集
绿色农业生产、生态康养、研学文旅于一体的综合性平
台，专注探索乡村振兴与银发经济融合发展新路径。”
吴剑平表示，在此过程中，将持续推进农特产品深加
工，精准把握农特产品联农带农、满足消费者多样化需
求等方面的优势，以产业发展带动农业转型升级，让贵
州农特产品更好地走出去，打造“乡村振兴+银发经济”
样板。

“我们将以开放姿态拓展消费市场，为贵州扩大有
效消费、推动高质量发展贡献自己的力量。”吴剑平说。
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“‘村超’走的是‘农文体旅
商’融合发展的路径，虽然不收门
票，但在带动全域旅游消费方面，
效果明显。”1 月 28 日，省政协委
员，贵州山呷呷集团董事长、“村
超”传播总策划欧阳章伟接受采访
时说。

2026 年初，第四届“村超”开
赛。这一乡村足球联赛，早已超越
体育本身，成为发展县域经济、扩
大有效需求的典范。“十四五”期
间，榕江抢抓“村超”火爆机遇，
着力打造六大业态“超经济”，以群
众为主体、以流量为引擎、以产业
为 支 撑 ， 全 面 激 发 县 域 消 费 新 活
力 。 以 榕 江 创 新 打 造 的 线 上 线 下

“村超村集”为例，让该县网络零售
额 从 2021 年 的 4678.95 万 元 增 长 到
2024 年 的 2 亿 多 元 ， 增 长 率 达
327.45%。

欧阳章伟认为，“村超”之所以
能持续引爆，关键在于它把村民变
成 了 主 角 ， 从 球 员 、 啦 啦 队 到 摊
主、民宿老板，人人都是参与者、
受 益 者 。 这 种 政 府 搭 台 、 群 众 唱
戏、市场接单的机制让内生动力源
源不断。

“比如大利、小丹江、摆贝这些
苗寨，因为‘村超’，游客纷至沓来，吃饭、住宿、
买特产。”欧阳章伟说，县域消费的激活不能依靠简
单“造节”或等待外部输血，要深度挖掘并创造性转
化本土最具特色和情感共鸣的资源。

“我们借助赛事流量实现了品牌与销量的双提
升。”欧阳章伟说，新的一年，贵州山呷呷集团将借
助“村超”流量推出更多“村超”爆款产品。同时深
度挖掘贵州产业基础，结合线上市场需求，推出更多
的农特产品，让“村超”的现象级流量更好反哺产业
发展。
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我是贵定洛北河漂流景区总经理。去年 6月开漂后，我
们围绕“扩大消费、提升体验、强化安全”持续发力。凭借
惊险刺激的体验与清凉惬意的独特魅力，景区成功“出圈”。

在产品设计上，我们将河道打造成融合速度与技巧的挑
战场。10米落差的激流险滩备受年轻游客青睐，而安全有趣
的亲子段则成为家庭出游的首选。精准的产品匹配，加上同
期推出的“水上大闯关”新项目，有效激发了消费热情。

开漂仅一周，景区迎来历史性的客流高峰，接待游客超
过 8000人次。面对客流激增的挑战，我们在景区入口增设
清晰导览，并建立动态客流监测与限流机制，全力保障游客
安全与舒适。同时，优化摆渡与登船流程，并协调加密返程
公交班次。

更重要的是，从专业的救生设备到经验丰富的安全员团
队，我们构建了全链条保障体系，并特别加强了夜间漂流的
安全防护，让游客玩得尽兴、玩得安心。

我们还承办了 2025贵州·黔南“夏季亲水时·洛水狂
飙”野水欢乐行、极限运动会等专业体育赛事，既检验了我
们的场地专业度，又极大提升了洛北河漂流在户外运动圈的
品牌影响力。

2025年 6月至 9月漂流季，我们累计接待人次同比增长
152%，旅游收入同比增长 229%。每一朵浪花，都涌动景区
的消费增量。

今年，洛北河漂流将以“沉浸场景+运动生态”双轮驱
动，通过融合主题音乐、水上特技等场景化体验，以及创新
开设的水上训练学校，构建“休闲体验+竞技训练”一体化
运动生态，打造可观、可感、可玩、可成长的全链条深度体
验，努力成为消费带动力更强的文体旅融合标杆项目。

（贵州日报天眼新闻记者 虞思滔 整理）

“省政府工作报告提出，要统筹
促消费和扩投资，全力扩大有效需
求。这为我们深耕特色产业指明了
方向。”省人大代表、贵州初好农业
科技开发有限公司总经理廖丽婷表
示，站在“十五五”新起点，国有
企业的核心使命是锚定产业链价值
精 准 投 资 ， 紧 扣 市 场 需 求 痛 点 发
力，以国有资本撬动多元资源，实
现产业与市场的同频共振。

在廖丽婷看来，扩大有效需求
的关键，在于实现投资与消费的良
性互动、供给与需求的精准匹配。
她 表 示 ， 初 好 农 业 将 通 过 投 资 布
局，达成“产品提效、渠道提能、
品牌提值、场景拓界”的目标，让
刺梨从小众特产变身大众刚需、高
频消费品。

“我们将采用高产高质标准化栽
培模式管理，持续提升原料品质与
亩产水平。”廖丽婷介绍，初好农业
将选育刺梨新品种，搭建种质资源
圃，构建多元化原料矩阵，从源头
强化水城区刺梨产业的科技含量与
竞争力，以更优品质打动消费者。

“产业链协同升级，是激活消费
潜力的关键抓手。”廖丽婷表示，初
好农业将同步完善 5G 智能工厂、冷

链物流、电商营销等配套体系，深耕刺梨精深提取技
术，优化生产工艺与标准化制造流程。同时，围绕

“深挖刺梨价值”定位，推出刺梨酵素、刺梨茶饮、
刺梨保健品等兼具口味与功能的产品，不断提升产业
附加值。此外，联合科研院所，打造刺梨全产业链技
术突破与精深加工应用场景，推动产业向“健康产品
智造”转型。

品牌打造与渠道建设对产业发展同样重要。“我
们将借力‘贵州刺梨’‘贵品’等公共品牌优势，深
化一二三产联动，打造全国刺梨行业头部品牌，实现
产业链与价值链的双重提升。”廖丽婷介绍，在销售
端，将投资打造“刺梨+”多元消费场景，让产品融
入消费者的日常生活。
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“引导社会资本参与促消费、扩投资”“落实职工带薪错
峰休假制度”……今年的省政府工作报告，清晰刻画了一幅
投资于物和投资于人紧密结合的图景。

投资于物构筑经济“硬支撑”，投资于人激发循环新活
力。不论是工业投资还是基础设施投资，“投资于物”是夯
实经济社会发展的物质技术基础。

省政协委员、贵州省温州总商会会长陈律宇发挥商会
“桥梁纽带”作用，牵头举办中西部省市区温州商会会长贵
州经济交流会，邀请四川、云南、湖南等六省温商会长齐聚
贵州，联动本土重点企业开展政企对接，通过产业协同研
讨、项目需求匹配，促成多份跨区域战略合作协议签署。今
年省两会，他带来破除市场壁垒、优化营商环境，有效培育
壮大市场主体，激发民营经济活力的建议。

贵州每年 70%左右财政支出用于民生事业，“六六就
业稳岗计划”扎实推进，整体提升教育水平攻坚行动“七
大工程”、整体提升卫生健康水平攻坚“七个专项行动”
深入实施。一项项务实的举措，跳动着“投资于人”的强
劲脉动。

如何加快实现人的全面发展？省人大代表，黔东南州人
力资源和社会保障局党委书记、局长王万敏结合工作建议，
要以产定培、以企定培、以岗定培，推动劳动力从“劳力
型”向“技能型”转变，在全面摸排紧缺工种需求的基础
上，开展针对性岗位技能培训，搭建“培训—就业”无缝衔
接链条，培育更多农村乡土技术人才。

发展的根本目的是人，核心动力也源于人。“物”筑
基、“人”聚力，用物的投入服务于人的发展，让人的进
步 反 哺 物 的 升 级 ， 多 彩 贵 州 敲 打 出 高 质 量 发 展 的 动 听
节拍。

“物”筑基 “人”聚力
贵州日报天眼新闻记者 李海钦

2026年 1月 29日 星期四

基层故事

贵定洛北河漂流景区总经理黄润铖：

每一朵浪花都涌动消费增量

记者观会

1月 27日上午，省两会首场“代表通道”集中采访活动
上，省人大代表、榕江县委书记徐勃介绍，“村超”赛事举
办以来，累计吸引游客 2750 万人次，该县新增经营主体
9471家。

这一亮眼数据，不仅是“村超”赛事火爆出圈的生动注
脚，更是贵州各类经营主体蓬勃生长的鲜活例证。

经营主体是地区经济发展的重要支撑。“村超”带来的
经营主体的快速增长，离不开市场监管等多部门协同发力的
精心护航。

榕江县市场监管局局长张品介绍，为让经营主体搭乘
“村超”经济快车，提升市场竞争力，他们通过深化简政放
权、优化审批流程、创新柔性执法模式、推进分型分类培育
和推进知识产权质押融资等方式，助力“村超”相关经营主
体快速落地、健康发展。尤其是在优化审批流程上，该局积
极优化政务服务流程，让企业开办全流程压缩至 1 个工作
日。在此基础上，民宿、餐馆、特色商品店等经营主体大量
涌现，为“村超”经济注入了源源不断的活力。

经营主体兴则经济兴。在高质量发展征程中，经营主体
的蓬勃生长既是活力之源，更是攻坚之力。

经营主体兴则经济兴
贵州日报天眼新闻记者 鲍贝贝

春节临近，贵阳市盒马鲜生 （花果园店） 年货用品不断上新，迎来消费旺季。 贵州日报天眼新闻记者 贾智 摄

洛北河漂流。


