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正值严冬，贵州冬季旅游，热气升
腾。

一段时间，来自周边地区的“跨省
追雪族”远道而来，体验奇妙的“冰雪
奇缘”；冰雪与民俗、非遗结合，“冰
雪 +” 文 章 愈 发 精 彩 ；“ 温 泉 +水 上 项
目”的新创组合，增添了冬日的暖意。
贵州的冬季旅游，吸引力可见一斑。

一个地方的吸引力，从哪里开始？
一场“杀猪宴”走红网络启示我们，真
实的场景、真诚的邀约、真挚的情感，
无形中会产生令人意想不到的吸引力。

站 在 游 客 视 角 看 ， 去 一 个 地 方 的

理由多种多样，除了那些本身具有极
高知名度和美誉度的目的地，熟人推
荐、地方推广、网络推流成为踏上旅
途的重要原因。从出行的频率看，去
一 个 地 方 ， 往 往 是 一 开 始 图 新 鲜 热
闹，后来图需求满足，最后图身心回
归 。 而 身 心 回 归 ， 包 含 了 休 闲 度 假 、
旅居康养等具体需求的满足，也包含
了对一个地方历史、文化、风俗等的
亲 近 、 接 受 和 融 入 ， 实 现 “ 入 乡 随
俗”到“此心安然”的心态转变，“新
客”向“熟客”的身份转变。

夏季的贵州清凉怡人，吸引力无需
赘述。冬季的贵州，稀缺的冰雪，遍布
的温泉，黔西南、黔南、黔东南等地的
暖冬气候等，可以满足人们赏雪、御
寒、过冬需求；而这样一个奇妙的资源
组合，自然也能带来不同寻常的体验。

冬季的六盘水就能说明这一点。隆
冬时节，位于玉舍国家森林公园腹地的
玉舍雪山滑雪场雾气缭绕，冰雪覆盖。
滑雪爱好者可在云端上演速度与激情，
享受疾驰快感；同时，游客也可乘此机

会一览百里雾凇、林海雪原等奇美风
光；滑雪的激情暂时褪去，驱车 1 小时
可抵达百车河温泉度假区，将疲惫的身
体浸入温暖的地热汤池。而景区的联
动，游客仅需一张票就能解锁“滑雪+
温泉”等多重体验。

这为那些渴望领略冰雪魅力又不想
舟车劳顿、担忧北方极寒天气的游客带
来了好消息。梅花山滑雪场在抖音平台
单日销售额飙升至 120 万元，遵义洪关
太阳坪滑雪场雪具从去年 400 余套增至
1400 余套，贵阳花溪高坡云顶滑雪场开
板头两日，游客量较去年同期增长超
40%，一组组跃动的数据，正是冬游贵
州吸引力的直观体现。

贵州九个市州中心城市开通高铁，
国家 4A 级以上旅游景区通三级公路比
例达 84.9%，国家 5A 级旅游景区实现高
速公路全覆盖。借助内畅外联的交通网
络，游客可在一个省的范围内、较短时
间里同时领略冰雪风光、感受温泉抚
摸、沐浴冬日暖阳。

而随着全球旅游消费正向深度化、

个性化、情感化升级，我省独特资源所
散发的吸引力，也让人充满期待。在奇
绝秀美的自然风光之外，丰富的红色文
化、民族文化、历史文化，淳朴的民
风，应季推出的系列“体验感”拉满的
旅游产品，无不为游客提供一处可安放
身心、寻获“类故乡”体验的栖居。

这种由自然吸引、文化熏陶、环境
浸润而生的“安心”，是文旅产业特别
是旅居产业的珍贵馈赠，它使游客的驻
足停留具备了疗愈的意义，能让暂时的
吸睛变为持久的吸引。携程数据显示，
2025 年贵州在线旅游平台入境游人次同
比增长 40%，消费金额同比增长 54%，
让人看到贵州旅游的吸引力被更远的游
客感知和响应。

优化资源搭配组合，精心雕琢产品
服务，立足山之秀、水之灵、人之和，
构建宜游宜居、主客共享、近悦远来的
旅居生活环境和美好生活新方式，提升
山水人文的吸引力、美誉度，定能为远
道而来的客人营造“此心安处是吾乡”
的心灵栖居地。

提升冬游贵州的吸引力
李海钦

身心回归，包含了休闲度
假、旅居康养等具体需求的满
足，也包含了对一个地方历史、
文化、风俗等的亲近、接受和融
入，实现“入乡随俗”到“此心
安然”的心态转变，完成“新
客”向“熟客”的身份转变。

这种由自然吸引、文化熏
陶、环境浸润而生的“安心”，
是文旅产业特别是旅居产业的珍
贵馈赠，它使停留具备了疗愈的
意义，让暂时的“吸睛”变为持
久的“吸引”。

漫评G

1 月 19 日，国家统计局发布 2025 年
中国经济年报。初步核算，全年国内生产
总值 1401879 亿元，按不变价格计算，比
上年增长 5.0%。分季度看，一季度国内
生 产 总 值 同 比 增 长 5.4% ， 二 季 度 增 长
5.2% ， 三 季 度 增 长 4.8% ， 四 季 度 增 长
4.5%。从环比看，四季度国内生产总值增
长 1.2%。

（图文/王琪）
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以高质量发展统揽全局，是习近平
总书记为贵州现代化建设指明的根本出
路、唯一出路。

站 在 “ 十 四 五 ” 收 官 、“ 十 五 五 ”
开局新的起点，全省上下更需凝聚共
识、锚定方向、实干笃行，完整准确
全面贯彻新发展理念，以推动高质量
发 展 为 主 题 ， 深 入 实 施 围 绕 “ 四 新 ”
主攻“四化”主战略，形成创新成为
第一动力、协调成为内生特点、绿色
成 为 普 遍 形 态 、 开 放 成 为 必 由 之 路 、
共 享 成 为 根 本 目 的 的 全 新 发 展 模 式 ，

实现经济发展质的有效提升和量的合
理 增 长 ， 奋 力 走 出 一 条 有 别 于 东 部 、
不 同 于 西 部 其 他 省 份 的 高 质 量 发 展
新路。

这条新路，是一条守正创新之路。任
何经济发展模式都是内生形成的，基于
已有发展基础和发展实践，有一个阶梯
式递进、渐进式跃升的继承创新过程。省
委 、省政府遵循经济社会发展规律，以

“守正”固根基、以“创新”求突破，全省经
济发展“质”“量”齐升、人民生活持续改
善、社会大局和谐稳定，实现了工作重心
从以脱贫攻坚统揽全局向以高质量发展
统揽全局的转变。

这条新路，是一条后发追赶 之 路 。
后发追赶并不是简单经济指标的数量
扩张，而是发展模式的现代化整体转
型。过去，贵州是全面建成小康社会
任务艰巨的省份，现在仍然是现代化
建设任务最为繁重的省份之一。作为
西部欠发达省份，我们没有条件再走
当年东部地区的发展道路，也不能简
单模仿东部地区现在的发展模式，而
是要抓好新一轮科技革命、产业革命

“ 换 道 超 车 ” 的 机 遇 ， 抓 住 科 技 创 新
“ 牛 鼻 子 ”， 用 好 改 革 开 放 “ 关 键 一
招 ”， 破 解 发 展 难 题 、 增 强 发 展 动
力、厚植发展优势，不断缩小并逐步
跟上全国现代化建设步伐。

这 条 新 路 ， 是 一 条 特 色 差 异 之
路 。 特 色 差 异 的 本 质 是 发 挥 比 较 优
势 ， 善 于 在 全 局 中 、 在 区 域 中 找 位
子，挖掘差异化资源禀赋，走差异化
发 展 道 路 。 我 省 丰 富 的 生 态 、 矿 产 、
文旅、数智、人力等资源，正在成为
发展新兴产业、未来产业和新质生产
力 的 重 要 依 托 。 要 坚 持 全 国 “ 一 盘
棋 ”， 发 挥 后 发 优 势 、 规 避 后 发 劣
势，深入研究、分析、比较，打造核
心竞争优势，探索走出一条贵州特有
的、基于内陆山地特色的欠发达地区
高质量发展之路，在主动服务融入国
家战略中实现贵州发展。

高质量发展不是简单发展阶段的变
化，而是要实现经济发展动力、质量、
效率的系统性变革。要统筹抓好推进高
质量发展的重点任务，未来五年，贵州
要确保经济增长保持在合理区间、年均

增速高于全国，全省地区生产总值迈上
新的重大台阶，经济增长潜力得到充分
释放，发展新质生产力取得重大突破，
贵州特色现代化产业体系初步建成，工
业经济总量和占比明显提高，基础设施
更加完善，城镇化率和城市内涵式发展
水平稳步提升，推动在西部大开发中进
一步形成大保护、大开放、高质量发展
新格局。要牢固树立和践行正确政绩
观，坚持为人民出政绩、以实干出政
绩，构建高质量发展政策体系，着力优
化营商环境，形成干事创业、创新创造
的社会氛围，激发全面发力推进高质量
发展的强大合力。

今天的贵州，正坚定走在习近平总
书记指引的高质量发展道路上。我们要
立足“三者”定位、“五期”方位，强化走新
路共识、坚定走新路信心、保持走新路定
力，沿着习近平总书记指引的方向奋勇
前进，在中国式现代化进程中展现奋进
贵州、活力贵州、幸福贵州、文明贵州、美
丽贵州、勤廉贵州新风采。

（作者系贵州省社会科学院党委书
记、研究员）

奋力走好高质量发展新路
黄朝椿

奋力走出一条有别于东部、
不同于西部其他省份的高质量发
展新路，是一条守正创新之路，
也是一条后发追赶之路，更是一
条特色差异之路。要强化走新路
共识、坚定走新路信心、保持走
新路定力，沿着习近平总书记指
引的方向奋勇前进。

“以前靠渡船过河，河水可能会打
湿船上物品。现在有了桥，可以运送更
多的物资，再也不用担心东西被河水打
湿 。” 黔 东 南 州 从 江 县 2025 年 “ 渡 改
桥”项目竣工，涉水群众的欣喜之情溢
于言表。

启 动 新 一 轮 “ 渡 改 桥 ” 工 程 ， 是
2025 年我省十件民生实事之一。“渡改
桥”顾名思义，就是通过修建桥梁，用
陆路出行的方式取代传统的摆渡出行。

这一民生工程，能有效规避摆渡风险，
实现全天候通行和大体量运输，极大提
升了通行的安全性和便利度，在改善发
展条件的同时提升涉水地区应对突发情
况的能力。

民 生 实 事 ， 就 得 办 实 。 从 江 县 ，
都柳江由北向南横贯全县，大小河流
87 条纵贯全境。全县多个乡镇沿水而
居，渡船成为涉水群众出行的重要工
具 ， 而 摆 渡 对 良 好 气 象 条 件 的 依 赖 ，

也 成 为 发 展 的 一 道 无 形 制 约 。 2025
年 ， 从 江 抢 抓 实 施 新 一 轮 “ 渡 改 桥 ”
工 程 契 机 ， 完 成 了 弄 荣 桥 、 平 海 桥 、
平 茶 桥 、 党 都 桥 等 四 座 桥 梁 的 建 设 ，
极大便利了附近村民。

一 座 桥 ， 往 往 牵 动 着 数 百 户 村 民
的生产生活。在从江，弄荣桥解决了
丙 妹 镇 长 滩 村 110 多 户 村 民 ， 雨 季 路
堤不能通行的老问题；平海桥回应了
刚边壮族乡银平村，到对岸耕种不便

的 痛 点 ； 平 茶 桥 让 下 江 镇 平 茶 寨 100
多户村民，告别了只能靠摆渡出行的
日子。而桥梁的建成，运输条件的改
善，让河对岸曾被闲置的土地，重新
焕发耕种的价值；曾经因运输成本过
高而被舍弃在地里的农产品，如今可
以鲜活送达市场。

“要想富，先修桥”。桥给予涉水地
区一种前所未有的时间自主权：何时出
发、何时归家全凭自己需要，不再由气
象状况和时间条件决定。在亟需的地方
造桥，克服施工地点分散、进出材料器
械困难问题，帮助村民疏通桥头到田间
的路……一座座拔地而起的桥梁，成为
涉水地区的连心桥、希望桥、致富桥、
幸福桥。

民生实事，就得办实
黎思扬
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贵州省 2026 年“春风行动”暨五省联动就业服务季近日在毕节
启动，现场举办五省联动大型招聘会，220 户优质企业携 2.3 万个就
业岗位线上线下开展招聘。“山海携手”实现了“输出地”与“输入
地”劳务协作的“双向奔赴”。

今年贵州“春风行动”的显著特点是“五省联动”与“智慧赋
能”。贵州与广东、浙江、江苏、福建四省携手，在劳务协作、就业
服务、技能培训、劳动维权四大领域深化合作。招聘现场首次投入使
用了 AI 就业服务一体机，提供从简历诊断到模拟面试的智能服务。
这记抢在春节前打出的服务“提前量”，正是为了抢占就业服务黄金
期、凝聚供需匹配合力，为稳定全年就业大局赢得主动。

作为劳务输出大省，贵州常年有约 600 万人在省外务工。为确保
外出务工人员稳定就业，贵州在省外建立了 135 个劳务协作站，编织
了一张覆盖广泛的就业服务网络。2021 年至 2025 年 11 月，全省累计
实现城镇新增就业 310.48 万人，促进失业人员再就业 75.12 万人，帮
助就业困难人员就业 37.35 万人。这份成绩单，正是“春风行动”等
稳就业政策长期接续发力所产生的累积效应。

就业是最大的民生。通过跨省协同与科技赋能，“春风行动”正
将就业岗位与就业服务更精准、更温暖地送达劳动者手中。从脱贫攻
坚到乡村振兴，为了促进高质量充分就业，“春风行动”的内涵不断
丰富，但核心始终是办好稳就业、保民生这件实事。

新春的生机已然萌动，稳住就业这个最大的民生，千家万户的幸
福生活才有最坚实的依托。这场应时而至的“春风”，吹拂的是民生
之盼，夯实的是发展之基。

“春风”送岗，下好就业先手棋
金妮

近日，抵达威宁自治县草海的黑颈鹤数量达 2898 只。相较于
2021 年，今年的黑颈鹤增加了 884 只，草海正成为不少珍稀鸟类的家
园。数字的增长，展现了威宁在生态保护与经济发展之间寻求平衡的
探索，更是对统筹推进高水平保护与高质量发展的生动作答。

曾几何时，不合理的发展模式让草海一度陷入“人进湖退”的困
境。水生植被覆盖度仅 9%，越冬的黑颈鹤等珍稀鸟类数量大幅锐减。

为破解这一困局，威宁自治县通过推进“退城还湖、退村还湖、
退耕还湖”等工程，流转土地 5.86万亩、关停搬迁污染源。同时着力
解决“人往哪里去、生计怎么办”这个深层次问题。土地流转收益、
生态移民安置、公益性岗位兜底等多种举措保障民生，为群众发放专
项补贴，船工转岗为生态巡护员、村民变身环境保洁员。这样的转变
的背后，是发展思路的调整。科学的规划布局，拓展了绿色产业培育
和民生改善的空间，周边群众在生态保护中受益，从而将生态环境保
护由外在的约束转化为内在的自觉。

“保护草海、借力草海”，威宁自治县严格限定开发边界，巧妙利
用环湖缓冲带等区域，发展生态旅游、举办体育赛事，有效拉动了当
地旅游发展。如今，重焕生机的草海，正以自己的方式回馈人们的呵
护，支撑起一座更加充满活力、宜居宜业宜游的滨湖之城。

保护与发展相互成就、共生共荣。草海的“复苏”，黑颈鹤增
加，呈现了一幅人与自然和谐共生的壮丽画卷，讲述了一个关于生态
优先、绿色发展在基层的实践故事。

从黑颈鹤增加看生态改善
陈久菊

日前，《发酵酸汤质量要求》《保健食品原料刺梨》两项国家标准制
定工作在贵州正式启动，此举将填补相关领域国家级标准空白。这看似
是技术层面的规范，实则是加快酸汤、刺梨产业发展壮大的关键一步。

标准是产品的“生命线”，是破解发展痛点的“金钥匙”，能为产
品质量划出明确底线，确保产品的品质稳定与安全可靠，有效解决

“橘生淮南则为橘，生于淮北则为枳”的尴尬局面，推动相关产业从
“地方特色”变成“全国标杆”。

长期以来，酸汤与刺梨作为贵州的特色优势产业，虽具备得天独
厚的生态基础与深厚的文化底蕴，却因缺乏统一国家标准，“走出
去”“走得远”面临不少难题。两项国家标准制定工作在黔启动，有
助于进一步打响“贵州酸汤”“贵州刺梨”品牌，让这两大特色产品
摆脱“地域性特产”的局限，获得全国乃至全球市场的认可，搭建两
个产业“走出去”的桥梁。

贵州刺梨种植面积、加工产能和产品种类均占全国 90%以上，酸
汤产业也形成了覆盖原料种植、精深加工、文旅融合的全产业链。酸
汤与刺梨的标准化探索，有望用标准壮大产业，同时也为贵州其他特
色产业提供可复制、可推广的发展经验，从而让特色资源真正成为

“富民产业”与区域经济的“增长引擎”。

制定“标准”壮大产业
鲍贝贝

重庆合川女孩“呆呆”一句“帮忙按猪，请吃刨猪汤”的求助，意外点燃
全国对乡土年俗的热情。数千网友奔赴乡村，在热气腾腾的刨猪宴里重温
杀年猪、话家常的烟火气，也让“杀猪饭”成了各地效仿的文旅新模板。

本是一桩烟火气与人情味交织的佳话，却在盲目跟风效仿中变了
味、失了序：江西网红“卧龙哥”呼叫网友，表示准备了 100 桌杀猪
饭，实际到场四五万人，超负荷运转，一片混乱后以“卧龙哥”道歉
收场；此前给“呆呆”送猪的重庆网友“东哥”，宣布取消“刨猪
宴”，直言“我们是个草台班子，缺少经验”……

杀猪宴的走红，从来不是因为“杀猪”本身，而是“人”的联
结。传统杀年猪，是熟人社会里“搭把手”的人情礼俗，是寒冬里暖
胃更暖心的邻里温情。“呆呆”的求助之所以能引发全民响应，源于
那份不掺杂质的真诚；这场宴会长留人心，归功于网友的善意互助与
当地政府对乡愁需求的及时呼应。

跟风，早已在文旅领域备受争议，却总有人在流量面前乱了心
神。眼里只盯着热度峰值，却严重低估了大型活动的接待门槛。从安
全保障到食品卫生，从人员调度到应急处置，每一项都是对能力的考
验。没有“金刚钻”偏要揽“瓷器活”，这样的跟风注定昙花一现，
最终只会消耗公众热情，反噬地方口碑。

从“荒野求生”的遍地模仿，到如今“杀猪宴”的扎堆跟风，本
质上都是对流量的盲目追逐，是对自身定位与核心竞争力的忽视。乡
土年俗是文旅发展的宝贵富矿，烟火气是最动人的流量密码，但这份
珍贵不容草率消费。与其盲目跟风复制爆款，不如沉下心来深耕本土
特色挖掘体验场景，如此才能让烟火气持续温暖人心。

跟风“杀猪饭” 味道不对了
谌晗
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