
音浪掀翻夜空，欢呼震彻场馆。2025年，
“爱乐之城”贵阳持续“高热”。贵州雅晨天艺
文化传媒有限公司主办的 5 场音乐节、6 场巡
演，吸引77万乐迷奔赴而来。

这股热浪，从场内“烧”到场外。11场演艺
活动全网总曝光量狂飙至 420亿次，撬动 68亿
元文旅消费。

深夜的贵阳街头，演唱会散场的人潮从奥
体中心涌向大街小巷，有的前往街边夜市寻觅
地道风味；有的走进 24小时营业的咖啡馆，和
新结识的乐迷交换乐队周边；有的回到温馨的
酒店，为明天的旅行做准备。

在贵阳，一张票根，串起了更多消费场景，
延长了消费链条，成为撬动文旅消费市场的新
引擎。“去年 8月，公司主办的 Z纪元银河左岸
音乐节，全网曝光 42.12亿次，吸引 15万人次参
与，带动文旅消费火爆”，贵州雅晨天艺文化传
媒有限公司运营总监刘婉祺说。

刘婉祺透露，在贵州雅晨天艺举办的演艺
活动中，省外观众占比达 72.4%，这超过七成的
跨省参与者，凸显了贵州作为新兴音乐旅游目
的地的辐射力。

“观众买的不仅是一张演出票，更是一份
‘山地公园省’的独特体验。”刘婉祺说，在音乐
节及演唱会现场，观众可以看到融合贵阳民族
文化与电子舞台的跨界设计，餐饮区还提供了
洋芋粑、折耳根特调等本土美食。这些贵州元
素会让乐迷在体验中分享，带来二次传播。

“让每一个乐迷，都成为贵州文旅的宣传
官。”刘婉祺说。目前，贵州雅晨天艺已着手与
文旅部门、商户联动，计划后续推出“音乐节+
景区+酒店”短途游套票；开发城市限定文创，
形成演出引流、文旅消费、复购留存的闭环。

“我们所有线上内容都植入贵州山水、美
食、非遗，让用户看演出的同时想到游贵州，放
大文旅影响力。”刘婉祺说。

贵州雅晨天艺公司

在“爱乐之城”掀起音浪

案例

专家访谈

康养留住人，赛事黏住心——

下好文旅下好文旅““一盘棋一盘棋””
本版文字/贵州日报天眼新闻记者 朱登芳

1月 14日清晨，纳具·和园康养小镇的袅袅
炊烟与远处层叠的喀斯特峰林连成水墨画卷，68
岁的成都游客何振华在石墙内悠闲漫步，小径蜿
蜒，鸟鸣清脆，他迎着山风深呼吸，清新空气沁人
心脾。

近年来，贵州充分发挥世界级文旅资源富集
的比较优势，坚持以文塑旅、以旅彰文，积极探索

“文旅+”融合发展模式，以文化搭建情感桥梁，用
个性化体验契合游客需求，为文旅产业培育新动
能、塑造新优势，推动文旅产业出圈出彩。

“在这里住久了，整个人舒坦多了。”何振华
向记者说起当天的行程安排，晌午去体验苗医药
浴，傍晚再听一场布依族八音
坐唱。

纳具·和园康养小镇位
于黔西南州兴义市则戎镇
纳具村，紧邻万峰林景
区，是黔西南州康养产
业的标杆项目之一。

黔西南州地处
北纬 25 度黄金气
候生态带上，平均海
拔 1200 米，夏季平均
气温 25℃，冬季平均气
温 15℃，空气指数优良天
数 100%，被中国气象学会
授予“中国四季康养之都”称
号，最适宜长期居住和康养。
纳 具 村 恰 好 位 于 这 一 黄 金 带
上，然而，这个古老的寨子也曾是
典型的“空心村”。

转 折 发

生在 2018年，在外打拼 20余年的彭宁回到故乡，
在他眼中，这里的优越气候、古老民居、珍贵的苗
药资源，都是沉睡的瑰宝。

“单纯的观光留不住人，要走产业化路径。”
彭宁说，不仅仅打造一个景点，而是创建一个以
康养为核心，融自然疗愈、文化体验与社区生活
于一体的生活小镇。

于是，他带领团队在原址上进行整体修复改
造，既确保舒适感，又尽可能还原古寨的原始风
貌与韵味，让游客不再是短暂的过客，而是停下
来小住、疗养、感受四季的新村民。

“很多客人都说，来了不想走。”彭宁告诉记
者，近 70%的游客体验了康养小镇的项
目之后，都会选择延长 3至 5天停留时
间，不少客人甚至会停留数月。

“2023年以来，小镇年均客流量
增长保持在 15%左右。”彭宁说。

目前，纳具·和园康养小镇
提供医疗康复、旅居度假等服
务，2025年游客总量超 150万
人 次 ，营 业 额 突 破 1800 万

元。
“十四五”以来，黔西南州围绕“康养胜

地·人文兴义”城市定位，锚定建设打造世界
级山地旅游目的地、国内一流度假康养目的地
和一流旅游城市目标，充分发挥比较优势，推
动“文旅体＋康养”深度融合，取得显著成效。

1 月 2 日，新年伊始，贵州榕江，第四届
“村超”在万众瞩目中开赛。

奔跑的球员来自田间地头，呐喊的啦啦队
身着民族盛装，这项草根赛事走到第四个年
头，依然延续着它最本真的魅力。

数据显示，2023 年 5 月至今，榕江举办
“村超”赛事超 2700 场，累计接待游客超 2600
万人次，实现旅游综合收入近 300 亿元，“村
超”所展现的生命力，是贵州文旅产业整体崛
起的典型代表。

延续“村超”带来的火爆人气，贵州正致
力于将这一现象级的文旅流量，系统性地转化
为可持续发展的产业优势。

在榕江看完“村超”，深圳游
客张俊在民宿整理着比
赛当天拍摄的

照片，画面中有球员奋力拼搏的瞬间，也有
身着盛装的啦啦队和集市上精美的苗银饰品。

内 心 的 满 足 与 对 黔 东 南 山 水 文 化 的 好
奇，让他循着苗侗风情的踪迹继续前行，这
种无缝衔接、意犹未尽的旅行体验，离不开
黔东南州创新的“三区三村”协调联动工作
机制。

该机制通过统一的线路规划、交通接驳
和联合营销，将西江千户苗寨、镇远古城、
肇兴侗寨三大景区与“村超 ”“村 BA”“村
T”三大“村字号”IP 整合为文旅黄金组合，
这种深度融合打破了单一景点或赛事的时空
限制，让“过境游”转化为“深度游”。

在“村超”“村 BA”等源自乡土、充满生
命力的赛事 IP带动下，贵州“体育+
文旅+商贸”的业态融合正
爆 发 出 强 劲 活
力。

贵州省“十五五”规划建议提出，以文旅资源开发为重点，持续把文旅产业打造成支柱产业、民生产
业、幸福产业。如今，贵州正立足自身资源禀赋，通过“文旅+康养”“文旅+体育”“文旅+演艺”等多元
融合路径，不断培育文旅新业态、打造消费新场景，推动文旅产业从“流量”向“留量”转变，加速向世
界级旅游目的地迈进。
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贵 州 省 “ 十 五 五 ” 规 划 建 议 提
出，以文旅资源开发为重点，持续
把文旅产业打造成支柱产业、民生
产业、幸福产业。贵州开放大学
（贵州职业技术学院） 副校长 （副
院长）、教授汪文学在接受记者采访
时表示，贵州需以奇特自然景观为基
底，深挖民族文化内涵，积极探索“文旅+”
模式，持续将“人情味”融入旅游产业全链
条，推动观光旅游向沉浸式体验游升级。

记者：贵州文旅的核心竞争力、吸引力
有哪些？

汪文学：贵州文旅的核心吸引力在于“自
然奇景+人文温度”双重稀缺性。自然维度上，
黄果树瀑布、荔波小七孔等世界级景观构成不
可复制的“硬基底”，鬼斧神工的喀斯特地貌赋
予独一无二的视觉震撼；人文维度上，多民族
聚居沉淀的浓郁风情、屯堡文化等独特遗存，
构成了文旅发展的“软实力”。

更具潜力的是，贵州还蕴藏着大量未被
充分开发的“社会资源点”，如紫云格凸河的
原生态徒步路线等小众体验地，为文旅创新
提供了广阔空间。

记者：当前旅游消费正从“看风景”转
向“深体验”，面对这一趋势贵州应如何加速
转型？

汪文学：面对旅游消费趋势的变化，贵
州文旅转型的核心路径是从“单一景观供
给”转向“多元生活方式供给”，让自然山水
与文化体验、生活场景深度交融。

加速转型需抓好两大关键，一是强化体
验场景营造；二是推动“文化+景观”加速融

合，给自然景观注入文化灵魂，避免
只看山水无故事，让看风景升级为
品文化。

记者：“文旅+”融合模式中，
哪些路径更适合贵州？如何通过业

态创新延长产业链、提升附加值？
汪文学：业态融合是比较优势转化

的关键，立足贵州资源特质，“文旅+农业”
“文旅+研学”都是可持续性的融合路径，既
能发挥山地农业、文化遗产富集的比较优
势，又能突破观光游的短板。

延长产业链、提升附加值需聚焦体验深
化和商品创新，在景区周边补充文化体验业
态的同时打造平价的文旅爆款商品、“小而
精”的伴手礼，让游客“愿买、易带、能回
味”，将文化价值转化为消费价值。

记者：要建成世界级旅游目的地，贵州
文旅当前最需要落实的工作是什么？

汪文学：目前，贵州省、市 （州） 及
各个景区层面已形成世界级旅游目的地、一
流旅游城市等完整规划体系，关键在于“落
地执行”与“温度营造”两大核心。

规划落地是首要任务。要将规划细化为
可操作、可考核的具体项目，明确阶段目标
与推进路径，才能让蓝图转化为实景。

旅游的终极体验是生活，贵州文旅的独
特魅力，不仅在于山水之奇、文化之特，更
在于邻里相亲的乡土温情、随性洒脱的娱乐
精神，要将这种“人情味”融入旅游全链条。

当过客变为回头客，贵州才能真正实现
从网红流量到长红产业的跨越，向世界级旅
游目的地迈进。

贵州开放大学副校长、教授汪文学：

让文旅融合更有“人情味”

↑↑ZZ 纪元银河左岸音乐节现场纪元银河左岸音乐节现场。。
（（受访单位供图受访单位供图））

→→黔东南州剑河县仰阿莎温泉小镇黔东南州剑河县仰阿莎温泉小镇。。
万文杰万文杰 摄摄 （（影像贵州影像贵州））

游客在黔西南州兴义市阳光谷旅游度假区赏梅游客在黔西南州兴义市阳光谷旅游度假区赏梅。。 李允凤李允凤 摄摄 （（影像贵州影像贵州））

““村超村超””比赛现场比赛现场。。
李长华李长华 摄摄 （（影像贵州影像贵州））
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