
冬日清晨，薄雾如纱，笼罩在黔东南州
雷山县郎德镇郎德苗寨。吕小龙推开屿见摄
影工作室的木窗，新鲜空气扑面而来。擦拭
相机镜头、整理民族服装……他又开始了一
天的忙碌。

早上 9 点，游客陆续进寨，屿见摄影工
作室迎来当天的第一位客人——来自上海的
朱静。

“郎德苗寨分为上寨和下寨，这里有着许
多明清时期的吊脚楼……”朱静挑选民族服
装时，吕小龙熟练地为她介绍郎德的历史文
化。虽然对郎德苗寨了然于心，但吕小龙也
是一个“外来人”。

2015 年，家住贵阳的吕小龙第一次来到
郎德苗寨旅游。自然宁静的田园风光、独具
匠心的吊脚楼、善良淳朴的民风……深深吸
引着酷爱旅游和摄影的他，“我找到了心中向
往已久的桃花源。”

机缘巧合，吕小龙在郎德结识了现在的
妻子。从恋爱到成家，吕小龙见证着这里的
变化。

“中国少数民族特色村寨”、国家 AAAA
级旅游景区、“中国历史文化名村”……越来
越多游客慕名而来，吕小龙也萌生了到这里
创业的念头。

“为啥要放弃城里的发展机会，到郎德去

当‘上门女婿’？”一开始，亲朋好友都不理
解。

“ 因 为 爱 情 …… 所 以 一 切 都 是 幸 福 的
模 样 。” 吕 小 龙 用 歌 词 和 记 者 开 起 了 玩
笑。

真正让吕小龙下定决心的，是郎德苗寨
600 多年的历史文化和浓郁的民族风情。他
想用自己的镜头记录郎德的美，为游客定格
在郎德的美。2024 年 8 月，吕小龙与小舅子
一起创办了屿见摄影工作室，为游客提供旅
拍服务。

“ 这 两 年 来 郎 德 的 游 客 越 来 越 多 ， 7
月、8 月旺季的时候，经常要忙到半夜一

两点。虽然累点，但心里是甜的。”吕小
龙说。

在郎德苗寨，吕小龙还结识了很多志同
道合的同行者，他们之中既有返乡创业的当
地年轻人，也有进寨创业的异乡人。“有从北
京、上海来的，他们在这里建民宿、开商
铺。”吕小龙说。

上午 10 时，10 余辆川 F 牌照旅游大巴缓
缓驶进寨子，四五百人的旅游团一下子让郎
德上寨热闹起来。“来郎德苗寨，就是看中了
这里的原生态，体验纯朴的苗族文化。”旅游
团领队告诉记者。

中午时分，苗族歌舞表演在寨子中心
的表演场开始了，村民盛装齐聚，铜鼓轰
鸣、芦笙悠扬，银饰随舞步叮当作响，歌
声与掌声此起彼伏。吕小龙带着朱静一边
观看歌舞表演，一边介绍民族特色。

“郎德给了我爱情、事业，我不仅要记录
这里的风景，更要做一个郎德故事的讲述
者、传播者。”吕小龙说。

郎德苗寨“上门女婿”创业记
贵州日报天眼新闻记者 袁朝中 冯路玉
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本报讯 （记者 向莉君） 时下，在黔南州龙里县
的叫水冲灌区内，鲜嫩的豌豆尖进入采摘旺季。种植户
抢抓晴好天气采摘，“抢鲜”上市。每天，灌区约有 5
吨的豌豆尖搭乘飞机直抵北京、上海、广州等市场，当
天就能实现从地里到餐桌的无缝转场。

11月 24 日，在湾滩河镇种植大户罗英的种植基地
里 ， 60 多 名 工 人 手 法 娴 熟 地 采 摘 、 分 拣 豌 豆 尖 。

“基地灌溉水源好，种出来的豌豆尖又软又嫩又好吃，
口感好得很，不愁销路。”罗英说。

叫水冲灌区主要涉及湾滩河镇、龙山镇和冠山街道
办。自 2014 年以来，龙里县通过争取中央和省级农田
水利发展资金，陆续对灌区的配套灌溉设施进行建设，
将摆绒、叫水冲等水库的水引进田间地头，打通农业灌
溉的神经末梢。目前，灌区一年四季都有新鲜果蔬上
市，种植的豌豆尖、黄瓜等农产品畅销粤港澳大湾区，
以及北京、上海等市场。

据了解，“龙里豌豆尖”凭借高品质成功申报了国
家农产品地理标志，湾滩河镇成为“中国豌豆尖之
乡”。2024年，湾滩河镇豌豆尖的销售额超6000万元。

龙里叫水冲灌区
每天 5吨豌豆尖直飞北上广

本报讯 （记者 梁圣） 近日，在第三届全国劳务
协作暨劳务品牌发展大会上，由贵州蔬菜集团打造的“贵
州蔬菜工”劳务品牌，成功入选全国劳务品牌典型案例。

中国就业促进会从全国 28个省份征集并精选了涵
盖服务类、技能类、产业类等领域的典型案例。经过多
轮筛选，“贵州蔬菜工”从众多品牌中脱颖而出，跻身
22个全国服务类优秀案例行列。

近年来，贵州蔬菜集团通过“贵州蔬菜工”劳务品
牌建设，构建了“基地—渠道—市场”全产业链体系，增
加就业岗位 4000个，辐射带动就业 6.2万余人。在安顺、
毕节等地，结合当地产业推出标准化基地建设、“校农结
合”等举措，建立联农带农机制实现小农户与现代农业发
展有机衔接，有效推动农村劳动力转移就业。

“贵州蔬菜工”
入选全国劳务品牌典型案例

本报讯 （记者 赵文菂） 近日，2025 全球数商
大会在上海国际会议中心举办，汇聚全球超 200家行业
领军企业。贵州数据宝网络科技有限公司是本届大会的
发起单位之一。

大会期间，举行了“数据要素×”大赛全国总决赛
颁奖仪式。数据宝凭借《数据驱动的多维创新风控模型
赋能物流金融降本增效》 项目，从全国 2.3万支团队中
脱颖而出，获得“数据要素×”发展潜力奖。“本次获
奖是对数据宝金融风控创新的再次权威认证。”数据宝
相关负责人表示。据了解，该项目构建了覆盖“人—车
—企—路—环—能”六维主体的动态风控体系，通过

“车辆运力指数”信用评估模型，应用于网商银行“司
机贷”，可实现日均2000笔自动化审批。

数据宝
获“数据要素×”发展潜力奖

本报讯 （记者 黎娅茹） 11 月 24 日，记者从贵
阳综保区获悉，区内的贵阳市丝路汽车科技有限公司近
日以“9710”模式，即跨境电商 B2B直接出口，首次向
哈萨克斯坦阿拉木图发运一批汽车零配件，标志着贵阳
市首单以该模式出口的汽车零配件成功出海。

据悉，跨境电商 B2B模式是指企业与企业之间通过
互联网平台进行的跨境贸易活动。本次出口的零配件涵
盖充电器、脚垫、雨刮器等品类，货物依托中国 （贵
阳） 二手车出口基地“贵阳—阿拉木图”跨境物流专
线，从新疆霍尔果斯口岸出境，运往位于阿拉木图的海
外仓。

丝路汽车科技有限公司将依托二手车出口基地的资
源整合，借助在哈萨克斯坦、白俄罗斯、老挝等全球 9
大海外运营中心的布局优势，构建“整车出口+零配件
补给+本地化售后”的全链条服务生态，进一步提升中
国二手车在海外市场的竞争力。

首次通过跨境电商 B2B模式
贵阳汽车零配件出口哈萨克斯坦

游客在百里杜鹃管理区体验冬日温泉康
养带来的休闲乐趣。 杨品益 摄

一大早，高勋赶到方家坪景
区草地景观施工现场查看施工进
度；

中午，到百里杜鹃景区督促
厕所马桶改造进度；

下午，与公司旅行社负责同
志商议“引客入百”相关事宜
……

初冬，虽然不是景区的旅游
旺季，但百旅集团董事长高勋仍
忙得像个陀螺，“在全力做好冬
季康养旅游服务的同时，景区正
千方百计提升改造旅游基础设
施，为来年做好准备。”

百里杜鹃管理区预计今年游
客总数将超过 830 万人次，增速
连续 2 年超 10%。作为一座常住
人 口 2 万 人 的 小 城 ， 一 年 涌 入
830万游客。百里杜鹃凭什么？

“服务！精细化服务！”百里
杜鹃旅游局局长罗丹稍稍沉思
后，回答简单而直接。

从观光到旅居、再到房车避
暑，百里杜鹃以当好“服务员”
的经营理念，接住了“观光客、
旅居客、房车客”三波流量。

从单一季节观花，到全时全
域度假景区，百里杜鹃正朝着世
界级旅游目的地目标不断迈进。

百里杜鹃常住人口两万人，一年接待游客超八百万人次

当好服务员 留下三波客
贵州日报天眼新闻记者 谢朝政

一花一城 让观光者留下来

环境清幽，一夜好睡。“在这个小城住一
晚，很巴适！”来自重庆的周先生感慨。

走出酒店，便是湿地公园。漫步公园，小
鸟欢鸣，景致斑斓。不远处的街面上，牛肉
粉、羊肉粉等早餐店里飘出阵阵诱人香味。

“闲折两枝持在手，细看不似人间有。花
中此物似西施，芙蓉芍药皆嫫母。”唐代诗人
白居易这样赞美杜鹃花。春日花开，姹紫嫣
红，绵延百里。百里杜鹃因花得名，被誉为

“地球彩带”，大量游客慕名而来。
曾经由于景区接待能力不足，很多游客赏

花之后，到附近的其他县城食宿，导致“花
财”外流。

留住客流量，才能留住“花财”。
怎么留？围绕一朵花，打造一座城。
百里杜鹃管理区启动花海文化城建设，打

造集吃、住、行、游、购、娱于一体的现代化
旅游城市。随即，路网、供排水管网等市政基
础设施建设拉开序幕，一座“花城”崛起。

今天的花海文化城，已经成为常住人口 2
万余人的小城。

以城为核心，辐射带动周围的民宿、农家
乐发展。目前，全区有旅游类经营主体 2000
余家、床位 1.7 万张、餐位 3.86 万余个、停车
位2万余个。

一花一城，留住了观光的脚步。2025 年
杜鹃花节期间，360余万人涌进百里杜鹃，酒
店、民宿、农家乐等生意火爆，商家赚得盆满
钵满。

康养胜地 让旅居客住下来

从观光者变旅居客，在百里杜鹃不在少
数。

四川宜宾的何天琼阿姨 2016 年到百里杜
鹃观花后，便爱上这里，买了一套房住下来。

“每年3月份就来，10月份才走。”何阿姨说。
为观光而来，却被凉爽气候和优良生态吸

引，变小住为长住。百里杜鹃迎来第二波客流
——旅居客。

如何留下旅居客？百里杜鹃依托花海文化
城，规划发展避暑康养旅居地产，推进产城融
合、城景融合，打造避暑康养旅居福地。

百里春风森林温泉度假区一期工程开盘便
热销。“80%的森林覆盖率、每立方厘米超 2
万 个 负 氧 离 子 、 海 拔 1580 米 、 夏 季 气 温
19℃，这样的条件发展康养旅居产业得天独
厚。”百里春风森林温泉度假区售楼部负责人
范紫微说。

截至目前，百里杜鹃管理区通过招商引资
先后引进了 18 家企业开发旅居地产，总投资
52亿元，规划开发22个精品项目。

要让旅居者住下来，有玩处。百里杜鹃聚
焦“花期之外、花区之外”，打造了方家坪、
彝山花谷等旅游景区，通过举办民族文化活
动，举办体育赛事等方式推进文体旅深度融
合，构建起了“春赏花”“夏避暑”“秋休闲”

“冬康养”的全域旅游新形态。
数据显示，目前百里杜鹃旅居地产已销售

15000多套，购房者遍及全国各地。今年避暑
康养季，4万多操着天南海北口音的旅居客涌
进百里杜鹃避暑康养旅居，享受清凉一夏。

问需于客 让房车族停下来

“离开了，真的千般不舍。明年，还会再
来。”抖音博主@追寻在路上驾车到百里杜鹃
避暑20多天后，在视频里依依惜别。

随着旅游市场的不断发展，房车露营正逐
渐成为新兴的旅行出游方式。今年夏天，像@
追寻在路上这样的房车族涌进百里杜鹃避暑。
花冠停车场上被停得满满的，网友戏称为“全
国最大的房车营地”。

这是百里杜鹃第三波客流量——房车族。
房车旅行，随停随走，如何才能留住？

“用服务打动人心，留住车轮上的客人。”
百旅集团董事长高勋说。为了精准掌握房车族
需求，百里杜鹃组织房车露营代表座谈，干部
职工走访房车营地，拉家常、问需求。

完善露营基地配套设施，在每个停车位都
安装充电桩、水龙头；升级淋浴房、洗菜房、
卫生间；规划商业一条街，汇聚餐饮、超市、
快递、露营装备租赁、理发等商户……百里杜
鹃满足了房车族各种需求。

“我们探索‘房车社区’管理模式，划分
网格加强管理，配备警察巡逻，设置医务
室。”高勋介绍。

一系列贴心服务，让这群没有目的地、随
心而行的房车族变成了有目的停留、长住。数
据显示，避暑季期间，百里杜鹃共接待房车
56213台次，接待房车爱好者 15万人次，单日
最高接待房车 1285台次。

“下一步，景区打算在产业链后端做文
章，把百里杜鹃打造成房车族避暑、交流、交
易目的地，推动零部件供应、营地建设、旅游
服务、户外装备、保险金融等一系列产业发
展。”对于未来的规划，高勋信心满满。

百里杜鹃鹏程街道文旅小镇百里杜鹃鹏程街道文旅小镇。。
（（汪瑞梁汪瑞梁 摄摄））


