
拼多多相对简洁的运营模式，为贵州传统
食品企业大幅降低了线上转型门槛。

丁家脆哨通过“平台特供+核心单品”的组
合 策 略 快 速 打 开 市 场 。 徐 杰 杰 介 绍 ，“ 拼 多 多
玩法直接有效，我们推出 110 克小规格特供装脆
哨用于引流，能高效带动 250 克核心产品的销
售。”

对玉梦食品这样的老字号而言，平台推广工
具的易用性至关重要。其电商负责人潘林子指

出，“比如‘全站投流’功能，操作直观，能让
新品快速触达全站目标用户。相比一些平台需要
分别优化搜索、场景等不同渠道的广告，这种一
体化的投放方式让我们这样的传统品牌能更快上
手，降低了线上运营的初期难度。”

数据印证了平台赋能的效果：南山婆入驻
拼多多仅两月，单月销售额突破 60 万元；玉梦
食品在平台上年销售额达 300 万元；丁家脆哨
在拼多多的年销售额突破 400 万元。

翁琳表示：“贵州的酸汤调味料等产品因独
特的地域口感具备爆款潜质，而拼多多适合打
造大单品的平台特性，让我们的产品迅速打开
市场。”

数据也证明了贵州味道在全国的受欢迎程
度：玉梦酸汤火锅底料热销广东、川渝等火锅
消费旺盛地区，丁家脆哨的消费群体已从贵州
扩展至川渝和广东地区。贵州味道正从区域特
色迈向全国爆款。

平台赋能 拼多多成贵州味道全国化“加速器”
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2023 年，黔东南州榕江县“村超”的意外走
红成为贵州文旅的里程碑事件。据统计，仅 2023
年暑期，榕江县就接待游客超过 200万人次，旅游
综合收入达 20亿元。这场草根赛事不仅点燃了全
民热情，更成为贵州特色食品走向全国的催化剂。

“‘村超’爆火后，我们的线下销量同比增
长了 300%。”丁家脆哨电商负责人徐杰杰回忆
说。这家拥有近 50 年历史的老字号迅速调整策

略，通过“村超”冠名和线下试吃，让各地游客
首次体验到这款贵州特色小吃。

线下体验带动线上复购的模式，成为贵州味
道破圈的关键。游客在现场品尝后，通过拼多多
等平台持续购买。徐杰杰透露，该公司线上销售
额已达 4000万元，其中拼多多平台今年有望突破
500万元。

同样的故事也发生在酸汤企业身上——玉梦

食品电商负责人潘林子表示，“‘村超’带来的关
注度让我们的酸汤火锅底料线上销售额连续 3年翻
番，从 2023 年的 500 万元持续增长，预计到 2026
年实现5000万元产值目标。”

贵州味道的走红并非偶然。南山婆电商负责
人翁琳分析：“‘村超’等文旅项目为贵州带来了
巨大的流量，而我们的特色产品正好能够承接这
种关注，将其转化为实际消费。”

“村超”引爆流量 贵州味道迎来“出圈”时刻

玉梦等贵州酸汤常用于火锅等场景玉梦等贵州酸汤常用于火锅等场景。。

贵州味道破圈记
—— 从 “ 村 超 ” 赛 场 到 拼 多 多 餐 桌 的 产 业 跃 迁
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贵州味道能够迅速征服全国消费者的味蕾，
与其独特的口感和健康属性密不可分。

“我们的酸汤火锅底料偏酸口，能在夏日激
发消费者食欲，同时又不会带来过重的饮食负
担，因此特别受年轻人青睐。”玉梦集团总经理
杨政州道出了酸汤产品的优势。

南山婆的翁琳则认为，“酸汤可 CP 万物”的
特点使其具备极大的市场潜力。“我们的酸汤是

富含自然发酵的有机酸，这是工业化生产难以复
制的特色。”

丁家脆哨则凭借其独特的香脆口感征服消费
者。徐杰杰表示，“脆哨作为贵州传统小吃，其
独特的制作工艺和口感差异化为我们赢得了市
场。”

健康属性成为贵州味道的又一竞争力。玉梦
食品 20 余年坚持自然发酵，其标志性的“红瓶

盖”产品已成为品质象征。玉梦集团总经理杨政
州说，“消费者越来越关注配料表，我们的纯净
配方正好契合健康趋势。”

丁家脆哨则凭借独特工艺打造出口感壁垒。
“我们选用优质五花肉，通过精准控温熬制，达
到香脆不腻的口感。”徐杰杰介绍，这种传统工
艺与现代品控的结合，让产品兼具风味与稳定
性。

独特口感+健康属性 贵州味道征服全国味蕾

为更好地适应全国市场需求，贵州食品企
业正加速产品创新和品类扩展。

南山婆形成了以酸汤底料为核心的调味品
和以拌面为核心的方便速食产品矩阵。翁琳表
示 ，“ 除 了 调 味 品 ， 我 们 正 将 拌 面 、 酸 汤 粉 等
速食产品搬到线上。让速食赛道更宽，市场机
会更多。”

玉梦食品从调味品赛道扩展到快消品和饮
品 赛 道 ， 坚 持 “ 健 康 消 费 ” 路 线 。 潘 林 子 说 ，

“我 们 正 借 助 贵 州 文 旅 风 潮 加 速 出 圈 ， 将 酸 汤

火锅底料等小众食品的盘子做大。”
丁家脆哨则保持了产品的传统特色，通过规

格创新和包装升级适应线上销售需求。徐杰杰
称，“在保持传统风味的同时，我们正通过产品
形式的微创新，满足不同地区消费者的需求。”

这些创新策略正在奏效。在凯里酸汤产业
基 地 ， 玉 梦 食 品 建 成 了 智 能 化 生 产 线 。“ 我 们
坚持自然发酵，但通过标准化生产确保风味稳
定 。” 杨 政 州 表 示 ， 公 司 已 从 调 味 品 拓 展 到 快
消品和饮品赛道，从 2023 年起产值稳步提升。

南山婆投入亿元建设现代化产业园，攻克
传 统 酸 汤 标 准 化 难 题 。“ 我 们 筛 选 培 育 专 属 菌
种，将发酵周期从数月缩短至 7 天，同时保留
传 统 风 味 。” 南 山 婆 集 团 副 总 裁 胡 顺 庭 介 绍 ，
公司已获得 80 多项专利，为规模化生产奠定基
础。

传统与创新的融合，推动贵州食品产业提
质升级。丁家脆哨在保持传统工艺的同时，引
进 自 动 化 包 装 设 备 ， 日 产 能 从 1000 斤 提 升 到
5000 斤，以满足全国市场需求。

从调味品到方便速食 贵州食品企业加速产品创新

随着贵州文旅的持续火爆和电商平台的深入
布局，贵州味道正从网红向“长红”转变。

南山婆设立了 2026年销售目标 10亿元，2025
年已完成 3亿元。胡顺庭说，“我们将继续开发酸
汤速食产品、休闲食品、饮品，向百亿级企业努
力。”

玉梦食品将继续深耕健康赛道，推出更多符
合现代消费需求的产品。潘林子认为，“坚持健
康消费路线，让我们在同类产品中形成差异化优

势。”
政策支持为产业发展注入新动能。贵州省推

出传统优势食品产区培育方案，重点支持酸汤、
辣椒等特色产业发展，为企业提供全方位支持。

丁家脆哨计划借助贵州文旅的持续热度，进
一步拓展全国市场。徐杰杰表示：“我们将继续
优化产品结构，让这款贵州传统小吃走向更广阔
的市场。”

从“村超”赛场到拼多多餐桌，贵州味道的

破圈之旅印证了特色产业发展的新路径：以文旅
引流建立认知，以产品力赢得口碑，以电商平台
实现全国覆盖。这场始于味蕾的产业变革，正推
动贵州从文旅大省向特色产业强省迈进。

随着贵州文旅的持续火爆和电商平台的不断
赋能，曾经深藏山间的贵州味道，正悄然走上全
国消费者的餐桌，完成从地方特色到全国爆款的
华丽转身。这场关于味蕾的破圈之旅，才刚刚开
始。

贵州味道的未来 从网红到长红
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从“村超”啦啦队的欢呼声，到拼多多下单的提示音，一场贵
州味道的全国化浪潮正悄然涌动。

当“村超”赛场上的欢呼声通过短视频传遍全国，贵州味道也
迎来高光时刻。丁家脆哨的香酥、玉梦酸汤的醇厚、南山婆的酸
辣，这些曾经深藏黔贵山间的特色美食，正借力文旅东风与电商平
台，完成从地方小吃到国民美味的华丽转身。

“去年在榕江看完‘村超’，尝了一口丁家脆哨就爱上了，现在
隔三差五就在拼多多上下单。”一位来自广东的消费者在商品评价中
写道。这条评价背后，是贵州特色食品借势文旅热潮，通过电商平
台实现全国化扩张的新路径。

针对拼多多用户开发的 110克小包装产品，带动丁家脆哨经典款销售。

南山婆系列产品受青睐。

““村超村超””带来的泼天流量带来的泼天流量，，让脆哨的销量迈上了新台阶让脆哨的销量迈上了新台阶。。

玉梦酸汤通过线上平台飞上全国各地消费者餐桌。


