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每天，一辆辆货车、三轮车把上万件
包裹送往黔东南州麻江县的 22 个驿站和 63
个村服务点。同时，麻江各类农特产品沿
着同一条物流网络反向奔流，销往全国各
地市场。

农村物流是连接城乡生产和消费的重要
纽带。由贵州供销系统和邮政系统联合打造
的这条日夜不息的“双向车道”，正在重塑贵
州山乡的模样。

在赤水市宝源乡供销合作社，月均要处
理快递 1.2 万件，每年为村民节省取件费用
28.8 万元。这个基层供销社早已不是记忆中
的“杂货铺”，设有农资超市、电商直播间、
快递驿站。昔日“背着背篼赶场”的场景，
正逐渐被“指尖轻点、万物到家”取代。

如何打开山门联通世界？六盘水黄心马
铃薯的出海路，给了一个答案。去年冬天，
28.5 吨黄心马铃薯从乌蒙山区启程，在广西

凭祥口岸完成报关，最终亮相越南超市货
架。“我们要让山里的‘土疙瘩’变成国际市
场的‘金豆豆’。”贵州高山珍品公司负责
人说。

贵山贵水，山地特色农产品资源丰富。
贵州供销系统充分发挥“销”的优势，努力
让这些深藏大山的“山珍”跨越千山万水，
走进千家万户。

今年盛夏，黔东南州从江县万亩百香果
丰收，但果农喜忧参半，怕卖不出去。从江
县供销合作社销售团队通过分级包装、直播
带货，与相关企业合作，让这些好果子卖出
了好价钱。仅半个月就帮助农户销售 3 万余
斤，200余户农户受益。

“家人们看过来，我们遵义羊肉粉，汤鲜
味美。还有这款辣椒面，安逸得很……”直
播间里，遵义供销电子商务有限公司的主播
说着一口“网言网语”。屏幕上，订单纷至沓

来。供销合作社“触网”升级，把手机变成
“新农具”、数据变成“新农资”，为传统农产
品打开了前所未有的销路。

2024年，全省各地供销社整合资源，大
力发展农村寄递物流，助力县域商贸流通，
供销社系统实现物流业营业额 9825.32 万元。
比数字更可贵的，是城乡之间日益畅通的

“呼吸节奏”。今年 2 月，贵州省供销合作社
与中国邮政集团有限公司贵州省分公司、中
国邮政储蓄银行股份有限公司贵州省分行签
署战略协议，根据协议，三方将整合仓储、
运输、配送资源，共同破解“工业品下乡最
后一公里”和“农产品进城最初一公里”的
双向瓶颈。

眼下，贵州供销系统正以多元化的实
践，畅通物流通道，加速优质商品下沉，在
广袤的城乡间书写农特产品高效流通的新
篇章。

山间涌动“新脉搏”
——贵州供销系统推动多元化物流通道建设

贵州日报天眼新闻记者 向淳

11月是南方栽种蜂糖李的黄金时节。在安
顺市关岭自治县花江镇五里村的山坡上，何
品九举着手机，小心翼翼地调整着拍摄角
度，镜头里一株株蜂糖李树苗在阳光下舒展
着枝叶。她要把这生机勃勃的图景，通过抖
音传递给山外的“家人们”。

“要每天更新，流量才能稳得住。”这是
何品九悟到的运营法则。2023 年 6 月 11 日，
这位普通的农家女孩发布了第一条视频——
骑着摩托车陪舅舅去修剪果树枝丫。那时的
她还不懂什么流量密码，只是单纯想：“村里
很多人家种有蜂糖李，发到网上去试试，看
能不能拓展销售渠道。”

从最初寥寥几个点赞，到评论区渐渐有
了询价的声音，何品九在数字世界里一点
点开辟了属于她的新路。今年 7 月，一条题
为 “ 六 马 蜂 糖 李 苗 ， 十 月 份 起 苗 ” 的 视
频，像一颗投入湖面的石子，激起层层涟
漪——326.7 万次的浏览，让何品九第一次

真切感受到了互联网的力量。“一下子找我
买 苗 的 人 就 多 了 起 来 ， 我 也 帮 着 村 里 人
卖。”这段时间，网上销售小树苗，何品九
一个月要挣八九千元。

像何品九这样借助网络平台销售农特产
品挣到钱的故事在我省广大农村已不算稀奇
事。这场由数实结合催生的“卖货潮”，不仅
拓宽了农特产品的销路，更拓宽了农民增收
致富的思路。

越来越多的贵州优质农特产品正通过
“数字高速”飞越大山。从黔北的辣椒到黔南
的茶叶，从毕节刺梨到水城猕猴桃，手机成
为“新农具”，直播变成“新农活”，数据流
带动了资金流、物流，激活了乡村振兴一池
春水。

数据显示，近年来，我省网络零售额
快速增长，2022 年是 564 亿元，2024 年就
攀 升 至 1205 亿 元 。 越 来 越 多 的 本 土 企 业 、
合作社和创业青年借助互联网，通过一根

网线、一块屏幕，将贵州的优质产品和特
色风物推向了全国乃至全球市场。直播电
商 、 社 交 电 商 等 新 业 态 、 新 模 式 蓬 勃
发展。

在这场数字化浪潮中，贵州本土企业
积极拥抱电商转型。贵州佳里佳农业发展
有 限 公 司 正 是 通 过 “ 搞 电 商 ”， 从 边 远 山
区的小村庄突破群山阻隔，闯出了年销售
额 10 亿元的大市场；贵州山王果集团将电
商视为拓展市场的主要阵地，力争在 2025
年实现电商销售占比达到 70%的目标。

龙头企业也在积极行动，通过搭建平
台、开展培训，帮助企业和农民掌握数字技
能。10 月 21日，京东集团与贵州农发集团签
署战略合作协议，共同推动贵品出山。京东
集团副总裁熊伟表示：“我们将和贵州农发集
团积极共建电商培训体系，定期组织覆盖全
省的电商能力提升培训，为贵州培育更多懂
技术、善经营的“新农人”和电商运营人

才，为贵州农业数字化转型提供持续的人才
支撑。”

在广大乡村，无数人正从传统的耕作中
走出来，在数字世界里开辟新的增收渠道。
这段时间，何品九不仅卖蜂糖李苗，她还积
极参加京东集团和贵州农发集团联合举办的

“百企千人”电商系列培训会，并在筹划如何
帮乡亲们将更多的农产品通过网络卖出去。
从个人创业到企业转型，从平台搭建到政策
支持，“数实结合”推动贵品出山迎来了新一
轮的“卖货潮”。

“以电子商务赋能实体经济、激发经营
活力、提振消费需求，是正确的方向，也
是 我 们 当 前 亟 需 发 力 的 重 点 。” 省 农 业 农
村厅农业品牌专班办公室副主任、省绿色
食 品 发 展 中 心 负 责 人 冯 文 武 表 示 ，“ 明 年
是‘十五五’开局之年，也是经济发展开
创 新 势 头 的 关 键 一 年 ， 电 商 领 域 大 有 可
为。”

我省网络零售额两年时间从 564亿元攀升到 1205亿元

电商开路 贵品“云游”广阔市场
贵州日报天眼新闻记者 梁圣

本报讯 （记者 邓钺洁） 眼下正值油菜移栽
关键窗口期，为破解我省山地油菜种植难题，由省
农科院油料所牵头，联动贵州省油菜产业技术体
系、国家油菜产业技术体系贵阳综合试验站组建的
专家团队，于 10 月下旬至 11月初相继深入毕节市
织金县、黔南州瓮安县、贵阳市修文县等核心种植
区，开展了全覆盖调研与精准技术服务。

在织金县，专家团队发现，今年入秋后雨水偏
多导致土壤含水量偏高，给移栽备田和排水防涝带
来了挑战。针对当地油菜移栽的实际情况，专家团
队提出构建“主沟+腰沟+厢沟”三级排水系统，同
时配套松土追肥措施，重视田间水肥管理，为后续
幼苗生长打下基础。

瓮安县正大力推广“机械化直播模式”，专家
团队查看了土壤墒情与出苗状态，并针对秸秆处
理、播种量调控、边角漏播等实际问题，量身定制
了多项技术方案，包括根据墒情灵活调整播种量降
低成本、适度早播培育冬前壮苗、以“板田直
播”补播漏播地块等，让机械化技术更适配山区种
植场景。

在修文县调研中，村民集中反映的根肿病防治
问题成为技术服务重点。专家团队提出“预防为
主、品种优先”的防控策略，对轻微发病地块建议
药剂灌根，严重地块规划来年改种非十字花科作
物，同时倡导长期选用抗根肿病品种从源头防控。
此外，团队还围绕产业链延伸给出建议，助力当地
完善“种植—加工”产业体系。

此次跨区域技术服务，是国家、省、科研单位
三级体系协同发力的生动实践。国家油菜产业技术
体系贵阳综合试验站引入前沿技术标准，贵州省油
菜产业技术体系统筹全省生产需求，贵州省农科院
油料所提供核心技术支撑，帮助农民解决了移栽、
防病、机械化种植等环节遇到的一些关键问题。

油菜移栽关键窗口期

专家团队深入田间
开展精准技术服务

本报讯 （记 者 潘佳本） 2025
贵州抹茶产品创新大赛日前在“中国抹
茶之都”铜仁市江口县举行。来自全国
各地的 30 名业界能手经过前期的理论
考核，齐聚于此，以贵州抹茶为原料，
在杯盏之间展开一场关于风味与创意的
较量。

木姜子、刺梨、猕猴桃、折耳根等
贵州特色食材登上调饮操作台是大赛的
一个亮点，参赛选手将这些承载地域风
味的食材与抹茶深度融合，在 35 分钟
内完成备料与制作，既展现了“抹茶
+”的创意巧思，更通过实操环节的技
术把控凸显了专业水准。

在赛事设置上，本次大赛采用“理
论考试+实操考核”的双重评价体系。
参赛选手总成绩由理论成绩 （20%） 与
实操成绩 （80%） 加权计算得出，既考
查选手的知识储备，也注重实际操作
能力。

本次裁判团队汇聚了业界权威，包
括茶行业全国技术能手覃玉、中国农业
科学院茶叶研究所副研究员滑金杰等省
内外专家。他们从视觉、嗅觉、味觉等
多维度进行综合评审。裁判长覃玉表
示，实操环节重点考核“抹茶+”饮品
的技术应用与创意落地，力求让创新想法真正转化
为市场潜力。

“我尝试将贵州抹茶与本地特色食材结合，打
造具有地域风味的特调。”一位参赛选手在 5分钟
的作品阐述环节中，向评委展示了他的创作理念。
这些年轻且富有创意的作品既有将抹茶与贵州特色
农产品巧妙融合的本土化尝试，也不乏瞄准国际口
味的跨界创新，充分展现了抹茶在年轻创作者手中
的无限可能。

江口是全球抹茶产业的重要地标，2024 年抹
茶产值突破 3亿元，还衍生出抹茶巧克力、抹茶精
酿等多元化产品。如今，抹茶正从传统饮品向烘
焙、护肤品等领域加速拓展，其“百搭”特性成为
产业创新与文化传播的重要载体。以赛事为纽带，
铜仁市也正加快推动抹茶产业与青年创业的深度
融合。
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潘世柳，黔东南州榕江县
仁里水族乡党民村村民，2021
年大学毕业后南下深圳工作。
今年年初，她返乡创业，开启
以画为业的新生活。

开通直播账号，分享绘画
过程；拍摄短视频，将画作与家
乡实景结合。她还承接乡村墙
绘项目，把“村超”故事、民俗文
化、田园风光画在墙上，让乡村
角落变风景线。半年时间，完
成画作 60 多幅，墙绘 800 多平
方米。她的作品深受网友喜
爱 ，赢 得 不 少 粉 丝“ 下 单 定
制”。对今后的谋划，潘世柳说
她准备创作系列作品，展现“村
超”激情与村寨美景，同时用好
自媒体平台，让更多人了解榕
江、喜欢榕江。

图为潘世柳在家中的创作
室通过网络直播推销自己的绘
画作品。

周光胜 摄 （影像贵州）

返乡创业画家乡

本报讯 （记 者 梁
圣） 11 月 10 日 ， 2025 年
贵州省高素质农民培育项
目政策解读会在黔南州惠
水县召开。

解 读 会 以 “ 政 策 解
读 、 资 源 对 接 、 工 具 赋
能”为主要形式，通过系
统解读培育政策、展示赋
能举措、推广数字化管理
工具，广泛动员农民、新
型 经 营 主 体 、 返 乡 青 年 、
退 役 军 人 等 群 体 参 与 培
育，并致力于推动培育成
果转化为农业发展动能。

快速推动山地特色农
业 提 质 增 效 ， 关 键 在 人 ，
核 心 是 打 造 一 支 “ 爱 农
业、懂技术、善经营”的
高 素 质 农 民 队 伍 。 近 年
来，贵州已累计培训新型
农业经营主体带头人、产
业 技 术 骨 干 超 10 万 人 次 ，
不 少 学 员 通 过 “ 农 业 +电
商”“农业+文旅”等模式
突破山地限制，让特色农
产品走进全国市场，让古
老村寨焕发新生，让农民
从 “ 体 力 劳 动 者 ” 变 身

“有尊严的职业人”，充分
印证了高素质农民是激活
乡村发展动能的“关键变
量”。

根据 《贵州省 2025 年
高素质农民培育工作实施

方案》，今年全省计划开设 479 个培训班
（常规班 409 个、专 题 班 70 个）， 培 育 高
素质农民 23937 人，重点覆盖粮油和重要
农产品生产主体、农机手和农业技术服
务人员、现代山地特色高效农业经营主
体、农村新产业新业态带头人、乡村文
化传承人、乡村建设和治理人才六类群
体，鼓励 50 岁以下、初中以上学历的农
民、返乡大学生、退役军人报名，优秀
学 员 将 纳 入 “ 头 雁 ” 人 才 库 重 点 培 养 。
培 育 内 容 采 用 “ 模 块 化 课 程 +实 战 化 实
训 ” 模 式 ， 专 业 技 能 课 程 占 比 超 70% ，
实操教学比例不低于四分之三，并建立 1
年期跟踪服务机制，通过线上线下各不
少 于 两 次 的 精 准 服 务 ， 确 保 “ 学 得 会 、
用得上、能增收”。

省农业农村厅二级巡视员吴宗建表示，
2025 年培育工作将紧扣精准适配与山地特
色，通过“产业+群体”双适配定制课程、
田间课堂实战赋能、“培育—服务—跟踪”
闭环保障，让政策真正贴近农民需求、落地
见效。
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