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酒香浸润山水间酒香浸润山水间
——““习酒之夜习酒之夜””书写酒旅融合新答卷书写酒旅融合新答卷

何涛何涛

山与水不仅是自然的馈赠，更是文
化与情感的载体。

当赤水河畔飘来的酱香，与黔贵大
地上的多彩风情相遇，一场关于“酒
旅”的深度融合，正悄然改写贵州白酒
产业发展的叙事方式。

10 月 31 日，“多彩贵州城·多彩星
光秀‘习酒之夜’”主题文化活动在贵
阳多彩贵州城拉开帷幕。这不仅是一场
视听盛宴，也是贵州习酒与贵旅集团深
化战略合作、共同推进“酒旅融合”新
路径的生动实践，更是习酒积极响应省
委、省政府加快“卖酒向卖生活方式转
变”产业部署的重要一步。

古人云：“酒香不怕巷子深。”
但在今天，再好的酒，也需要走

出巷子，走进人群，走入生活。
贵州习酒与贵旅集团的合作，正

是这样一场“走出巷子”的实践。它
不仅仅是两个企业的合作，更是贵州
产业转型的一个缩影——从“单打独
斗”到“协同作战”，从“卖资源”
到“卖体验”，从“传统制造”到

“文化创造”。
在这场转型中，习酒不再只是一

瓶酒，它是一种文化、一种态度、一
种生活方式。而贵州，也不再只是一
个产地，它是一个舞台、一个场景、
一个可以无限叙事的品牌。

业内人士分析，如果说“习酒之
夜”是一次场景实验，那么其背后的
逻辑，是一场关于“体验式营销”的
探索。

传统白酒销售依赖于渠道、价
格、广告，而习酒正在构建的，是一
个以“场景”为中心的新营销体系。

这个场景，不仅是物理空间，更
是情感空间、文化空间、社交空间。
在这个场景中酒不再是终点，而是体
验的起点。

消费者成为参与者，他们不再是
被动接收信息，而是主动创造内容，
习酒不再只是卖酒，而是在搭建一个
连接文化、旅游、消费的生态平台。
这正是从“卖酒”向“卖生活方式”
转变的深刻含义。

可以说，从“卖酒”向“卖生活
方式”转变是一个高瞻远瞩的产业战
略方向。而如何实现这一转变，需要
企业进行大胆而具体的实践。

“习酒之夜”正是这样一次有
益的探索。它证明，白酒企业可以
跳出生产与销售的单一环节，主动
向前后端延伸，与文化、旅游、娱
乐等产业进行跨界融合，创造新的
消费生态。

习酒不再仅仅是酒类产品的提
供者，更是“美酒美生活”方式的
倡导者。这种角色的转变，或将为习酒乃至整
个贵州白酒产业打开新的增长空间。

路虽远，但贵州白酒产业却早已起航……
“习酒之夜”在欢声笑语与合影留念中落下帷

幕，但它所激起的涟漪，却刚刚开始扩散。
这道涟漪，不仅浸润了多彩贵州城的土地，更

浸润了每一位参与者的心田。
当美酒与美景相遇，当品牌与土地共生，可以

看到，这不仅是习酒光明的未来，更是贵州白酒产
业转型升级的新动能。

这是一次品牌的进阶，也是一次产业的叩
问。习酒以其一贯的沉稳与远见，正在一条从

“卖酒”向“卖生活方式”的转型之路上坚定前
行。

酒香不怕巷子深的时代正在过去，但酒香浸润
山水、融入生活的时代，正伴随着一个个如“习酒
之夜”般的实践，澎湃而来。
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（本版图片由习酒集团提供）

2025 年初秋，一份函件被送至贵州习
酒。这封由贵旅集团发出的 《关于邀请参加
多彩贵州城·多彩星光秀“习酒之夜”主题
文化活动的函》，成了此次活动的直接契机。

文件流转，意见拟办，沟通协调……短
短数日内，习酒营销服务中心牵头，联合销
售公司、电商公司、企业文化部等多部门迅
速行动。

10月 10日的沟通会上，一个共识清晰浮
现：这不仅是一次品牌曝光的机会，更是响
应省委、省政府推动白酒产业转型升级的具
体行动，是强化“君品之约”消费培育、增
强客户黏性的重要场景。

次日，习酒联合考察组便奔赴多彩贵州
城实地勘测。场地规模、流程动线、氛围营

造、互动体验……每一个细节都被反复推
敲。最终，活动时间定于 10月 31日。

这份高效与决心的背后，是习酒对行业
趋势的敏锐洞察。在消费升级的大背景下，
白酒的竞争早已超越了香型、口感和价格的
维度，进入了文化、体验和生活方式的立体
竞争赛道。

对习酒而言，与贵旅集团的合作，正是
要将习酒的“君品文化”根植于贵州秀美山
水与多彩民族文化之中，实现从“瓶中酒”
到“身边景”“心中情”的价值升华的最佳
途径。

白酒作为中华优秀传统文化的符号之
一，长期以来被视为一种消费品、礼品，甚
至是投资品。

但随着消费升级与年轻一代消费观念的
转变，单一的产品功能已难以满足市场对品
牌的情感与文化需求。消费者不再只为“喝
酒”买单，他们更渴望通过品牌，获得一种
生活的态度、一种文化的归属。

在此背景下，贵州提出推动白酒产业从
“卖酒”向“卖生活方式”转变的战略部
署。这不仅是对产业转型的引导，更是对贵
州文化自信与品牌升级的深刻洞察。

习酒作为贵州白酒的重要代表，中国名
酒之一，身体力行，积极响应这一号召。从

“君品文化”的价值主张到“酒文旅融合”
的实践探索，习酒逐步构建一个以“酒”为
媒介，以“旅”为载体，以“文化”为内核
的新型品牌生态。

而贵旅集团，自2023年重组以来，围绕
助力世界级旅游目的地建设的目标任务，以

“贵州旅游专业运营主体、全域旅游集成服
务商”为定位，聚焦“资源、客源、服务”
三大要素，深耕酒店餐饮、旅游服务、旅游
资产运营、旅游商贸四大业务板块。

而从“卖酒”向“卖生活方式”转变的
战略制定，无疑是双方携手同行的初心与底
气，践行酒旅融合探索的完美契机。

两者的合作，不仅是资源互补，更是战
略同频。

习酒根植于贵州，其发展壮大与贵州的
经济社会文化息息相关。与贵旅集团的合
作，是习酒深度绑定地方文旅资源，实现品
牌与区域协同发展的战略选择。

这种绑定，不仅提升了习酒品牌的文化
厚度和地方认同感，也为贵州的文旅产业注
入了独特的品牌 IP和消费吸引力，实现了真
正的共赢。

■ 缘起：一封来函，一次跨界融合的共识

夜雨绵绵，多彩贵州城却华灯璀璨。
10 月 31 日 18 时 30 分左右，活动尚未开

始，与会嘉宾早已迫不及待走入会场，在“欢
乐套圈”“趣味丢沙袋”“投壶大挑战”等互动
游戏中流连忘返，伴随着现场循环播放的习
酒品牌宣传片，与暖场音乐交织，真是一幅酒
香浸润山水间的“酒旅融合”画卷。

特别是“习酒系列鸡尾酒特调”展位，
吸引了众多嘉宾驻足。专业调酒师现场演
示，嘉宾也可亲手尝试，将不同风味的习酒
调和成专属自己的口感。

这一刻，“习酒”二字不再是货架上的
商品，而是可参与、可创造、可玩味的体验
核心。

随着倒计时响起，与会嘉宾纷纷拿起工
作人员发放的荧光棒与手环，如同点点星
火，在贵阳的夜雨中尽情绽放。

19时 15分，活动正式开始。
《苗族锦鸡舞》《习酒人习酒梦》《黔舞

潮风》《最爱 53°》 等一个个精心编排的节
目依次上演，可以说此次活动不仅是视听享
受，更是习酒君品文化与贵州风土人情的艺
术化表达。

抽奖环节则巧妙地将现场气氛推向一波
又一波的高潮，奖品中不乏习酒的文创产
品，这些设计精巧的文创品，已不再是简单
的附属赠品，而是习酒品牌人格化、生活化
的载体，是连接品牌与消费者情感的纽带。

“我们不仅是在品酒，更像是在体验一
种源于酒、又超越酒的生活方式。”一位参
与活动的习酒“新粉”赞叹不已。这句无心
之言，真情感受，恰恰点明了此次活动的深
层价值。

值得关注的是，现场除了“新粉”之

外，还聚集着不少习酒“铁粉”，其中约 200
位嘉宾，正是从全国各地奔赴而来参加“君
品之约”回厂游的“习酒粉丝”。

“君品之约”回厂游全称“君品之约消
费培育活动”，习酒通过精心筹备并开展的

“君品之约”回厂游活动，邀请嘉宾相约赤
水河畔的习酒厂区，追溯习酒的悠久历史，
沉浸式零距离感受习酒传承千年的酿造工艺
以及君品文化的独特魅力，让“酒旅融合”
发展看得见、摸得着。

2023年至 2025年 10月，“君品之约”已
累计接待近6000个团、12万人次。

近年来，习酒不断夯实加码“君品之
约”与“品酒师活动”两大 IP，深度践行

“请进来”与“走出去”营销策略，成果斐
然。通过“一来一往”两项举措为消费者提
供轻松愉悦的沉浸式体验，更是在不断实践

与探索中落实从“卖酒”向“卖生活方式”
转变，为贵州白酒高质量发展书写一份习酒
答卷。

习酒集团党委副书记、工会主席林昌富
表示，“习酒之夜”以“星光”为引，以

“文化”为轴，邀约消费者共赴一场跨越时
空的对话，看民族歌舞与现代光影交织，品
习酒醇厚与黔地风情交融，让酒旅融合不再
是概念，而是触手可及的体验、深入人心的
记忆。这既是一次品牌的真诚亮相，更是一
场关于“如何让贵州更有味道”的探索。

不难看出，作为生于斯、长于斯的贵州
企业，习酒的每一步成长，都浸润着这片土
地的文化滋养。

从红缨子高粱的饱满，到传统大曲酿造
的匠心；从“君子之品”的价值坚守，到从

“卖酒”向“卖生活方式”转变的时代应
答，习酒始终不忘初心、牢记使命，让酒不
仅是杯中的琼浆，还是生活的调节剂、情绪
的舒缓剂、情感的交融剂，更是文化的载
体、生活的诗行。

■ 现场：酒香为引，共酿一夜风华

“习酒之夜”活动现场。

舞蹈表演。

““投壶大挑战投壶大挑战””互动游戏互动游戏。。与会嘉宾参与与会嘉宾参与““欢乐套圈欢乐套圈””互动游戏互动游戏。。


