
2025年 10月 28日 星期二

本版主编：岳振 本版责编：刘杰 梅明杨 版式设计：蔡桂莉

本报讯 （记者 李蔓毓） 3 个生产厂区、产品尺寸覆盖 1
至 110寸、年产值达 5亿元，贵州达沃斯光电有限公司已成长为
全国唯一实现全尺寸电容式触摸屏生产、全球该领域出货量前列
的核心供应商。

贵州达沃斯光电是 2012 年从深圳招商引资入驻贵阳的，近
年来，在东西部协作“广东研发+贵州制造”模式下，实现了从
单一生产到全产业链布局的跨越式发展，为粤黔协作打造了极具
影响力的产业范例。

“目前企业重点推进玻璃 3A 表面处理技术和 3D热弯玻璃盖
板的研发，均已进入关键阶段。”贵阳花溪达沃斯光电产业基地
厂长罗光力介绍，待研发成功，可满足高端电子产品的差异化需
求。花溪生产基地总投资 1亿元，产品广泛应用于手机、工控、
车载、医疗等多个领域，不仅为贵州达沃斯高新区基地供应35%
的高端盖板，更有65%的产品销往外部市场，今年产值预计突破
1.5亿元。

在贵州达沃斯光电位于高新区的主生产车间内，一批 32寸
智慧大屏即将检验发货。“这些产品主要用于电视触摸屏和平板
电脑。”该公司人事行政主管黎果介绍，目前客户主要集中在华
东、华南地区及海外，其中30%至 40%的产品发往广东深圳。此
外，目前公司已形成“60%国内+40%海外”的市场格局，产品
远销韩国、德国、美国等 20多个国家和地区，与 LG、海信、三
星等全球头部企业均建立了深度合作，海外采购额连续 3年保持
增长。

在全球触摸屏领域

贵州达沃斯光电成核心供应商

本报讯 （记者 朱登芳） 贵州省生态渔业
有限责任公司与香港金控集团达成 1.2 亿元合
作，将供应 7300 吨贵州鲟鱼及衍生产品；与广
东昊大控股有限公司敲定约 2 亿元的五谷蛋订
单，毕节盛园蛋业有限公司的鸡蛋将直供广州市
场……在刚刚落幕的 2025 年全国农产品产销大
会 （南部片区） 上，贵州农产品销售情势喜人，
铜仁抹茶、关岭牛肉、毕节汤圆等成为“爆品”。

2025 年全国农产品产销大会 （南部片区）
由商务部主办，吸引了全国各地及部分东南亚地
区 3000 多家重点采购商、供应商企业及商协会
参与，现场签约订单金额达 11.48 亿元，累计客
流量达26万人次。

大会汇集了 1012家国内外参展商，集中展示
了近万款特色产品，成功打造了一个集展览、体
验、商贸于一体的综合性平台。大会主办方介
绍，本次产销对接会还搭建了一码贵州“南部片
区农产品产销对接云平台”，将深化 1012家展商
与 3000 多家采购商资源衔接，实时更新匹配供
需信息，打造“永不落幕”的农产品产销对接
会。同时，9省 （区、市） 商务部门还建立了产
销联动常态化工作机制，共享市场信息，共办产销活动，共同解
决区域性、季节性农产品销路问题，同心协力助力农民增收、助
推乡村全面振兴。

全
国
农
产
品
产
销
大
会
（
南
部
片
区
）
贵
阳
落
幕

贵
州
农
产
品
销
售
情
势
喜
人

在贵阳市白云区一处废弃斗牛场里，
有一家“秘境咖啡店”，开业不到一个月，
生意红火，热度不衰。

这家店是 1997年出生的文杰与两名志
趣相投的伙伴共同创办的。“贵阳年轻人对
新事物的接受度高，在咖啡消费上，并不
满足于连锁品牌的标准化口味。”文杰说，
他将店址选在这个废弃斗牛场，看中的是

“斑驳的清水混凝土墙、裸露的钢筋结
构”，搭配上原木色桌椅和暖黄灯光，可碰
撞出独特的“工业废墟风”。

文杰的一名合伙人是从云南咖啡种植
地来贵阳定居的，他从老家精选来优质咖
啡豆，推出的“单一拼配”入口甜香，尾
韵带着一丝果酸，非常契合年轻人的口味
偏好，成为了招牌产品。

“创业不能仅凭一腔热爱，得深入了解
本地环境。”文杰说，大投入打造品牌是一
条路，而小资金创业则必须找到独特的

“破圈点”。
文 杰 的 “ 破 圈 点 ” 是 “ 咖 啡 +微 景

观”。他将目标客户定位为 35 岁以下的年
轻女性，将“营造情绪价值”作为装修设
计的核心抓手。“一杯好喝的咖啡，几处精
美的微景观，能打卡出片，就能提供满满
的情绪价值。”为精准触达目标群体的审美
偏好，文杰和团队在微景观设计上用了
心：从窗台、墙面置物架，到店内的每个
角落，都精心布置了充满巧思的迷你景
观。许多年轻女孩专门邀约闺蜜前来，边
品尝咖啡边拍照打卡。

这种“咖啡+微景观”的模式不仅提供
了独特的消费体验，更借助社交媒体的力
量迅速传播开来。顾客自发将打卡照和店
内环境分享到小红书、抖音等平台，打上

“废墟咖啡店”等热门标签，为店铺带来了
巨大的流量。不少人专为打卡而来。还有
一些公司主动联系，希望合作举办员工团
建活动。

“38 元一杯咖啡，环境非常出片，情
绪价值拉满了。”自称咖啡爱好者和拍照达
人的顾客任雨晴说：“贵阳咖啡文化氛围浓
厚，‘好看’的咖啡店我都打过卡，这里值
得一来。”

文杰认为，像浙江安吉一家开在废弃
矿坑里的咖啡店火爆出圈一样，贵阳独特
的地理环境，比如青岩的石板巷、黔灵山
的薄雾松林等，都能成为咖啡与自然融合
的绝佳载体。

当前，贵阳咖啡声名鹊起，如何将其
转化为持续的经济收益？“咖啡+”的多元
生态，或许是贵阳咖啡经济持续发展的一
条解题思路。一段时间以来，贵阳瀑布咖
啡、洞穴咖啡、悬崖咖啡、梯田咖啡等

“咖啡+”频频在互联网平台亮相吸粉，助
力“贵阳咖啡”这一新 IP持续出圈。在浓
厚的咖啡文化氛围下，“咖啡+”生态也正
在催生更多元的消费场景，讲述着属于贵
阳的独特咖啡故事。

本报讯 （记者 江婷婷） 日前，
贵阳市云岩区政务服务中心推出开办咖
啡店“一件事”主题集成服务。瑞幸咖
啡成为“一件事”办事的首家企业。

据介绍，开办咖啡店“一件事”主
题集成服务聚焦咖啡经营准入全流程，
将传统开店涉及的政务服务、市场监
管、综合执法局 3个部门的多个审批事
项深度整合，通过“一站式”集中办
理，为咖啡行业创业者提供了便捷高效

的准入环境。
根据瑞幸咖啡 （贵阳） 有限公司云

岩区第十八分公司提出的开办咖啡店
“一件事”申请，云岩区政务服务中心
联动区市场监管局、区综合执法局，
充分发挥 3家部门协同优势，区市场监
管局提供“预约办证服务机制”前置
指导，区综合执法局同步对接户外招
牌设施设置规范要求，区政务服务中
心 全 程 统 筹 协 调 ， 形 成 了 “ 事 前 指

导、事中联办、事后跟踪”的闭环服务
体系。

10 月 16 日，3 家部门服务专员按照
企业预约时间，共同赴现场开展咖啡经
营的联合勘验，同步完成经营场所合规
性核查、食品加工区域布局确认、户外
招牌设置初审等工作，当场与企业完成
了签字确认及表格填写环节，真正实现
了“一次勘验、多事办结”。

云岩区政务服务中心相关负责人介
绍，通过此次部门紧密配合的全流程、个
性化绿色通道服务，企业办理营业执照、
食品经营许可等全套手续的时限，从原来
的 10个工作日压缩到了最短2个工作日，
审批效率明显提升。

贵阳市云岩区——

开办咖啡店“一件事”落地

“咖啡+”生态在贵州展现出蓬勃生
机，成为撬动产业融合、深化旅游链条的
一个支点。

“咖啡+山水”的天然基因，在贵州找
到了最佳沃土。贵州坐拥得天独厚的自
然资源禀赋：鬼斧神工的溶洞、壮丽层叠
的梯田、古韵悠长的石板巷、气势磅礴的
瀑布等，为“咖啡+”模式提供了绝佳的空
间载体。将咖啡消费场景嵌入自然与人

文景观之中，潜力巨大。
政策东风强劲，为“咖啡+旅游”

融合注入强大动能。贵州大力推进“旅
游+”融合发展，着力培育新业态、新
场景。“咖啡+自然景观”的模式，精准
契合“旅游+”的战略方向——既是特
色旅游餐饮的升级，也是文旅消费新场
景的创造，能有效延长游客停留时间、
提升消费水平，将“流量”转化为“留

量”与“销量”。
深化产业链条，“咖啡+”的想象

空间远超一杯饮品。“咖啡+山水”的
核 心 在 于 产 业 链 的 延 伸 与 价 值 提 升 。
梯田旁的咖啡馆可联动农事体验，将
咖 啡 消 费 转 化 为 沉 浸 式 农 耕 文 化 之
旅；古镇中的咖啡空间可结合非遗展
示与文创销售，实现文化传承与商业
效益双赢；溶洞咖啡馆可开发主题光
影 秀 、 地 质 科 普 等 衍 生 体 验 ， 形 成

“以咖促旅、以旅兴咖”的良性循环，
为乡村全面振兴和区域特色经济发展
提供新路径。

“以咖促旅”大有可为
杨学安

产经短评■

延伸阅读■

本报讯 （记者 余昌旭） 记者日前从省税务局了解到，我
省税务部门从“夯实征管基础、优化服务效能、强化风险应对”
三个维度发力，推动个人股权转让迈向了规范化、精细化管理新
阶段。

“我们联合市场监管部门建立常态化数据共享机制，开发专
属税费管理平台，实现了股权变更登记信息定期同步，让征管数
据‘活’起来。”省税务局个人所得税处相关负责人介绍，在此
基础上，税务部门深挖被投资企业财务报表、申报数据等信息，
构建多维度数据体系，为风险筛查提供精准支撑。

同时，针对煤矿、金矿、房地产等“资质型企业”股权变动频繁
的特点，建立了重点行业基础信息库，对 145 户企业实施动态跟
踪，实时掌握投资人及股权变化情况，引导企业规范税务处理。

“我们通过 15个风险指标模型扫描识别高风险对象，对价格
明显偏低且无正当理由的股权转让开展专项核查。”省税务局个税
处工作人员介绍，税务部门建立了分级分类风险处置机制，对预审
资料和申报数据进行系统比对，采取按比例随机抽查方式，重点核
查后续财务报表及股权变动情况。对发现的疑点企业，通过约谈、
实地核查、调取账簿等方式深入核查，有效防范了税收风险。

此外，为破解业务专业性强、办理流程复杂等难题，贵州税
务还集中开展政策宣传攻势，编写了 《个人股权转让规范指
引》，并组织两次全省专题培训，组建 10个市、县两级专业服务
团队，确保一线人员“懂政策、会操作、善应对”。同时，通过
微信公众号矩阵推送政策解读 31次，发送提醒短信 27.93 万条，
开展“点对点”上门服务 25次，联合市场监管部门发放宣传手
册 1.15万册，实现了政策宣传“点上精准、面上覆盖”。

我省税务部门从三个维度发力

个人股权转让更规范更精细

本报讯 （记者 申川） 记者从人民
银行贵州省分行获悉，自 2024 年 12 月人
民银行贵州省分行在全省开展明示企业贷
款综合融资成本试点工作以来，多措并举
精准发力，推动清晰列示所有贷款成本明
细的“贷款明白纸”成为促进银企互信合
作的“连心桥”，在金融领域的推广与应
用成效显著。

数据显示，截至 2025年 9月末，贵州
辖内银行累计向 6.48 万家企业、小微企
业主及个体工商户明示贷款综合融资成
本，贷款金额合计 1588.80 亿元。其中，
小微企业主贷款及个体工商户贷款综合
融 资 成 本 分 别 较 2024 年 12 月 下 降 1.81
个、 1.27 个百分点，切实为企业降本增
效，助推了实体经济发展。

为提高试点工作效率、优化客户体

验，人民银行贵州省分行在前期开发兼
容性高的“计算器”小程序基础上，精
心打造手机端“成本一点通”小程序，
已实现电子化填写、计算、明示及数据
库汇总功能，并在多家试点银行投入使
用，有效提升银行工作人员服务效率，
也让企业客户更清晰、直观地了解融资
成本。

“以前只知道有贷款利率，现在可以
通过小程序直接计算出相关融资费率，
评估费、担保费都一目了然，能够从根

本上避免以低分期费率、日利率等为噱
头的‘低息宣传’，这个小程序真是一个

‘明白镜’！”一家畜牧养殖企业的负责人
说。

为提高金融服务精准度，人民银行
贵州省分行引导银行主动解读“贷款明
白纸”，让企业精准掌握融资成本构成。
省 内 的 一 家 银 行 通 过 解 读 “ 贷 款 明 白
纸”，为一家劳务公司制订专项贷款方案
并争取到财政贴息，使贷款综合融资成
本从 4.6%降至 2.3%，每年节省利息超 9

万元。该企业负责人感慨：“没想到现在
贷 款 融 资 成 本 这 么 透 明 ， 银 行 展 示 了

‘贷款明白纸’，才知道我们只承担贷款利
息，其他评估费、抵押登记费都是银行主
动承担，还量身定制了专项方案，真的缓
解了我们的资金压力。”

人民银行贵州省分行相关处室负责人
表示，将继续深化明示企业贷款综合融资
成本试点工作，为企业打造更好的融资生
态，让金融活水源源不断滋润实体经济沃
土。

银行贷款的融资成本透明了
贵州辖内银行已累计向 6.48万户经营主体解读“贷款明白纸”

“废墟”中开的这家咖啡馆火了
贵州日报天眼新闻记者 杨学安

秘境咖啡店开在废弃斗牛场里。


